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  الملخص
  

يعتبر محصول الطماطم من محاصيل الخضر الهامة التى يتم زراعتها علѧى مѧدار العѧام، ونظѧراً لانهѧا   
من السلع سريعة الفساد والتلف فانها تتعѧرض دائمѧا لتقلبѧات سѧعرية علѧى مسѧتوى المنѧتج والمسѧتهلك، ممѧا يѧؤثر 

ѧѧى السياسѧѧلبية علѧѧورة سѧѧبة بصѧѧى الانصѧѧا علѧѧؤثر ايضѧѧا يѧѧو مѧѧاطم، وهѧѧديرية للطمѧѧويقية والتصѧѧة والتسѧѧات الانتاجي
  السوقية للوسطاء.

وترجѧع مشѧѧكلة البحѧѧث ان منتجѧѧى الطمѧѧاطم يواجهѧѧون ظروفѧا صѧѧعبة خاصѧѧة فѧѧى المنѧѧاطق الريفيѧѧة التѧѧى   
يقى كѧفء أصѧبح ضѧرورة تنتشر بها المزارع التقليدية والمتناثرة فى أنحاء متفرقة، ولذلك فان الحاجة لنظام تسو

  ملحة لتقليل الفاقد فى الانتاج وامكانية المنافسة الحرة داخل الأسواق المركزية والفرعية.
ولقѧѧد اسѧѧتهدف البحѧѧث التعѧѧرف علѧѧى الخѧѧدمات والوظѧѧائف التسѧѧويقية مѧѧن خѧѧلال قيѧѧاس الكفѧѧاءة التسѧѧويقية   

ك التسѧѧويقية المختلفѧѧة، ودراسѧѧة لمحصѧѧول الطمѧѧاطم، والخѧѧدمات والوظѧѧائف التسѧѧويقية عبѧѧر المراحѧѧل والمسѧѧال
الهوامش التسويقية ونصيب المنتج وتѧاجر الجملѧة وتѧاجر التجزئѧة مѧن توزيѧع جنيѧه المسѧتهلك للحكѧم علѧى كفѧاءة 

  أداء النظام التسويقى.
ولقد اعتمد البحث على أسلوب التحليل الوصفى للبيانات، بإستخدام المتوسطات والنسب المئوية كمѧا تѧم   

ت الاتجѧاه العѧام، وحسѧاب معѧايير الكفѧاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم، وقѧد تѧم الحصѧول علѧى إستخدام معѧادلا
البيانات الثانوية من الجهѧاز المركѧزى للتعبئѧة العامѧة والإحصѧاء ووزارة الزراعѧة وإستصѧلاح الاراضѧى خѧلال 

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة (
علѧѧى العѧروات الѧѧثلاث الشѧѧتوى  الوضѧѧع الѧѧراهن لإنتѧاج الطمѧѧاطم فѧѧى مصѧر موزعѧѧةولقѧد نѧѧاقش البحѧث   

والصيفى والنيلى، فيما يتعلق بتطور المساحة والإنتاجية والإنتاج، حيث اوضحت النتائج وجود زيادة معنوية فى 
  المساحة والانتاجية والانتاج، باستثناء مساحة العروة النيلى.

، %٤٥٫٣لمتوسѧط نحѧو ولقد تبين ان كل مѧن نصѧيب المنѧتج وتѧاجر الجملѧة وتѧاجر التجزئѧة يمثѧل فѧى ا  
من توزيع جنيه المستهلك خلال متوسط فترة الدراسة، ولقѧد اوضѧحت نتѧائج التحليѧل وجѧود  %٣٠٫٧، %٢٤٫٠

  تناقص معنوى فى نصيب المنتج من جنيه المستهلك.
هوامش التسويقية النسبية بين سعر التجزئة وسعر المنتج قد اخذت اتجاها متزايدا سѧواء كما اتضح ان ال  

بلغѧت أدناهѧا عѧام ها المطلقة او النسبية، ولقد تبين انخفاض الكفاءة التسويقية محصول الطماطم، حيث فى صورت
، واوضѧحت نتѧائج تحليѧل تطѧور الكفѧاءة %٣٢٫٥بنحѧو  ٢٠٠٠، كمѧا بلغѧت أقصѧاها عѧام %١٩٫٧بنحو  ٢٠٠٥

  ئيا، حيثالتسويقية لمحصول الطماطم، أنها تكاد تكون ثابته تقريبا نظرا لعدم معنويتها احصا
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لمتوسѧѧط فتѧѧرة الدراسѧѧة، وهѧѧذا يوضѧѧح عѧѧدم حѧѧدوث تغيѧѧرات ملموسѧѧة فѧѧى الكفѧѧاءة التسѧѧويقية  %٢٤٫٠بلغѧѧت نحѧѧو 
  للطماطم خلال فترة الدراسة.

وأخيرا اوصت الدراسة بضرورة الاهتمام بتكوين شركات تهتم بشѧراء انتѧاج الطمѧاطم مѧن المѧزارعين   
لاسѧعار، المختلفѧه، والتѧدخل فѧى ضѧبط وتحقيѧق الاسѧتقرار فѧى ا فى مناطق انتѧاجهم وتقѧوم بتسѧويقه فѧى الاسѧواق

لاهتمѧام خاصة فى حالة التقلبѧات الشѧديدة لتحقيѧق التѧوازن فѧى عѧرض وطلѧب الطمѧاطم بالاسѧواق المختلفѧة، مѧع ا
  فاقد.ليل حجم البالعمليات التسويقية المختلفة خاصة اثناء تداول المحصول عبر المراحل التسويقية المختلفة لتق

  

  مقدمة
  

تعѧѧѧد كفѧѧѧاءة أداء الخѧѧѧدمات التسѧѧѧويقية عبѧѧѧر المراحѧѧѧل والمسѧѧѧالك التسѧѧѧويقية مѧѧѧن العوامѧѧѧل المѧѧѧؤثرة علѧѧѧى   
يѧة سѧاس فѧى تنمالاستقرار والتوسع الزراعى فى منطقة معينة، كما تعد الأسواق الزراعية الرئيسية والفرعيѧة الأ

  لزراعية بالبيع والشراء.وتطوير أى منطقة وذلك لتوفير المناخ الملائم لتصريف المنتجات ا
ويرجع الإهتمام بدراسة الهوامش التسѧويقية للمحاصѧيل الزراعيѧة الѧى أنهѧا مرتفعѧة نسѧبيا حيѧث تمѧتص   

لك لايزيѧد من كل جنيه يدفعه المستهلك اكثر من نصفه ولذلك فإن نصيب المزارع من السعر الذى يدفعѧه المسѧته
ѧيل الفى اغلب الأحوال عن نصف سعر المستهلك ويعتبر هѧويقية للمحاصѧوامش التسѧى الهѧاع فѧة ذا الإرتفѧزراعي

  من أهم المشاكل التى تواجه تسويق هذه المنتجات.
ويعتبر محصول الطماطم من محاصيل الخضر الهامة التى يتم زراعتها على مدار العام، ونظѧراً لانهѧا   

ممѧا يѧؤثر  وى المنѧتج والمسѧتهلك،من السلع سريعة الفساد والتلف فانها تتعѧرض دائمѧا لتقلبѧات سѧعرية علѧى مسѧت
لانصѧѧبة بصѧѧورة سѧѧلبية علѧѧى السياسѧѧات الانتاجيѧѧة والتسѧѧويقية والتصѧѧديرية للطمѧѧاطم، وهѧѧو مѧѧا يѧѧؤثر ايضѧѧا علѧѧى ا

  السوقية للوسطاء.
  مشكلة البحث:

يواجѧѧه منتجѧѧى الطمѧѧاطم ظروفѧѧا صѧѧعبة خاصѧѧة فѧѧى المنѧѧاطق الريفيѧѧة التѧѧى تنتشѧѧر بهѧѧا المѧѧزارع التقليديѧѧة   
نتاج اقد فى الاى أنحاء متفرقة، ولذلك فان الحاجة لنظام تسويقى كفء أصبح ضرورة ملحة لتقليل الفوالمتناثرة ف

ه ى الѧى توجيѧوامكانية المنافسة الحرة داخل الأسѧواق المركزيѧة والفرعيѧة، كمѧا أن النظѧام التسѧويقى الكѧفء يѧؤد
جѧون وهѧم المنت ن أطѧراف النظѧام التسѧويقىالموارد الاقتصادية التوجيه الأفضل ويحقق التوزيع العادل للعوائد بѧي

  والمستهلكون والوسطاء على حد سواء.
  الهدف من البحث:

يستهدف البحث التعرف على الخدمات والوظائف التسويقية من خلال قياس الكفاءة التسويقية لمحصول   
امش دراسѧѧѧة الهѧѧѧوالطمѧѧѧاطم، والخѧѧѧدمات والوظѧѧѧائف التسѧѧѧويقية عبѧѧѧر المراحѧѧѧل والمسѧѧѧالك التسѧѧѧويقية المختلفѧѧѧة، و

ام أداء النظѧ التسويقية ونصيب المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة من توزيع جنيѧه المسѧتهلك للحكѧم علѧى كفѧاءة
  التسويقى.

  الطريقة البحثية ومصادر جمع البيانات:
اعتمѧѧد البحѧѧث علѧѧى أسѧѧلوب التحليѧѧل الوصѧѧفى للبيانѧѧات، بإسѧѧتخدام المتوسѧѧطات والنسѧѧب المئويѧѧة كمѧѧا تѧѧم   

صѧول علѧى ام معѧادلات الاتجѧاه العѧام، وحسѧاب معѧايير الكفѧاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم، وقѧد تѧم الحإستخد
اضѧى خѧلال البيانات الثانوية من الجهѧاز المركѧزى للتعبئѧة العامѧة والإحصѧاء ووزارة الزراعѧة وإستصѧلاح الار

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة (
  الوضع الإنتاجى الراهن للطماطم:

م فى ثلاث عروات هى: العروة الشتوى خلال شهرى اكتوبر ونوفمبر، ويبدأ ظهور يتم زراعة الطماط  
يبѧѧدأ والمحصѧول فѧى شѧهرى ينѧѧاير وفبرايѧر، والعѧروة الصѧѧيفى يѧتم فيهѧا زراعѧѧة الطمѧاطم فѧى بدايѧѧة شѧهر ابريѧل 

س غسѧطظهور المحصول فى شهر يوليو، ثم العروة النيلى، حيث يتم فيها زراعة الطمѧاطم فѧى شѧهرى يوليѧو وا
  ويظهر المحصول فى شهر نوفمبر.

ويتنѧѧاول الجѧѧزء التѧѧالى مѧѧن البحѧѧث دراسѧѧة الوضѧѧع الѧѧراهن لإنتѧѧاج الطمѧѧاطم فѧѧى مصѧѧر موزعѧѧة علѧѧى   
 وذلѧك خѧلال العروات الثلاث الشتوى والصيفى والنيلѧى، وذلѧك فيمѧا يتعلѧق بتطѧور المسѧاحة والإنتاجيѧة والإنتѧاج

  مبين كالتالى:) على النحو ال٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة موضع الدراسة (
  تطور مساحة الطماطم:

 ١٩٩١) أن مسѧاحة الطمѧاطم الشѧتوى قѧد بلغѧت ادناهѧا عѧام ١: تشѧير بيانѧات جѧدول (مساحة الطماطم الشتوى - 
ألف فدان، وبتقدير دالة الإتجاه الزمنѧى العѧام  ٢١٥بنحو  ٢٠٠٥ألف فدان، كما بلغت أقصاها عام  ١٤٣٫٧بنحو 

)، أنها أخذت إتجاهѧا عامѧا متزايѧدا بلѧغ نحѧو ٢) الواردة بجدول (١المعادلة (لمساحة الطماطم الشتوى يتضح من 
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مѧن متوسѧط مسѧاحة الطمѧاطم الشѧتوى والبѧالغ نحѧو  %١٫٨٩ألف فدان، وبنسѧبة زيѧادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ٣٫١٤
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف فدان لمتوسط الفترة ( ١٦٦٫٤

طم الصѧѧيفى قѧѧد بلغѧѧت ادناهѧѧا عѧѧام سѧѧاحة الطمѧѧا) أن م١: كمѧѧا تشѧѧير بيانѧѧات جѧѧدول (مسѧѧاحة الطمѧѧاطم الصѧѧيفى - 
تجѧاه ألѧف فѧدان، وبتقѧدير دالѧة الإ ٢٣١٫٢بنحѧو  ١٩٩٨ألف فدان، كما بلغѧت أقصѧاها عѧام  ١١٢٫٤بنحو  ١٩٩١

اهѧا عامѧا )، أنهѧا أخѧذت إتج٢) الѧواردة بجѧدول (٢الزمنى العام لمسѧاحة الطمѧاطم الصѧيفى يتضѧح مѧن المعادلѧة (
لصيفى امن متوسط مساحة الطماطم  %٤٫٣٩ان، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو ألف فد ٧٫٦٥متزايدا بلغ نحو 

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف فدان لمتوسط الفترة ( ١٧٤٫٤والبالغ نحو 
بنحѧو  ١٩٩٨النيلى قد بلغت ادناهѧا عѧام  ) أن مساحة الطماطم١: وتشير بيانات جدول (مساحة الطماطم النيلى - 

لعѧѧام األѧѧف فѧѧدان، وبتقѧѧدير دالѧѧة الإتجѧѧاه الزمنѧѧى  ٨٧٫٥بنحѧѧو  ١٩٩٠ألѧѧف فѧѧدان، كمѧѧا بلغѧѧت أقصѧѧاها عѧѧام  ٦٢٫١
ا نظѧرا لعѧѧدم )، أنهѧا تكѧاد تكѧون ثابتѧة تقريب٢ѧ) الѧواردة بجѧدول (٣لمسѧاحة الطمѧاطم النيلѧى يتضѧح مѧن المعادلѧة (

  ألف فدان لمتوسط فترة الدراسة ٧٢٫٧معويتها احصائيا، حيث بلغ متوسط مساحة الطماطم النيلى 
 - ѧѧالى مسѧѧاطمإجمѧѧير باحة الطمѧѧة فتشѧѧاطم المزروعѧѧاحة الطمѧѧالى مسѧѧق بإجمѧѧا يتعلѧѧدول (: وفيمѧѧات جѧѧأن ١يان (

 ٢٠٠٥ألѧف فѧدان، كمѧا بلغѧت أقصѧاها عѧام  ١٤٣٫٧بنحѧو  ١٩٩١إجمالى مساحة الطمѧاطم قѧد بلغѧت ادناهѧا عѧام 
) ٤لѧѧة (لمعادألѧѧف فѧѧدان، وبتقѧѧدير دالѧѧة الإتجѧѧاه الزمنѧѧى العѧѧام لإجمѧѧالى مسѧѧاحة الطمѧѧاطم يتضѧѧح مѧѧن ا ٢١٥بنحѧѧو 

وية بلغت نحѧو ألف فدان، وبنسبة زيادة سن ١٠٫٢٣)، أنها أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو ٢الواردة بجدول (
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الفترة ( ألف فدان لمتوسط ٤١٣٫٦من متوسط إجمالى مساحة الطماطم والبالغ نحو  %٢٫٤٧

  
ى ن علѧى مسѧتوطѧبالطن، والإنتاج الكلѧى بѧالألف  ): مساحة محصول الطماطم بالألف فدان، الإنتاجية١جدول (

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠الثلاث عروات فى مصر خلال الفترة (
 إجمالى الإنتاج (ألف طن) متوسط الإنتاجية (طن / فدان) إجمالى المساحة (ألف فدان) السنة

 الإنتاج نيلى صيفى شتوى الإنتاجية نيلى صيفى شتوى المساحة نيلى صيفى شتوى 
1990 158.3 125.2 87.5 371.0 9.4 12.6 13.3 11.42 1489.6 1578.8 1167.3 4235.6 
1991 143.7 112.4 71.9 328.0 11.1 12.3 11.5 11.58 1592.2 1376.9 827.6 3796.7 
1992 156.3 124.9 80.7 361.9 10.6 15.5 14.4 13.12 1655.3 1933.5 1161.3 4750.0 
1993 154.3 125.0 71.6 350.9 12.5 14.4 13.8 13.43 1925.7 1803.8 984.5 4713.9 
1994 159.7 125.0 68.8 353.5 17.1 13.6 11.6 14.79 2724.5 1703.8 798.8 5227.0 
1995 144.7 133.5 77.2 355.4 16.4 14.0 14.2 15.03 2373.1 1869.0 1098.6 5340.6 
1996 167.4 167.5 77.2 412.1 16.8 14.7 11.5 14.93 2809.0 2457.2 887.8 6154.0 
1997 154.8 183.3 63.3 401.4 16.2 14.4 15.2 15.24 2510.9 2646.9 959.6 6117.3 
1998 163.7 231.2 62.1 457.0 16.4 14.1 12.8 14.71 2678.1 3250.7 794.9 6723.7 
1999 155.5 229.0 66.3 450.8 16.6 14.6 13.9 15.20 2579.7 3352.6 918.3 6850.6 
2000 177.2 211.4 76.6 465.2 16.4 14.8 15.1 15.47 2907.9 3130.8 1159.7 7198.4 
2001 158.0 201.0 72.0 431.0 17.2 14.4 15.2 15.56 2711.3 2900.4 1093.7 6705.4 
2002 177.0 203.0 79.0 459.0 17.6 14.8 14.7 15.82 3111.7 2994.3 1157.4 7263.3 
2003 179.0 204.0 77.0 460.0 18.3 15.1 17.0 16.64 3272.1 3076.3 1305.9 7654.4 
2004 198.4 198.7 67.4 464.5 18.5 16.2 18.0 17.44 3666.4 3222.9 1213.2 8102.5 
2005 215 216 65.3 495.4 19.0 16.5 18.6 17.86 4075.3 3557.9 1213.3 8846.4 
 6230.0 1046.4 2553.5 2630.2 14.9 14.4 14.5 15.6 413.6 72.7 174.4 166.4 متوسط

  رقةة" أعداد متف)وزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية للإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعي١المصدر:(
  

  
  تطور إنتاجية الطماطم:

 ١٩٩٠طمѧاطم الشѧتوى قѧد بلغѧت ادناهѧا عѧام ) أن إنتاجيѧة ال١: تشѧير بيانѧات جѧدول (إنتاجية الطماطم الشتوى - 
نѧى العѧام طѧن للفѧدان، وبتقѧدير دالѧة الإتجѧاه الزم ١٩بنحѧو  ٢٠٠٥طن للفدان كمѧا بلغѧت أقصѧاها عѧام  ٩٫٤بنحو 

زايѧدا بلѧغ نحѧو )، أنها أخذت إتجاها عامѧا مت٢) الواردة بجدول (٥لإنتاجية الطماطم الشتوى يتضح من المعادلة (
 ١٥٫٦نتاجيѧة الطمѧاطم الشѧتوى والبѧالغ نحѧو مѧن متوسѧط إ %٣٫٥٣طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحѧو  ٠٫٥٥

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة (
) أن إنتاجيѧѧة الطمѧѧاطم الصѧѧيفى قѧѧد بلغѧѧت ادناهѧѧا عѧѧام ١: كمѧѧا تشѧѧير بيانѧѧات جѧѧدول (إنتاجيѧѧة الطمѧѧاطم الصѧѧيفى - 

الإتجѧاه  طѧن للفѧدان، وبتقѧدير دالѧة ١٦٫٥بنحѧو  ٢٠٠٥طѧن للفѧدان، كمѧا بلغѧت أقصѧاها عѧام  ١٢٫٣بنحو  ١٩٩١
)، أنهѧا أخѧذت إتجاهѧا عامѧا ٢) الѧواردة بجѧدول (٦الزمنى العام لإنتاجية الطمѧاطم الصѧيفى يتضѧح مѧن المعادلѧة (
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مѧѧن متوسѧѧط إنتاجيѧѧة الطمѧѧاطم  %١٫١٧طѧѧن للفѧѧدان، وبنسѧѧبة زيѧѧادة سѧѧنوية بلغѧѧت نحѧѧو  ٠٫١٧متزايѧѧدا بلѧѧغ نحѧѧو 
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٥الصيفى والبالغ نحو 

  
لطن، لفدانيѧѧة بѧѧاا): معѧѧادلات الإتجѧѧاه الزمنѧѧى العѧѧام لتطѧѧور مسѧѧاحة الطمѧѧاطم بѧѧالألف فѧѧدان، الإنتاجيѧѧة ٢جѧѧدول (

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠والإنتاج الكلى بالألف طن للثلاث عروات فى مصر خلال الفترة (
 تغيرالسنوى%ال معدل الحسابى المتوسط 2Rالتحديد معامل الإنحدار معامل الثابت الحد م المتغير التابع

 1.89 166.4 0.62 3.14 139.74 1 مساحة الطماطم الشتوى
    )4.8(** )21.9(**  (ألف فدان)

 4.39  174.4 0.72 7.65 109.38 2 مساحة الطماطم الصيفى
    )6.0(** )8.9(**  (ألف فدان)

 0.77- 72.7 0.14 0.56- 77.49 3 مساحة الطماطم النيلى
    (1.5-) )22.0(**  (ألف فدان)

 2.47 413.6 0.83 10.23 326.62 4 إجمالى مساحة الطماطم
    )8.4(** )27.8(**  (ألف فدان)

 3.53 15.6 0.76 0.55 10.99 5 إنتاجية الطماطم الشتوى
    )6.6(** )13.7(**  (طن / فدان)

 1.17 14.5 0.56 0.17 13.03 6 إنتاجية الطماطم الصيفى
    )4.2(** )32.8(**  (طن / فدان)

 2.43 14.4 0.6 0.35 11.48 7 إنتاجية الطماطم النيلى
    )4.5(** )15.6(**  (طن / فدان)

 2.35 14.9 0.88 0.35 11.88 8 متوسط إنتاجية الطماطم
    )10.1(** )34.9(**  (طن / فدان)

 5.38 2630.2 0.87 141.57 1426.8 9 إنتاج الطماطم الشتوى
    )9.6(** )10.1(**  (ألف طن)

 5.47 2553.5 0.83 139.63 1366.67 10 إنتاج الطماطم الصيفى
    )8.3(** )8.4(**  (ألف طن)

 1.57 1046.4 0.22 16.39 907.04 11 إنتاج الطماطم النيلى
    )2.1(* )11.5(**  (ألف طن)

 4.78 6230.0 0.96 297.59 3700.43 12 إجمالى إنتاج الطماطم
    )17.8(** ).922(**  (ألف طن)

  المحسوبة. (t)الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  -    حيث:
  ) على الترتيب.٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -

  ).١المصدر: جمعت وحسبت من جدول (

  
بنحѧو  ١٩٩٦نيلى قد بلغت ادناها عѧام لطماطم ال) أن إنتاجية ا١: وتشير بيانات جدول (إنتاجية الطماطم النيلى - 

ى العѧام طѧن للفѧدان، وبتقѧدير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧ ١٨٫٦بنحѧو  ٢٠٠٥طن للفدان، كمѧا بلغѧت أقصѧاها عѧام  ١١٫٥
زايѧدا بلѧغ نحѧو )، أنهѧا أخѧذت إتجاهѧا عامѧا مت٢) الواردة بجѧدول (٧لإنتاجية الطماطم النيلى يتضح من المعادلة (

غ نحѧѧو مѧن متوسѧط إنتاجيѧة الطمѧاطم النيلѧى والبѧال %٢٫٤٣يѧادة سѧنوية بلغѧت نحѧѧو طѧن للفѧدان، وبنسѧبة ز ٠٫٣٥
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٤

جيѧة ) أن متوسѧط إنتا١تشѧير بيانѧات جѧدول (: وفيما يتعلق بمتوسط إنتاجيѧة الطمѧاطم فمتوسط إنتاجية الطماطم - 
نحѧѧو ب ٢٠٠٥طѧѧن للفѧѧدان، كمѧѧا بلѧѧغ أقصѧѧاه عѧѧام  ١١٫٤حѧѧو بن ١٩٩٠الطمѧѧاطم للѧѧثلاث عѧѧروات قѧѧد بلѧѧغ ادنѧѧاه عѧѧام 

لѧواردة بجѧدول ا) ٨طن للفدان، وبتقدير دالة الإتجاه الزمنى العام لانتاجيѧة الطمѧاطم يتضѧح مѧن المعادلѧة ( ١٧٫٩
مѧن  %٢.٣٥طن للفѧدان، وبنسѧبة زيѧادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ٠٫٣٥)، أنها أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو ٢(

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن للفدان لمتوسط الفترة ( ١٤٫٩ية الطماطم والبالغ نحو متوسط إنتاج
  تطور إنتاج الطماطم:

بنحѧѧو  ١٩٩٠لشѧѧتوى قѧѧد بلѧѧغ ادنѧѧاه عѧѧام ا) أن إنتѧѧاج الطمѧاطم ١: تشѧѧير بيانѧѧات جѧѧدول (إنتѧاج الطمѧѧاطم الشѧѧتوى - 
عѧام جѧاه الزمنѧى الألѧف طѧن، وبتقѧدير دالѧة الإت ٤٠٧٥٫٣بنحѧو  ٢٠٠٥ألف طѧن، كمѧا بلѧغ أقصѧاه عѧام  ١٤٨٩٫٦

ا بلѧѧغ نحѧѧو )، أنѧѧه أخѧѧذ إتجاهѧѧا عامѧѧا متزايѧѧد٢) الѧѧواردة بجѧѧدول (٩لإنتѧѧاج الطمѧѧاطم الشѧѧتوى يتضѧѧح مѧѧن المعادلѧѧة (
حѧو مѧن متوسѧط إنتѧاج الطمѧاطم الشѧتوى والبѧالغ ن %٥٫٣٨ألف طن، وبنسبة زيادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ١٤١٫٥٧
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٢٦٣٠٫٢
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بنحѧو  ١٩٩١لѧغ ادنѧاه عѧام ب) أن إنتاج الطماطم الصيفى قد ١: كما تشير بيانات جدول (لطماطم الصيفىإنتاج ا - 
عѧام ألѧف طѧن، وبتقѧدير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧى ال ٣٥٥٧٫٩بنحѧو  ٢٠٠٥ألف طѧن، كمѧا بلѧغ أقصѧاه عѧام  ١٣٧٦٫٩

دا بلѧغ نحѧو جاهѧا عامѧا متزايѧ)، أنѧه أخѧذ إت٢) الѧواردة بجѧدول (١٠لإنتاج الطماطم الصيفى يتضح مѧن المعادلѧة (
حѧو مѧن متوسѧط إنتѧاج الطمѧاطم الصѧيفى والبѧالغ ن %٥٫٤٧ألف طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغѧت نحѧو  ١٣٩٫٦٣
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٢٥٥٣٫٥

بنحѧѧو  ١٩٩٨النيلѧѧى قѧѧد بلѧѧغ ادنѧѧاه عѧѧام  ) أن إنتѧѧاج الطمѧѧاطم١: وتشѧѧير بيانѧѧات جѧѧدول (إنتѧѧاج الطمѧѧاطم النيلѧѧى - 
ام لإنتاج ألف طن، وبتقدير دالة الإتجاه الزمنى الع ١٣٠٥٫٩بنحو  ٢٠٠٣ألف طن، كما بلغ أقصاه عام  ٧٩٤٫٩

 ١٦٫٣٩حѧو ن)، أنѧه أخѧذ إتجاهѧا عامѧا متزايѧدا بلѧغ ٢) الѧواردة بجѧدول (١١الطماطم النيلى يتضѧح مѧن المعادلѧة (
ألѧف  ١٠٤٦.٤اطم النيلى والبالغ نحѧو من متوسط إنتاج الطم %١٫٥٧ألف طن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو 

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠طن لمتوسط الفترة (
م قѧد بلѧغ ) أن إنتاج الطمѧاط١ر بيانات جدول (: وفيما يتعلق بإجمالى إنتاج الطماطم فتشيإجمالى إنتاج الطماطم - 

لѧة ألѧف طѧن، وبتقѧدير دا ٨٨٤٦٫٤بنحѧو  ٢٠٠٥ألف طن، كما بلغ أقصѧاه عѧام  ٣٧٩٦٫٧بنحو  ١٩٩١ادناه عام 
اها عامѧا متزايѧدا )، أنه أخذ إتج٢) الواردة بجدول (١٢الإتجاه الزمنى العام لانتاج الطماطم يتضح من المعادلة (

حѧو نمѧن متوسѧط إنتѧاج الطمѧاطم والبѧالغ  %٤٫٧٨ألف طن، وبنسبة زيادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ٢٩٧٫٥٩بلغ نحو 
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠ألف طن لمتوسط الفترة ( ٦٢٣٠٫٠

  لمحصول الطماطم: المسلك التسويقى
تمر الطماطم حتى وصولها الى المستهلك النهائى بعدة مسالك وقنѧوات تسѧويقية، فقѧد يحصѧل المسѧتهلك   

تѧاجر على الطماطم من المنѧتج او المزرعѧة وخاصѧة فѧى حالѧة قѧرب منѧاطق الانتѧاج، او قѧد يحصѧل عليهѧا مѧن ال
ѧلعة الѧل السѧد تصѧاج وقѧاطق الانتѧن منѧة مѧدن القريبѧاجالمحلى بالمѧق التѧن طريѧائى عѧتهلك النهѧى ى المسѧر المحل

 والقماط (وسيطين)، او عن طريق اكثر من وسيطين، وقد يحصل المسѧتهلك علѧى الطمѧاطم فѧى صѧورة مصѧنعة
  (صلصة).
وتختلف الخدمات التسويقية التى يقوم بها المزارع عن تلك التى يقѧوم بهѧا كѧل مѧن تѧاجر الجملѧة وتѧاجر   

  كالتالى:التجزئة والوسطاء الاخرين 
مهѧѧا عمليѧѧة جمѧѧع المحصѧѧول، ولكѧѧن فѧѧى حالѧѧة : يقѧѧوم المѧѧزارع بѧѧبعض العمليѧѧات التسѧѧويقية واهعمليѧѧة الجمѧѧع - ١

  محصول الطماطم يقوم تاجر الجملة بجمع المحصول ويسمى هذا النظام الكلاله.
  محصول.: يقوم المزارع وتاجر التجزئة بعملية فرز العملية الفرز - ٢
ل الا فѧى حالѧة المحاصѧيل التصѧديرية تحѧت اشѧراف لا يقوم المزارع بتѧدريج المحصѧو : عادةعملية التدريج - ٣

  المصدر، ويقوم ايضا تاجر التجزئة بتدريج المحصول ولكن لا يقوم بها تاجر الجملة.
اص يحصѧل عليهѧا مѧن تѧاجر الجملѧة نظيѧر رهѧن يѧتم : يقوم المزارع بتعبئѧة المحصѧول فѧى اقفѧعملية التعبئة - ٤

مليѧѧة تسѧѧليمه هѧѧذه الاقفѧѧاص مѧѧرة اخѧѧرة، فѧѧى حѧѧين يقѧѧوم المѧѧزارع بشѧѧراء الاقفѧѧاص لѧѧو قѧѧام بعاسѧترداده عѧѧن 
  التسويق بنفسه.

محصѧѧول، حيѧѧث يمكѧѧن ان يقѧѧوم المѧѧزارع بنقѧѧل : يقѧѧوم المѧѧزارع وتѧѧاجر التجزئѧѧة بعمليѧѧة نقѧѧل العمليѧѧة النقѧѧل - ٥
وفى احيان  تاجر الجملة، محصوله الى اسواق الجملة الرئيسية ويقوم ببيعه لحسايه نظير عموله يتقاضاها

كѧاليف اخرى يقوم تاجر الجملة أو التجزئة بنقل المحصول من مناطق الانتاج لحساب المѧزارع ويخصѧم ت
  النقل والعمولة من قيمة مبيعات المزارع.

  تطور سعر المنتج والجملة والتجزئة لمحصول الطماطم:
اجر الجملѧة وسѧعر تѧاجر التجزئѧة ) تطѧور كѧل مѧن سѧعر المنѧتج أو المѧزارع وسѧعر ت٣ѧيوضح جدول (  

  )، وبدراسة تطور تلك الأسعار٢٠٠٥- ١٩٩٠لمحصول الطماطم بالجنيه للطن خلال فترة الدراسة (
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): سعر المنتج، سعر الجملѧة، سѧعر التجزئѧة، وتوزيѧع جنيѧه المسѧتهلك لمحصѧول الطمѧاطم فѧى مصѧر ٣جدول (
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠خلال الفترة (

  جنيه المستهلك (%)توزيع   الأسعار (جنيه / طن)  
 التجزئة تاجر نصيب الجملة تاجر نصيب المنتج نصيب التجزئة سعر الجملة سعر المنتج سعر السنة

 )٦( )٥( )٤( )٣( )٢( )١( 
1990 283.8 383.4 555.6 51.1 17.9 31.0 
1991 338.8 517.3 795.8 42.6 22.4 35.0 
1992 319.4 377.4 648.6 49.2 8.9 41.8 
1993 337.4 518.2 685.7 49.2 26.4 24.4 
1994 492.8 820.8 1002.0 49.2 32.7 18.1 
1995 500.1 768.8 1054.1 47.4 25.5 27.1 
1996 472.3 519.2 813.8 58.0  5.8 36.2 
1997 379.4 684.7 938.9 40.4 32.5 27.1 
1998 387.5 786.8 1071.1 36.2 37.3 26.5 
1999 389.2 693.7 924.9 42.1 32.9 25.0 
2000 387.9 499.5 737.7 52.6 15.1 32.3 
2001 371.8 623.6 919.9 40.4 27.4 32.2 
2002 382.1 638.6 865.9 44.1 29.6 26.3 
2003 449.0 838.8 1130.1 39.7 34.5 25.8 
2004 514.0 736.7 1240.2 41.4 18.0 40.6 
2005 523.0 750.6 1276.8 41.0 17.8 41.2 
 30.7 24.0 45.3 916.3 634.9 408.0 متوسط

  حيث:
  توزيع جنيه المستهلك:

  .١٠٠) × ٣)} ÷ (١( -) ٢) = {(٥صيب تاجر الجملة  (ن -      .١٠٠) × ٣) ÷ (١)        = (٤نصيب المنتج ( -
  .١٠٠ ×) ٣)} ÷ (٢( -) ٣) = {(٦نصيب تاجر التجزئة ( -

  المصدر:
  مة والإحصاء "نشرة أسعار الجملة التجزئة" أعداد متفرقة.الجهاز المركزى للتعبئة العا  )١(
  وزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية للإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعية" أعداد متفرقة  )٢(
  

 هتوزيѧѧع جنيѧѧو): معѧѧادلات الإتجѧѧاه الزمنѧѧى العѧѧام لتطѧѧور سѧѧعر المنѧѧتج، سѧѧعر الجملѧѧة، سѧѧعر التجزئѧѧة، ٤جѧѧدول (
  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠المستهلك لمحصول الطماطم فى مصر خلال الفترة (

  
 المتغير التابع

  الحد م
 الثابت

 المتوسط 2R التحديد معامل الإنحدار معامل
 الحسابى

  التغير معدل
 السنوى%

 2.18 408.0 0.32 8.89 332.48 1 سعر المنتج
    )2.6(* )10.0(**  (جنيه / طن)
 2.88 634.9 0.34 18.26 479.66 2 سعر الجملة

    )2.7(* )7.3(**  (جنيه / طن)
 3.50 916.3 0.54 32.09 643.54 3 سعر التجزئة
    )4.1(** )8.4(**  (جنيه / طن)
 1.32- 45.3 0.24 0.6- 50.35 4 نصيب المنتج

    )-2.1(* )18.1(**  من جنيه المستهلك
 1.54 24.0 0.03 0.37 20.93 5 نصيب تاجر الجملة
    (0.7) )4.2(**  من جنيه المستهلك

 0.75 30.7 0.03 0.23 28.69 6 نصيب تاجر التجزئة
    (0.6) )7.8(**  من جنيه المستهلك

  حيث:
) علѧى ٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -  بة.المحسو )t(الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  -

  الترتيب.
  ).٣صدر: جمعت وحسبت من جدول (الم
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جنيѧه  ٨.٨٩) أن سѧعر المنѧتج قѧد أخѧذ إتجاهѧا عامѧا متزايѧدا بلѧغ نحѧو ٤) الواردة بجѧدول (١يتضح من المعادلة (

توسѧط جنيѧه للطѧن لم ٤٠٨من متوسط سعر المنѧتج والبѧالغ نحѧو  %٢٫١٨للطن، وبنسبة زيادة سنوية بلغت نحو 
  فترة الدراسة.

) لتطور سعر تاجر الجملة الواردة أنه قد أخѧذ ٤) بجدول (٢اه الزمنى العام رقم (كما توضح دالة الإتج  
عر سѧمѧن متوسѧط  %٢٫٨٨جنيѧه للطѧن، وبنسѧبة زيѧادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ١٨٫٢٦إتجاها عاما متزايدا بلغ نحѧو 

  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٦٣٤٫٩الجملة والبالغ نحو 
) لتطور سعر تاجر التجزئѧة، أنѧه قѧد أخѧذ إتجاهѧا ٤) بجدول (٣رقم (وتوضح دالة الإتجاه الزمنى العام   

جزئѧة مѧن متوسѧط سѧعر الت %٣٫٥٠جنيه للطن، وبنسبة زيѧادة سѧنوية بلغѧت نحѧو  ٣٢٫٠٩عاما متزايدا بلغ نحو 
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٩١٦٫٣والبالغ نحو 

، يليѧه كѧل %٣٫٥٠نوى حيث بلѧغ نحѧو وعلى ذلك يتضح أن سعر التجزئة قد حقق أعلى معدل زيادة س  
  على الترتيب. %٢٫١٨، %٢٫٨٨من سعر الجملة وسعر المنتج بنحو 

  تطور توزيع جنيه المستهلك لمحصول الطماطم:
يعتبر توزيع جنية المستهلك أحد الأساليب والطرق التحليلية للتعرف على الكفاءة التسويقية ويعبر عنѧه    

منѧه يمكѧن ولتسѧويقى أو الهيئѧة التسѧويقية مقسѧوما علѧى سѧعر التجزئѧة للسѧلعة بالفرق السعرى المطلق للمسѧتوى ا
لѧى عالتعرف على نصѧيب كѧل مرحلѧة مѧن المراحѧل التسѧويقية مѧن القيمѧة التѧى يѧدفعها المسѧتهلك نظيѧر حصѧوله 

 المѧزارع السلعة ويرتبط بهذا المقياس مفهوم آخر هو نصيب المنتج من جنية المستهلك، والذى يعبر عن نصѧيب
  من قيمة ما يدفعه المستهلك نظير حصوله على السلعة.

ويعبر مفهوم توزيع جنية المستهلك عѧن توزيѧع مѧا قيمتѧه جنيѧه واحѧد دفعѧه المسѧتهلك علѧى المѧزارع أو   
المسѧѧلك  المنѧѧتج والهيئѧѧات التسѧѧويقية المختلفѧѧة المعنيѧѧة بتسѧѧويق السѧѧلعة. ويمكѧѧن اسѧѧتخدامه للتعبيѧѧر عѧѧن نصѧѧيب

  اً عنه بالفرق السعرى المطلق للمسلك التسويقى مقسوما على سعر التجزئة.التسويقى بأكمله معبر
وبإسѧتعراض تطѧور نصѧѧيب كѧل مѧن المنѧѧتج وتѧاجر الجملѧة وتѧѧاجر التجزئѧة مѧن توزيѧѧع جنيѧه المسѧѧتهلك   

  لمحصول الطماطم يتضح ما يلى:
%، ٣٦٫٢بنحو  ١٩٩٨) أن نصيب المنتج من جنيه المستهلك قد بلغ أدناه عام ٣توضح بيانات جدول (  

صѧيب ن) أن ٤) بجѧدول (٤، وتشѧير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧى العѧام رقѧم (%٥٨٫٠بنحѧو  ١٩٩٦كما بلغ أقصѧاه عѧام 
حѧѧو ، وبمعѧѧدل تنѧѧاقص سѧѧنوى بلѧѧغ ن%٠٫٦المنѧѧتج مѧѧن جنيѧѧه المسѧѧتهلك، قѧѧد أخѧѧذ إتجѧѧاه عامѧѧا متناقصѧѧا بلѧѧغ نحѧѧو 

  لمتوسط فترة الدراسة. %٤٥٫٣، من متوسط نصيب المنتج من جنيه المستهلك والبالغ نحو %١٫٣٢
بنحѧو  ١٩٩٦) أن نصيب تاجر الجملة من جنيه المستهلك قد بلغ أدناه عѧام ٣كما توضح بيانات جدول (  

) أن ٤() بجѧدول ٥، وتشير دالة الإتجاه الزمنى العام رقѧم (%٣٧٫٣بنحو  ١٩٩٨، كما بلغ أقصاه عام %٥٫٨٠
بلѧѧغ فѧѧى  بتѧѧا تقريبѧѧا نظѧѧرا لعѧѧدم معنويتѧѧه احصѧѧائيا، حيѧѧثنصѧѧيب تѧѧاجر الجملѧѧة مѧѧن جنيѧѧه المسѧѧتهلك، يكѧѧاد يكѧѧون ثا

  لمتوسط فترة الدراسة. %٢٤٫٠المتوسط نحو 
بنحѧو  ١٩٩٤) أن نصيب تاجر التجزئة من جنيه المسѧتهلك قѧد بلѧغ أدنѧاه عѧام ٣وتوضح بيانات جدول (  

) أن ٤) بجѧدول (٦، وتشير دالة الإتجاه الزمنى العام رقѧم (%٤١٫٨بنحو  ١٩٩٢، كما بلغ أقصاه عام %١٨٫١
ѧائيا، حيѧه احصѧدم معنويتѧرا لعѧا نظѧا تقريبѧون ثابتѧاد يكѧتهلك، يكѧه المسѧن جنيѧة مѧاجر التجزئѧى نصيب تѧغ فѧث بل

  لمتوسط فترة الدراسة. %٣٠٫٧المتوسط نحو 
وعلى ذلك يتبين أن نصيب المنتج من جنيه المستهلك لمحصول الطمѧاطم خѧلال فتѧرة الدراسѧة يتنѧاقص   

  ، فى حين أوضحت النتائج ثبات نصيب كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئة.%١٫٣٢سنويا بمعدل 
  تطور الهوامش التسويقية لمحصول الطماطم:

تعبر الهوامش التسويقية عن الفرق بين السعر الذى يدفعه المستهلك النهائى والسعر الذى يحصѧل عليѧه   
ى تكѧѧاليف ء وتشѧѧتمل التكѧѧاليف التسѧѧويقية علѧѧالمنѧѧتج، ومѧѧن ثѧѧم تتضѧѧمن كافѧѧة التكѧѧاليف التسѧѧويقية وأربѧѧاح الوسѧѧطا

 ف المتغيѧرةعنصر العمل والعمليات التصنيعية التى تجرى على السѧلعة وتكѧاليف النقѧل والتخѧزين وكѧذلك التكѧالي
لѧѧى ة للتعѧرف عوالثابتѧة كѧالأجور والإهѧلاك والإيجѧار والفوائѧѧد. ويعتبѧر الهѧامش التسѧويقى أحѧѧد المعѧايير الرئيسѧي

ن النѧاتج ة للوحدة مويقى. ويرجع التغير فى الهوامش التسويقية الى التغير فى التكاليف التسويقيكفاءة النشاط التس
ك مѧن يتطلبѧه ذلѧ والتغير فى الخدمات التسويقية التى تجرى على الناتج ودرجة القابلية للعطب للسلع المنتجة ومѧا

ѧѧة المسѧѧينات التكنولوجيѧѧى التحسѧѧع الѧѧذلك يرجѧѧويقية وكѧѧدمات تسѧѧات وخѧѧعمليѧѧوامش التسѧѧمل الهѧѧويقية تخدمة، وتش
يѧѧع بئѧѧة والتجمللطمѧاطم تكѧѧاليف إجѧѧراء الخѧدمات التسѧѧويقية المختلفѧѧة مثѧل النقѧѧل والتخѧѧزين والفѧرز والتѧѧدريج والتع

  والبيع والتمويل وغيرها، وايضا الأرباح التى يحصل عليها الوسطاء.
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اطم على مستوى المنѧتج وتѧاجر ) إلى تطور الهوامش التسويقية لمحصول الطم٥وتشير بيانات جدول (  
  الجملة وتاجر التجزئة خلال فترة الدراسة على النحو التالى:

  :الهامش التسويقى بين تاجر الجملة والمنتج - 
) أن الهѧѧامش التسѧѧويقى المطلѧѧق بѧѧين تѧѧاجر الجملѧѧة والمنѧѧتج قѧѧد بلѧѧغ أدنѧѧاه عѧѧام ٥توضѧѧح بيانѧѧات جѧѧدول (   

جѧѧاه جنيѧѧه للطѧѧن، وبتقѧѧدير دالѧѧة الإت ٣٩٩٫٣بنحѧѧو  ١٩٩٨عѧѧام  جنبѧѧه للطѧѧن، كمѧѧا بلѧѧغ أقصѧѧاه ٤٦٫٩بنحѧѧو  ١٩٩٦
ين أنѧه يكѧاد )، لتطѧور الهѧامش التسѧويقى المطلѧق بѧين تѧاجر الجملѧة والمنѧتج، تب٦ѧ) بجدول (١الزمنى العام رقم (

جنيѧه  ٢٢٦.٩يكون ثابتѧا تقريبѧا نظѧرا لعѧدم معنويتѧه إحصѧائيا خѧلال فتѧرة الدراسѧة حيѧث بلѧغ فѧى المتوسѧط نحѧو 
  للطن.

) أن الهامش التسويقى النسبى بѧين تѧاجر الجملѧة والمنѧتج قѧد بلѧغ أدنѧاه عѧام ٥كما توضح بيانات جدول (  
) ٢( ، وبتقѧدير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧى العѧام رقѧم%٥٠٫٧بنحѧو  ١٩٩٨، كما بلѧغ أقصѧاه عѧام %٩٫٠بنحو  ١٩٩٦

را ا تقريبѧا نظѧنѧه يكѧاد يكѧون ثابتѧ)، لتطور الهامش التسويقى النسبى بين تѧاجر الجملѧة والمنѧتج، تبѧين أ٦بجدول (
  .%١٫٩٤لعدم معنويته إحصائيا خلال فترة الدراسة حيث بلغ فى المتوسط نحو 

  تاجر الجملة:والهامش التسويقى بين تاجر التجزئة  - 
) أن الهامش التسѧويقى المطلѧق بѧين تѧاجر التجزئѧة وتѧاجر الجملѧة قѧد بلѧغ أدنѧاه ٥توضح بيانات جدول (   

الإتجاه  جنيه للطن، وبتقدير دالة ٥٢٦٫٢بنحو  ٢٠٠٥جنبه للطن، كما بلغ أقصاه عام  ١٦٧٫٥بنحو  ١٩٩٣عام 
لѧة، تبѧين أنѧه )، لتطور الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة وتѧاجر الجم٦) بجدول (٣الزمنى العام رقم (

ط ذلѧك مѧن متوسѧ %٤٫٩١و جنيه للطن، وبمعدل زيادة سنوى بلѧغ نحѧ ١٣٫٨٣أخذ إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو 
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٢٨١٫٤الهامش التسويقى والبالغ نحو 

    

  ).٢٠٠٥- ١٩٩٠كفاءة التسويقية لمحصول الطماطم فى مصر خلال الفترة (): ال٥جدول (
  الكفاءة  تكاليف  الهوامش التسويقية للطماطم  
  يقيةالتسو  إنتاج  تجمن - تجزئة   لةجم - تجزئة   منتج - جملة   

 للطماطم الطماطم نسبى مطلق نسبى مطلق نسبى مطلق السنة
  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن)  (%)  (جنيه/طن) 
 )٨( )٧( )٦( )٥( )٤( )٣( )٢( )١( 

1990 99.6 26.0 172.2 31.0 271.8 48.9 104.1 27.7 
1991 178.5 34.5 278.5 35.0 457.0 57.4 125.7 21.6 
1992 58.0 15.4 271.2 41.8 329.2 50.8 120.9 26.9 
1993 180.8 34.9 167.5 24.4 348.3 50.8 135.3 28.0 
1994 328.0 40.0 181.2 18.1 509.2 50.8 131.4 20.5 
1995 268.7 35.0 285.3 27.1 554.0 52.6 142.4 20.5 
1996 46.9 9.0 294.6 36.2 341.5 42.0 148.3 30.3 
1997 305.3 44.6 254.2 27.1 559.5 59.6 149.0 21.0 
1998 399.3 50.7 284.3 26.5 683.6 63.8 178.8 20.7 
1999 304.5 43.9 231.2 25.0 535.7 57.9 173.7 24.5 
2000 111.6 22.3 238.2 32.3 349.8 47.4 168.1 32.5 
2001 251.8 40.4 296.3 32.2 548.1 59.6 169.0 23.6 
2002 256.5 40.2 227.3 26.3 483.8 55.9 170.8 26.1 
2003 389.8 46.5 291.3 25.8 681.1 60.3 174.4 20.4 
2004 222.7 30.2 503.5 40.6 726.2 58.6 179.7 19.8 
2005 227.6 30.3 526.2 41.2 753.8 59.0 184.7 19.7 
 24.0 153.5 54.7 508.3 30.7 281.4 34.0 226.9 متوسط

  حيث:
  ماطم:الهوامش التسويقية للط

  سعر المنتج). -نتج (مطلق) = (سعر الجملة م -جملة  -
  .١٠٠× سعر الجملة ÷ عر المنتج) س -= (سعر الجملة  منتج (نسبى) -جملة  -
  سعر الجملة). -= (سعر التجزئة  جملة (مطلق) -تجزئة  -
  .١٠٠× سعر التجزئة ÷ عر الجملة) س -= (سعر التجزئة  جملة (نسبى) -تجزئة  -
  سعر المنتج). -نتج (مطلق) = (سعر التجزئة م - تجزئة -
  .١٠٠× سعر التجزئة ÷ عر المنتج) س -= (سعر التجزئة  منتج (نسبى) -تجزئة  -
  .١٠٠)} × ٧+٥) ÷ (٥({ - ١٠٠الكفاءة التسويقية =  -

  المصدر:
  ).٣جمعت وحسبت من جدول (  )١(
  لإقتصاد الزراعى "نشرة الإحصاءات الزراعية" أعداد متفرقةوزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، الإدارة المركزية ل  )٢(
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لѧغ أدنѧاه ب) أن الهامش التسويقى النسبى بين تاجر التجزئѧة وتѧاجر الجملѧة قѧد ٥كما توضح بيانات جدول (

م رقѧم ، وبتقѧدير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧى العѧا%٤١٫٨بنحو  ١٩٩٢، كما بلغ أقصاه عام %١٨٫١بنحو  ١٩٩٤عام 
يكѧون ثابتѧا  )، لتطور الهامش التسويقى النسѧبى بѧين تѧاجر التجزئѧة وتѧاجر الجملѧة، تبѧين أنѧه يكѧاد٦) بجدول (٤(

  .%٣٠٫٧تقريبا نظرا لعدم معنويته إحصائيا خلال فترة الدراسة حيث بلغ فى المتوسط نحو 
  تج:الهامش التسويقى بين تاجر التجزئة والمن - 

منѧѧتج، مѧѧا يعبѧѧر عنѧѧه بنصѧѧيب الوسѧѧطاء، حيѧѧث يمثѧѧل الهѧѧامش التسѧѧويقى بѧѧين تѧѧاجر التجزئѧѧة وال    
بنحѧو  ١٩٩٠ ) أن الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة والمنتج قد بلغ أدنѧاه عѧام٥توضح بيانات جدول (

ى العام رقم جنيه للطن، وبتقدير دالة الإتجاه الزمن ٧٥٣٫٨بنحو  ٢٠٠٥جنبه للطن، كما بلغ أقصاه عام  ٢٧١٫٨
ا عامѧا متزايѧد إتجاها الهامش التسويقى المطلق بين تاجر التجزئة والمنتج، تبين أنه أخذ )، لتطور٦) بجدول (٥(

بѧالغ مѧن متوسѧط ذلѧك الهѧامش التسѧويقى وال %٤٫٥٦جنيه للطن، وبمعدل زيادة سنوى بلѧغ نحѧو  ٢٣٫٢بلغ نحو 
  جنيه للطن لمتوسط فترة الدراسة. ٥٠٨٫٣نحو 

  

فتѧرة صѧر خѧلال الكفѧاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم فѧى ملتطور ال ): معادلات الاتجاه الزمنى العام٦جدول (
)٢٠٠٥- ١٩٩٠.(  

  
 المتغير التابع

الثابت الحد م الإنحدار معامل  التحديد معامل   
R2 

 المتوسط
 الحسابى

التغير معدل  
 السنوى%

 4.13 226.9 0.17 9.37 147.18 1 هوامش تسويقية مطلقة
    (1.7) **(2.7)  نتج (جنيه/طن)م - جملة 

 1.94 34.0 0.08 0.66 28.39 2 هوامش تسويقية نسبية
    (1.1) **(4.8)  تج (%)من - جملة 

 4.91 281.4 0.43 13.83 163.88 3 هوامش تسويقية مطلقة
    **(3.2) **(3.9)  ملة (جنيه/طن)ج - تجزئة 

 0.75 30.7 0.03 0.23 28.69 4 هوامش تسويقية نسبية
    (0.6) **(7.8)  ملة (%)ج - تجزئة 

 4.56 508.3 0.53 23.2 311.06 5 هوامش تسويقية مطلقة
    **(4.0) **(5.5)  نتج (جنيه/طن)م - تجزئة 

 1.10 54.7 0.24 0.60 49.65 6 هوامش تسويقية نسبية
    *(2.1) **(17.9)  نتج (%)م - تجزئة 

 3.18 153.5 0.88 4.88 112.06 7  تكاليف إنتاج الطماطم
    **(10.3) **(24.4)   طن)(جنيه/

 1.04- 24.0 0.08 0.25- 26.09 8  الكفاءة التسويقية للطماطم
(%)   (12.2)** (-1.1)    
  حيث:

  بة.المحسو (t)الأرقام أسفل معاملات الإنحدار تشير إلى قيم  -
  ) على الترتيب.٠٫٠١)، (٠٫٠٥، تشير إلى المعنوية عند مستوى ()**(، )*( -

  ).٥حسبت من جدول (المصدر: جمعت و
  

) أن الهامش التسويقى النسبى بين تاجر التجزئة والمنѧتج قѧد بلѧغ أدنѧاه عѧام ٥كما توضح بيانات جدول (  
) ٦م (، وبتقدير دالѧة الإتجѧاه الزمنѧى العѧام رقѧ%٦٣٫٨بنحو  ١٩٩٨، كما بلغ أقصاه عام %٤٢٫٠بنحو  ١٩٩٦

لѧغ مѧا متزايѧدا بالتجزئة والمنتج، تبين أنѧه أخѧذ إتجاهѧا عا)، لتطور الهامش التسويقى النسبى بين تاجر ٦بجدول (
% ٥٤٫٧من متوسط ذلك الهامش التسويقى والبالغ نحѧو  %١٫١٠، وبمعدل زيادة سنوى بلغ نحو %٠٫٦٠نحو 

  لمتوسط فترة الدراسة.
، )٦) بجدول (٧وبدراسة تطور تكاليف إنتاج الطن من الطماطم توضح دالة الإتجاه الزمنى العام رقم (  

 %٣٫١٨و جنيѧه للطѧن، وبمعѧدل زيѧادة سѧنوى بلѧغ نحѧ ٤٫٨٨أن التكاليف قد أخذت إتجاها عاما متزايدا بلغ نحو 
  جنيه لمتوسط فترة الدراسة. ١٥٣٫٥من متوسط تكاليف إنتاج طن الطماطم والبالغ نحو 

  تطور الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم:
هѧو انѧه محصѧول سѧريع التلѧف كمѧا أن الانتѧاج المحلѧى يتصف انتاج الطماطم بوجود ظاهرتين: الأولى   

يستخدم الأسلوب التقليدى فى الإنتاج والتسويق، إضافة الى تبعثرة فى مناطق نائية وبعيѧدة، حيѧث لا توجѧد البنيѧة 
الأساسية للخѧدمات التسѧويقية الفعالѧة الأمѧر الѧذى انعكѧس علѧى كفѧاءة أداء الخѧدمات التسѧويقية فѧى تلѧك المنѧاطق، 
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ѧاس وللوقѧѧتم قيѧوف يѧة فسѧويقية المختلفѧل التسѧلال المراحѧѧاملين خѧراد المتعѧات والأفѧاءة أداء المؤسسѧى كفѧوف عل
الكفѧѧاءة التسѧѧويقية للطمѧѧاطم، حيѧѧث يعبѧѧر معامѧѧل الكفѧѧاءة التسѧѧويقية صѧѧعودا وهبوطѧѧا عѧѧن كفѧѧاءة وتكلفѧѧة اسѧѧتخدام 

  الخدمات والتسهيلات التسويقية.
  قين هما:وتقسم عادة  الكفاءة التسويقية إلى ش  

: ويقصѧد بهѧا التوصѧل الѧى طريقѧة ”Technological Efficiency“الكفѧاءة التسѧويقية التكنولوجيѧة   - ١
يѧѧث تزيѧѧد حجديѧѧدة لتقليѧѧل مقѧѧدار العمѧѧل الѧѧلازم للنقѧѧل أو التخѧѧزين أو التوصѧѧل الѧѧى طريقѧѧة محسѧѧنة للتعبئѧѧة، 

ѧѧاء النقѧѧالف أثنѧѧبة التѧѧن نسѧѧل مѧѧين وتقلѧѧم معѧѧى حجѧѧا فѧѧن نقلهѧѧى يمكѧѧة التѧѧاءة الكميѧѧأثر الكفѧѧةال. وتتѧѧلتكنولوجي 
سѧعار بتدريج السلعة الى درجات مختلفة حيث يكون للتدريج أثѧر كبيѧر علѧى مسѧتوى الجѧودة وتغيѧرات الأ
لك تقѧѧل كمѧѧا تتѧѧأثر بتحسѧѧين صѧѧفات السѧѧلعة مѧѧن الناحيѧѧة الوصѧѧفية فيزيѧѧد أعѧѧداد المشѧѧترين لهѧѧذه السѧѧلعة وبѧѧذ

  التكاليف التسويقية وتزيد الكفاءة التكنولوجية.
: وهى ما يطلق عليهѧا الكفѧاءة الاقتصѧادية، وهѧذه ”Pricing Efficiency“الكفاءة التسويقية السعرية   - ٢

يسѧѧتجيب  الكفѧѧاءة تتعلѧѧق بتحسѧѧين عمليѧѧات الشѧѧراء والبيѧѧع والنѧѧواحى السѧѧعرية فѧѧى العمليѧѧة التسѧѧويقية بحيѧѧث
مقيѧاس  ى السѧوق هѧو أفضѧلالجهاز التسويقى لرغبات المستهلك، وقد يكون السعر الذى يدفعه المستهلك ف

اً ريجاً وصѧفيللاشباع الذى يحصل عليه من العمليѧة التسѧويقية. وتتѧأثر الكفѧاءة السѧعرية بتѧدريج السѧلعة تѧد
فسѧة تزيد المناحيث يسهل التعامل بين المشترين والبائعين ويعتبر التدريج أداة هامة لتفضيل المستهلكين و

  الحرة التسويقية.
كنولوجية تعمل على خفض تكѧاليف المѧدخلات أى التكѧاليف التسѧويقية بينمѧا تѧؤدى ولذلك فإن الكفاءة الت  

ѧويق ومѧة التسѧحالكفاءة السعرية الى تحسين حركة الشراء والبيع ومختلف النواحى الإقتصادية لعمليѧك يتضѧن ذل 
ظيفى لجهاز الوا اأن عامل إرتفاع أوإنخفاض التكاليف التسويقية وحده ليس دليلا على مدى الكفاءة التى يؤدى به

  وظائفه.
ويعتبر قياس الكفاءة التسѧويقية عѧاملا هامѧا فѧى الارتفѧاع بمسѧتواها ويمكѧن بواسѧطتها الحكѧم علѧى مѧدى   

خدام كفѧѧاءة النظѧѧام التسѧѧويقى لأى محصѧѧول زراعѧѧى. ويمكѧѧن قيѧѧاس الكفѧѧاءة التسѧѧويقية للمحصѧѧول الطمѧѧاطم بإسѧѧت
  المعادلة التالية:

ME
PS

PS MM
 


100 100  

  حيث:
ME .الكفاءة التسويقية =  

MM .الهوامش التسويقية بين التجزئة والمنتج =  
PC .تكاليف الانتاج =  

ويمكن القول أن الهامش التسويقى المطلق يوضح الانتشار السعرى  بѧين السѧعر الѧذى يدفعѧة المسѧتهلك   
  لمنتج.والسعر الذى يحصل عليه المزارع، أو بمعنى أخر هو الفرق بين سعر التجزئة وسعر ا

بنحѧو  ٢٠٠٥) أن الكفاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم قѧد بلغѧت أدناهѧا عѧام ٥وتوضح بيانات جدول (  
)، ٦ول () بجد٨، بتقدير دالة الإتجاه الزمنى العام رقم (%٣٢٫٥بنحو  ٢٠٠٠، كما بلغت أقصاها عام %١٩٫٧

ا، حيث تها احصائيتقريبا نظرا لعدم معنوي لتطور الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم، تبين أنها تكاد تكون ثابته
ة لمتوسѧѧط فتѧѧرة الدراسѧѧة، وهѧѧذا يوضѧѧح عѧѧدم حѧѧدوث تغيѧѧرات ملموسѧѧة فѧѧى الكفѧѧاءة التسѧѧويقي %٢٤٫٠بلغѧѧت نحѧѧو 

  للطماطم خلال فترة الدراسة.
ويلاحظ من تلك النسب إنخفاض معامل الكفاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم، والتѧى قѧد تكѧون راجعѧة   

مѧѧاطم اسѧѧعار التجزئѧѧة بالدرجѧѧة الاولѧѧى مѧѧن ناحيѧѧة، وإنخفѧѧاض السѧѧعر الѧѧذى يحصѧѧل عليѧѧه منتجѧѧى الطالѧѧى ارتفѧѧاع 
  وايضا انخفاض التكاليف الانتاجية من ناحية اخرى.

  التوصيات:
بناءا على النتائج التى توصل اليها البحѧث، وفѧى ضѧوء إنخفѧاض الكفѧاءة التسѧويقية لمحصѧول الطمѧاطم   

  فانه يمكن التوصيه بما يلى:
الاهتمام بتكوين شركات تهتم بشراء انتاج الطماطم من المزارعين فى مناطق انتاجهم وتقوم بتسѧويقه فѧى   - 

  الاسواق المختلفه.
التدخل فى ضبط وتحقيق الاستقرار فѧى الاسѧعار، خاصѧة فѧى حالѧة التقلبѧات الشѧديدة لتحقيѧق التѧوازن فѧى   - 

  عرض وطلب الطماطم بالاسواق المختلفة.
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لعمليѧѧات التسѧѧويقية المختلفѧѧة خاصѧѧة اثنѧѧاء تѧѧداول المحصѧѧول عبѧѧر المراحѧѧل التسѧѧويقية المختلفѧѧة الاهتمѧѧام با  - 
  لتقليل حجم الفاقد.

تعدد المنافذ التسويقية للحد من تحكم وجشع التجѧار فѧى الاسѧعار ومѧن ثѧم زيѧادة العائѧد الѧذى يحصѧل عليѧه   - 
  المزارع.

لطمѧѧاطم علѧѧى المسѧѧتويات الѧѧثلاث الرئيسѧѧية وهѧѧى التنسѧѧيق بѧѧين الاطѧѧراف المتعاملѧѧة فѧѧى انتѧѧاج وتسѧѧويق ا  - 
  المنتجين والوسطاء وتجار التجزئة للحد من المشاكل التى تواجه كل فئة.
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ABSTRACT 
 

 Tomatoes are considered one of the most important vegetable crops 
in Egypt. There is a necessity to find an efficient marketing system to reduce  
the lack in production, and free competition in the central markets. 
 The study aimed to analyze the marketing margins and distribution of 
the consumer pound among the different dealers of the tomatoes crop. 
 The results showed that, the budget share of the consumer pound 
with respect to the producer price, wholesale price, and retail price reached 
about 45.3%, 24.0%, 30.7% respectively. 
 Also marketing efficiency of tomatoes was at minimum level in 2005 
by about 19.7%, and at maximum level in 2000 by about 32.5%, the 
statistical analysis showed that marketing efficiency was not significant, and 
reached about 24.0% during the average period subject to study. 
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