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  الملخص
  

                                                              لمحاصѧѧيل البسѧѧتانية بمحافظѧѧة الفيѧѧوم مѧѧن الأهميѧѧة بمكѧѧان، نѧѧةظرآ لتعѧѧدد                              تعتبر دراسѧѧة الѧѧنظم التسѧѧويقية ل         
                                                                                                  الوسطاء فى المراحل التسويقية المختلفة ، مما قد يؤثر علѧѧى نصѧѧيب منتجѧѧى تلѧѧك المحاصѧѧيل مѧѧن جنيѧѧه المسѧѧتهلك. 

      شѧѧاركة                             ، وكѧѧذلك التعѧѧرف علѧѧى امكانيѧѧة م           بالمحافظѧѧة                                                استهدف البحث التعرف على النظم التسويقية السѧѧائدة          ولذا فقد 
                     وقѧѧد أوضѧѧحت النتѧѧائج أن                                    لزيѧѧادة العائѧѧد الصѧѧافى المتحقѧѧق لهѧѧم.         منتجѧѧاتهم  ل        تسѧѧويقية   ال       عمليѧѧات   ال                الѧѧزراع فѧѧى اجѧѧراء 

         المنѧѧتج ،                 زيѧѧادة صѧѧافى عائѧѧد           ، ومѧѧن ثѧѧم                          حقѧѧق زيѧѧادة فѧѧى سѧѧعر منتجѧѧاتهم  ي                                      اجراء المѧѧزارعين للعمليѧѧات التسѧѧويقية قѧѧد 
                       فѧѧѧى حالѧѧѧة إجѧѧѧراء العمليѧѧѧات           المدروسѧѧѧة         بسѧѧѧتانية  ال       محاصѧѧѧيل   ال        الطѧѧѧن مѧѧѧن                                 حيѧѧѧث تتѧѧѧراوح الزيѧѧѧادة فѧѧѧى صѧѧѧافى عائѧѧѧد 

                                                            عѧѧن البيѧѧع كلالѧѧة بѧѧدون اجѧѧراء أى عمليѧѧات تسѧѧويقية بنسѧѧبة تراوحѧѧت بѧѧين                                    التسѧѧويقية والبيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق التجزئѧѧة
             إلѧѧى امكانيѧѧة                النتѧѧائج السѧѧابقة                             كحѧѧد أدنѧѧى لمحصѧѧول العنب.وتشѧѧير    %   ١١٤ و           الكنتالوب       لمحصول           كحد أعلى %   ٢٣٣

                                      لزيѧѧادة العائѧѧد المتحقѧѧق لهم.كمѧѧا تبѧѧين أن           بصѧѧفة عامѧѧة            البسѧѧتانية             يق منتجѧѧاتهم                             مشѧѧاركة المѧѧزارعين فѧѧى عمليѧѧة تسѧѧو
                                                                                            المنتج يحصل على مايقرب من نصف جنيه المستهلك ، بينما يحصل الوسѧѧطاء علѧѧى النصѧѧف الآخѧѧر. وتتمثѧѧل أهѧѧم 
                                                                                             المشѧѧكلات التسѧѧويقية التѧѧى تواجѧѧه المنتجѧѧين فѧѧى اسѧѧتغلال تجѧѧار الجملѧѧة وتحكمهѧѧم فѧѧى أسѧѧعار المنتجѧѧات سѧѧريعة

             عѧѧدم تѧѧوفر رأس    ، و                                                                         العطѧѧب، وعѧѧدم تѧѧوفر العمالѧѧة المدربѧѧة والمتخصصѧѧة فѧѧى جمѧѧع المحصѧѧول وارتفѧѧاع أسѧѧعارها
     يوصѧѧى        . ولѧѧذا                                               ارتفѧѧاع تكلفѧѧة النقѧѧل لبعѧѧد الأسѧѧواق عѧѧن منѧѧاطق الإنتѧѧاج   . و                                    المѧѧال الѧѧلازم لإجѧѧراء العمليѧѧات التسѧѧويقية

                              نѧѧاطق الإنتѧѧاج، وتѧѧوفير وسѧѧائل نقѧѧل                                                     إنشѧѧاء محطѧѧات لتجميѧѧع وفѧѧرز وتعبئѧѧة المحاصѧѧيل البسѧѧتانية بم             البحѧѧث بأهميѧѧة 
                                                                                                 مناسѧѧبة لنقѧѧل المنتجѧѧات الزراعيѧѧة وتزويѧѧدها بالثلاجѧѧات، واقامѧѧة منافѧѧذ بيѧѧع بالمحافظѧѧة والمѧѧدن وربطهѧѧا بمنѧѧاطق 
                                                                                             الانتѧѧاج، بالإضѧѧافة إلѧѧى اقامѧѧة مصѧѧانع لتصѧѧنيع المنتجѧѧات الزراعيѧѧة بمنѧѧاطق الإنتѧѧاج، وخاصѧѧة المنتجѧѧات سѧѧريعة 

                            التلف مثل الطماطم والعنب. 
  

  ةقدممال
  

                                              البسѧѧتانية أهѧѧم الѧѧدعائم التѧѧى يعتمѧѧد عليهѧѧا لتحسѧѧين                                          عملية تطوير نظѧѧم التسѧѧويق المحلѧѧى للمحاصѧѧيل      تمثل
       محاصѧѧѧيل   ال                  تحظѧѧѧى دراسѧѧѧات تسѧѧѧويق                                                            كفѧѧѧاءة إنتѧѧѧاج تلѧѧѧك الحاصѧѧѧلات وزيѧѧѧادة حجѧѧѧم الصѧѧѧادرات المصѧѧѧرية منهѧѧѧا. و

                           ولذا فѧѧان رفѧѧع كفѧѧاءة الخѧѧدمات        يرها.                                                              بأهمية بالغة نظرا لقابليـة تلك المحاصيل للعطب والتلف اكثر من غ           البستانية
             للاسѧѧتهلاك ،فضѧѧلآ          الحاصѧѧلات                                             قѧѧد يسѧѧاهم الѧѧى حѧѧد كبيѧѧر فѧѧى اطالѧѧة فتѧѧرة صѧѧلاحية تلѧѧك               لتلك الحاصѧѧلات          التسويقية 

      تشѧѧجيع                  الѧѧذى قѧѧد يѧѧؤدى إلѧѧى       الامر   ،                                                                  عن زيادة السعر المزرعى ومن ثم صافى العائد الذى يحصل عليه المزارعين
   .                                 غلب على مشكلة زيادة تكاليف الإنتاج    والت                         الزراع لإنتاج تلك الحاصلات 

                                                                 بالقصѧѧѧور الشѧѧѧديد فѧѧѧى المعلومѧѧѧات التسѧѧѧويقية الاساسѧѧѧية ،وضѧѧѧعف كفѧѧѧاءة النظѧѧѧام                القطѧѧѧاع الزراعѧѧѧى     تسѧѧѧم   وي            
                                                                                      التسويقى المتبع وقيام بعض المزارعين باداء العمليات التسويقية بشكل عشوائى وغير واضح .

          علѧѧѧى مسѧѧѧتوى                          مѧѧѧن جملѧѧѧة المسѧѧѧاحة المزروعѧѧѧة    %   ٥٫٢    نحѧѧѧو    وم         فظѧѧѧة الفيѧѧѧ    بمحا                       وتمثѧѧѧل المسѧѧѧاحة المزروعѧѧѧة               
        النيلѧѧى         الطمѧѧاطم        محاصѧѧيل                  . هѧѧذا وتمثѧѧل مسѧѧاحة  ٥   ٢٠٠ / ٤   ٢٠٠         فѧѧدان عѧѧام        مليѧѧون       ٨٫٣٨٥            البالغة نحѧѧو            الجمهورية و

   مѧѧѧن    %    ٠٫١٩  ،  %    ٠٫٦٦ ،   %    ٠٫١١  ،  %    ١٫٦٧ ،   %    ٢٫١٤    نحѧѧѧو                 والمѧѧانجو والعنѧѧѧب             والكنتѧѧѧالوب        الشѧѧѧتوى        والبصѧѧل
                    (وزارة الزراعة ) .            لنفس العام.           ألف فدان     ٧٨٢٫٧             والبالغة نحو      يوم           بمحافظة الف                       جملة المساحة المحصولية 
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               محافظѧѧة الفيѧѧوم ب          البسѧѧتانية        محاصѧѧيل   ال      زراع                                              تعتبر عملية التسويق من أهѧѧم المشѧѧكلات التѧѧى تواجѧѧه                مشكلة البحث :
  ل     سѧѧتغلا        يعرضѧѧهم لإ    ممѧѧا                                                        لايتѧѧوفر لѧѧديهم رأس المѧѧال الكѧѧافى للقيѧѧام بعمليѧѧة التسѧѧويق ،        الѧѧزراع               ،خاصѧѧة وأن معظѧѧم 

                                                                                        تجѧѧار لهѧѧم والحصѧѧول علѧѧى منتجѧѧاتهم بأسѧѧعار منخفضѧѧة وخاصѧѧة المنتجѧѧات الزراعيѧѧة سѧѧريعة العطب.ويعرضѧѧهم   ال
                                                           مѧѧر الѧѧذى يѧѧؤثر بѧѧدوره علѧѧى مقѧѧدرتهم الانتاجيѧѧة ،وقѧѧدرتهم علѧѧى تحسѧѧين                                  ذلѧѧك فѧѧى كثيѧѧر مѧѧن الاحيѧѧان للخسѧѧارة ،الأ

          نتاجهم . إ
              ،وكѧѧذلك التعѧѧرف                 بمحافظѧѧة الفيѧѧوم          ة السѧѧائدة                                                يهدف البحѧѧث الѧѧى محاولѧѧة التعѧѧرف علѧѧى الѧѧنظم التسѧѧويقي            هدف البحث:

                                                                                                 علѧѧى امكانيѧѧة  مشѧѧاركة المѧѧزارعين فѧѧى اجѧѧراء العمليѧѧات التسѧѧويقية بكفѧѧاءة تѧѧؤدى الѧѧى زيѧѧادة العائѧѧد مѧѧن نشѧѧاطهم 
             ،بالاضѧѧافة الѧѧى                                                                قياس الكفاءة التسويقية لتلѧѧك المحاصѧѧيل ومسѧѧتوى الاداء التسѧѧويقى لهѧѧا                       الانتاجى ،وذلك عن طريق 

    .                بمناطق الدراسة                           يقية التى يتعرض لها الزراع                    دراسة المشاكل التسو
  

  الطريقة البحثية ومصادر البيانات
  

               تصѧѧميمها لتحقيѧѧق                                                                          اعتمد البحѧѧث بصѧѧفة أساسѧѧية علѧѧى البيانѧѧات الميدانيѧѧة مѧѧن خѧѧلال اسѧѧتمارة اسѧѧتبيان تѧѧم 
   لال  خѧѧ                 بمحافظѧѧة الفيѧѧوم                          بمركѧѧزى طاميѧѧة ويوسѧѧف صѧѧديق           البستانية       محاصيل   ال      منتجى              وتم جمعها من            هدف البحث

                                                               مشاهدة)،بالاضѧѧافة الѧѧى البيانѧѧات الخاصѧѧة بمرحلتѧѧى الجملѧѧة والتجزئѧѧة مѧѧѧن   ٨٠ (    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥               الموسѧѧم الزراعѧѧى 
                         مشѧѧاهدة) لѧѧنفس الموسѧѧم .وقѧѧد     ٢٢                        مشاهدات) وتجѧѧار التجزئѧѧة (    ١٤                                          خلال المقابلة الشخصية لعدد من تجار الجملة (

    هѧѧذا                                يعѧѧة البيѧѧان والهѧѧدف مѧѧن التحليѧѧل.                                                            تѧѧم اسѧѧتخدام الاسѧѧاليب الاحصѧѧائية الوصѧѧفية والكميѧѧة اللازمѧѧة كѧѧل حسѧѧب طب
                       وكѧѧذلك تѧѧم تقѧѧدير الكفѧѧاءة                                                                                   بالاضافة الى تقدير مؤشر صافى العائد (الربحية) للمنتجين طبقا لنمط البيع والوسѧѧطاء. 

                                 التسويقية من المعادلة التالية :
  

                    التكاليف التسويقية                                                                                      
    X١٠٠           ـــــــــ       ـــــ          ــــــــــ      -   ٠٠ ١                     الكفاءة التسويقية  = 

                                     التكاليف التسويقية + تكاليف الانتاج                                                                         

  
  النتـائج البحثيـة  

  
ة:                                                              يتضѧѧح مѧѧن الدراسѧѧة الميدانيѧѧة التѧѧى تѧѧم إجرائهѧѧا بمركѧѧزى طاميѧѧة ويوسѧѧف                                    الاهميѧѧة النسѧѧبية للعمليѧѧات التسويقيѧѧـ

                                              مزارعѧѧѧآ ( موزعѧѧѧѧة بالتسѧѧѧѧاوى علѧѧѧى مركѧѧѧѧزى الدراسѧѧѧѧة) أن     ٨٠          بلѧѧѧѧغ عѧѧѧѧددها                              الصѧѧѧديق بمحافظѧѧѧѧة الفيѧѧѧѧوم والتѧѧѧى
          المѧѧزارعين        بينمѧѧا                  جمѧѧالى حجѧѧم العينѧѧة ، إ   مѧѧن    %  ٦٦                                                     المѧѧزارعين الѧѧذين يقومѧѧون بعمليѧѧة الجمѧѧع تصѧѧل نسѧѧبتهم حѧѧوالى 

              مѧѧن اجمѧѧالى حجѧѧم    %  ٢٨ ،   %  ٤٤ ، %  ٣٠           يمثلѧѧون نحѧѧو         والنقѧѧل                           الفѧѧرز والتѧѧدريج ،التعبئѧѧة ،                     الѧѧذين يقومѧѧون بعمليѧѧات 
                   ) .واذا مѧѧا درسѧѧت كѧѧل  ١                                        للمحاصѧѧيل المدروسѧѧة والموضѧѧحة بالجѧѧدول رقѧѧم (              ، وذلѧѧك كمتوسѧѧط          ى الترتيѧѧب  علѧѧ        العينѧѧة

                              مѧѧن حيѧѧث إجѧѧرائهم لكافѧѧة العمليѧѧات         النيلѧѧى                                     إرتفѧѧاع الأهميѧѧة النسѧѧبية لѧѧزراع الطمѧѧاطم                        عمليѧѧة علѧѧى حѧѧده فانѧѧه يلاحѧѧظ 
                                مليѧѧات التسѧѧويقية لمحصѧѧول المѧѧانجو.                                           ، بينما تنخفض تلѧѧك الأهميѧѧة النسѧѧبية لكافѧѧة الع                               التسويقية فيما عدا عملية النقل 

    كحѧѧد         النيلѧѧى         الطمѧѧاطم       لمحصѧѧول    %    ٧٦٫٧                  عملية الجمѧѧع مѧѧابين                                                 هذا وتتراوح الأهمية النسبية للزراع الذين يقومون ب
       لمحصѧѧول    %  ٤٠                   الفѧѧرز والتѧѧدريج بѧѧين                                        بينما تتراوح تلك الأهمية النسѧѧبية لعمليѧѧة   .        المانجو       لمحصول    %  ٥٠ و ،    أعلى

                                                             .أما المزارعѧѧون الѧѧذين يقومѧѧون بعمليѧѧة التعبئѧѧة فقѧѧد تراوحѧѧت نسѧѧبتهم          المانجو       لمحصول    %    ١٦٫٧ و       النيلى          الطماطم
                                  أمѧѧѧا بالنسѧѧѧبة لعمليѧѧѧة النقѧѧѧل فѧѧѧان نسѧѧѧبة    .       المѧѧѧانجو       لمحصѧѧѧول    %    ٢٧٫٨ و        النيلѧѧѧى         الطمѧѧѧاطم       لمحصѧѧѧول      %    ٥٣٫٣    بѧѧѧين 

       لمحصѧѧѧول    %    ١٦٫٧ و                    الكنتѧѧѧالوب كحѧѧѧد أعلѧѧѧى       لمحصѧѧѧول    %    ٣٦٫٨                                      المѧѧѧزارعين الѧѧѧذين يقومѧѧѧون بهѧѧѧا تتѧѧѧراوح بѧѧѧين 
                                                                               هѧѧذا وتشѧѧير بيانѧѧات الجѧѧدول السѧѧابق إلѧѧى إرتفѧѧاع نسѧѧبة الѧѧزراع الѧѧذين لا يقومѧѧون بѧѧإجراء أى    .     دنѧѧى             المѧѧانجو كحѧѧد أ

                                                                                      عمليات تسويقية والقيام ببيع محصولهم كلالة، وقد يرجع ذلك إلى ضعف القدرة المادية لديهم.
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           دراسѧѧѧѧة موسѧѧѧѧم     ة ال   عينѧѧѧѧ                         زراع المحاصѧѧѧѧيل البسѧѧѧѧتانية ب                                    ): العمليѧѧѧѧات التسѧѧѧѧويقية التѧѧѧѧى يقѧѧѧѧوم بهѧѧѧѧا  ١         جѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم(
٦   ٢٠٠ / ٥   ٢٠٠ .  

حجم  الجمـع الفرز والتدريج التعبئـة نقل
 العـينة

 البنود    
  

 العدد % العدد % العدد % العدد %        المحصول

٣٣٫٣ 
١٠ 

٥٣٫٣ 
١٦ 

٤٠ 
٧٦٫ ١٢

٧ 
٢٣ 

٣٠ 
 طماطـم

٢٣٫٨ 
٥ 

٤٧٫٦ 
٣٨٫ ١٠

١ 
٦٧٫ ٨

٧ 
١٤ 

٢١ 
 بصـل

٣٦٫٨  
٧  

٤٢٫١  
٢١٫  ٨

١  
٦٨٫  ٤

٤  
١٣  

١٩  
  كنتالوب

١٦٫٧ 
٣ 

٢٧٫٨ 
١٦٫ ٥

٧ 
٣ 

٥٠ 
٩ 

١٨ 
 مانجو

٢٥ 
٣ 

٤١٫٧ 
٥ 

٢٥ 
٥٨٫ ٣

٣ 
٧ 

١٢ 
 عنب

 المجموع ١٠٠ ٦٦ ٦٦ ٣٠ ٣٠ ٤٤ ٤٤ ٢٨ ٢٨
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                                        المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

  
                                             ) أن متوسѧѧѧط التكѧѧѧاليف التسѧѧѧويقية لجميѧѧѧع العمليѧѧѧات  أ-  ٢ (                     يتبѧѧѧين مѧѧѧن الجѧѧѧدول رقѧѧѧم                          هيكѧѧѧل التكѧѧѧاليف التسويقيѧѧѧـة :

              المدروسѧѧة .وقѧѧد            البسѧѧتانية                           جنيهѧѧا للطѧѧن كمتوسѧѧط للمحاصѧѧيل      ٢٠٤                                             التسويقية التى يقوم بها المѧѧزارع قѧѧد بلѧѧغ حѧѧوالى 
      جنيهѧѧا    ١٦٧          ،وحѧѧد أدنѧѧى          المѧѧانجو                  جنيها للطѧѧن لمحصѧѧول      ٢٣١                                                تراوحت التكاليف التسويقية الكلية ما بين حد أقصى 

                                           عمليѧѧة الجمѧѧع تراوحѧѧت نسѧѧبة تكاليفهѧѧا مѧѧن اجمѧѧالى       ب) أن -  ٢                         كما يتبين من الجدول رقم (           ول البصل .          للطن لمحص
      . كمѧѧا        العنѧѧب                كحѧѧد أدنѧѧى لمحصѧѧول    %    ٢٢٫٧ و         الطماطم       لمحصول      قصى     كحد أ   %    ٣٣٫٣                          التكاليف التسويقية ما بين 

                كѧѧاليف التسѧѧويقية                          علѧѧى الترتيѧѧب مѧѧن اجمѧѧالى الت   %   ٩٫٨ ، %    ١٣٫٤                                          تتѧѧراوح تكѧѧاليف عمليѧѧة الفѧѧرز والتѧѧدريج مѧѧا بѧѧين 
   مѧѧن    %   ٥٫٧ ،   %    ١٣٫٢                                                     . وبالنسѧѧبة لتكѧѧاليف عمليѧѧة التعبئѧѧة فانهѧѧا تراوحѧѧت مѧѧا بѧѧين                   الكنتѧѧالوب والطمѧѧاطم         لمحصѧѧولى

                                        أمѧѧا بالنسѧѧبة لمѧѧا تمثلѧѧه تكѧѧاليف العبѧѧوات مѧѧن               علѧѧى الترتيѧѧب.       العنѧѧب و       البصѧѧل                                  أجمالى التكاليف التسويقية لمحصѧѧولى 
       البصѧѧل       لمحصѧѧول    %    ١٧٫٤ ،     قصѧѧى     كحѧѧد أ       العنѧѧب       بمحصول    %    ٣١٫٨                                         اجمالى التكاليف التسويقية فقد تراوحت بين 

   %    ١٧٫٨ و ،                      بمحصѧѧول العنѧѧب كحѧѧد أقصѧѧى  %    ٢١٫٣                            نسѧѧبة تكѧѧاليف عمليѧѧة النقѧѧل بѧѧين         تراوحѧѧت                  كحد أدنѧѧى. هѧѧذا وقѧѧد 
                       يمѧѧثلان علѧѧى الترتيѧѧب أعلѧѧى          العبѧѧوات                                            وتشير النتائج السابقة الى ان  عمليتى الجمع و                         لمحصول الكماطم كحد أدنى. 

                                ، بينمѧѧѧا تعتبѧѧѧر تكلفѧѧѧة التعبئѧѧѧة أقѧѧѧل                         كمتوسѧѧѧط للمحاصѧѧيل المدروسѧѧѧة                    العمليѧѧѧات التسѧѧѧويقية                          المسѧѧتويات بالنسѧѧѧبة لتكلفѧѧѧة
                               مستويات التكلفة التسويقية.

  
                                                                                     ): بنود تكاليف العمليات التسويقية التى يقوم بها المزارع بعينة الدراسة. (جنيه /طـن ) أ-  ٢          جدول رقم (

                 ج تكلفة التسويق اليف اخرىتك النقل العبـوات التعبئـة الفرز والتدريج الجمع        البيان
  ٢٢٥  ١٥  ٤٠  ٤٨  ٢٥  ٢٢  ٧٥       طماطم
  ١٦٧  ١٠  ٣٤  ٢٩  ٢٢  ٢٠  ٥٢     بصل

  ١٨٦  ١٠  ٣٩  ٥٥  ١٢  ٢٥  ٤٥         كنتالوب
  ٢٣١  ١٤  ٤٧  ٧١  ١٤  ٣٠  ٥٥       مانجو
  ٢١١  ١١  ٤٥  ٦٧  ١٢  ٢٨  ٤٨     عنب

  ٢٠٤  ١٢  ٤١  ٥٤  ١٧  ٢٥  ٥٥         المتوسط
  

                                              لتسѧѧويقية التѧѧى يقѧѧوم بهѧѧا المѧѧزارع بعينѧѧة الدراسѧѧة.                                           ب): الأهميѧѧة النسѧѧبية لبنѧѧود تكѧѧاليف العمليѧѧات ا-  ٢         جدول رقم(
              (جنيه /طـن )

                 ج تكلفة التسويق تكاليف اخرى النقل العبـوات التعبئـة الفرز والتدريج الجمع        البيان
  ١٠٠  ٦٫٧  ١٧٫٨  ٢١٫٣  ١١٫١  ٩٫٨  ٣٣٫٣       طماطم
  ١٠٠  ٦٫٠  ٢٠٫٤  ١٧٫٤  ١٣٫٢  ١١٫٩  ٣١٫١     بصل

  ١٠٠  ٥٫٤  ٢١٫٠  ٢٩٫٦  ٦٫٤  ١٣٫٤  ٢٤٫٢         كنتالوب
  ١٠٠  ٦٫١  ٢٠٫٣  ٣٠٫٧  ٦٫١  ١٣٫٠  ٢٣٫٨       مانجو
  ١٠٠  ٥٫٢  ٢١٫٣  ٣١٫٨  ٥٫٧  ١٣٫٣  ٢٢٫٧     عنب
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  ١٠٠  ٥٫٩  ٢٠٫١  ٢٦٫٥  ٨٫٣  ١٢٫٢  ٢٧٫٠         المتوسط
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                                        المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

  
                            معظمѧѧة النسѧѧبة بѧѧين كѧѧل مѧѧن نѧѧاتج                         يقصѧѧد بالكفѧѧاءة التسѧѧويقية   :          البسѧѧتانية       محاصѧѧيل   ال     نتجѧѧى                      الكفѧѧاءة التسويقيѧѧـة لم

                                                                                           النشѧѧاط التسѧѧويقى والѧѧذى يتمثѧѧل فѧѧى إشѧѧباع رغبѧѧات المسѧѧتهلك مѧѧن السѧѧلع والخѧѧدمات وإجمѧѧالى عناصѧѧر الإنتѧѧاج 
              لتسѧѧويقية ولكѧѧن                    أداء  نفѧѧس الخѧѧدمات ا                             معظمѧѧة الكفѧѧاءة التسѧѧويقية إمѧѧا بѧѧ                                       المسѧѧتخدمه فѧѧى العمليѧѧات التسѧѧويقية. ويمكѧѧن 

                                          ويمكѧѧن بواسѧѧطتها الحكѧѧم علѧѧى مѧѧدى كفѧѧاءة النظѧѧام                                   الخدمات التسѧѧويقية بѧѧنفس التكѧѧاليف.                          بتكلفة أقل أو زيادة مستوى 
       محاصѧѧيل   ال                                                                ويعتبѧѧر ارتفѧѧاع  التكѧѧاليف التسѧѧويقية احѧѧدى المشѧѧاكل الرئيسѧѧية لتسѧѧويق                           التسѧѧويقى لأى منѧѧتج زراعѧѧى.

                                              بصѧѧفة خاصѧѧة نظѧѧرآ لبعѧѧد المسѧѧافة بينهѧѧا وبѧѧين الأسѧѧواق                           بصѧѧفة عامѧѧة ومحافظѧѧات الصѧѧعيد        فѧѧى مصѧѧر            البسѧѧتانية
                       ) أن الكفѧѧاءة التسѧѧويقية  ٣                                                                         وبتقدير الكفاءة التسويقية وفقا للمعادلة السابق ذكرها يتضѧѧح مѧѧن الجѧѧدول رقѧѧم (           الرئيسية.

       العنѧѧب       لمحصѧѧول  %    ٧٠٫٢      وبѧѧين           الطمѧѧاطم       لمحصѧѧول    %    ٥٤٫٦                       المدروسѧѧة قѧѧد تراوحѧѧت بѧѧين           البسѧѧتانية         لمحاصѧѧيل  ل
   .              بمحافظة الفيوم         المدروسة            البستانية        لمحاصيل  ل                                      جود فرصة لتحسين كفاءة النظام التسويقى                ،بما يشير الى و

  

                                                                                  ) : الكفѧѧѧاءة التسѧѧѧويقية لمنتجѧѧѧى المحاصѧѧѧيل البسѧѧѧتانية بعينѧѧѧة الدراسѧѧѧة بمحافظѧѧѧة الفيѧѧѧوم موسѧѧѧم  ٣          جѧѧѧدول رقѧѧѧم (
٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    .   

  الكفاءة التسويقية  إجمالى التكاليف  تكلفة التسويق  تكاليف الإنتاج  البيان
  ٥٤٫٦  ٤٩٦  ٢٢٥ ٢٧١  طماطم
  ٥٩٫٢  ٤٠٩  ١٦٧ ٢٤٢  بصل

  ٦٦٫٣  ٥٥٢  ١٨٦ ٣٦٦  كنتالوب
  ٦٨٫٧  ٧٣٨  ٢٣١ ٥٠٧  مانجو
  ٧٠٫٢  ٧٠٨  ٢١١ ٤٩٧  عنب

  ٦٤٫٩  ٥٨١  ٢٠٤ ٣٧٧  متوسط عام
                                                                                                        المصѧѧدر:جمعت وحسѧѧبت مѧѧن بيانѧѧات العينѧѧة الميدانيѧѧة لѧѧزراع المحاصѧѧيل البسѧѧتانية بعينѧѧة الدراسѧѧة بمحافظѧѧة الفيѧѧوم موسѧѧم 

٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    .   
  

                       ) الѧѧى أن أهѧѧم أنمѧѧاط بيѧѧع  ٤                        تشѧѧير بيانѧѧات الجѧѧدول رقѧѧم (  :                     المحاصѧѧيل البسѧѧتانية                            أنمѧѧاط بيѧѧع الѧѧزراع لانتѧѧاجهم مѧѧن 
      أنمѧѧاط       أربعѧѧة         تمثѧѧل فѧѧى                              المحاصѧѧيل البسѧѧتانية المدروسѧѧة ت          نتѧѧاجهم مѧѧن  لإ                              بمنطقѧѧة الدراسѧѧة بمحافظѧѧة الفيѧѧوم        الѧѧزراع 

                                              للبيѧѧع أثنѧѧاء مرحلѧѧة الاثمѧѧار وقبѧѧل مرحلѧѧة الجمѧѧع علѧѧى                                                    )البيع كلاله :ويقصد به قيام المѧѧزارع بعѧѧرض ثمѧѧار حقلѧѧه ١ (
                                                                                                   أن يبѧѧرم بѧѧين المѧѧزارع والتѧѧاجر تعاقѧѧد بكافѧѧة الشѧѧروط . ويلجѧѧأالمزارع لهѧѧذا الѧѧنمط فѧѧى حالѧѧة ضѧѧعف قدرتѧѧه الماليѧѧة 

                                                                               ضافة الى عدم خبرته بالتسويق . ويتحمل المѧѧزارع فѧѧى هѧѧذا الѧѧنمط كافѧѧة تكѧѧاليف العمليѧѧات               لى المال ، بالإ        وحاجته ا
                   وفѧѧى هѧѧذا الѧѧنمط يقѧѧوم                                  ) البيѧѧع بѧѧالوزن علѧѧى بѧѧاب المزرعѧѧة، ٢                                          ة ويتحمل التѧѧاجر كافѧѧة التكѧѧاليف التسѧѧويقية. (       الزراعي

                                                                                           المѧѧزارع بعمليѧѧة جمѧѧع المحصѧѧول ويتسѧѧلم التѧѧاجر المحصѧѧول وزنѧѧا علѧѧى بѧѧاب المزرعѧѧة ،وبѧѧذلك يتحمѧѧل المѧѧزارع 
                            ،وفѧѧى هѧѧذا الѧѧنمط يقѧѧوم المѧѧزارع                                 ) البيѧѧع بѧѧالوزن فѧѧى أسѧѧواق الجملѧѧة ٣                                        تكلفѧѧة العمليѧѧات الزراعيѧѧة وعمليѧѧة الجمѧѧع . (

        ) البيѧѧع  ٤ (                                                                                  وتعبئته ونقله الى أسواق الجملѧѧة مѧѧع تحملѧѧه لكافѧѧة تكѧѧاليف العمليѧѧات التسѧѧويقية السѧѧابقة.              بجمع المحصول
                        وتعبئتѧѧه ونقلѧѧه الѧѧى أسѧѧواق        وفѧѧرزه                                         وفѧѧى هѧѧذا الѧѧنمط يقѧѧوم المѧѧزارع بجمѧѧع المحصѧѧول                          بѧѧالوزن فѧѧى أسѧѧواق التجزئѧѧة،
                              التجزئه القريبة من المنطقة .

     ) أن  ٤            الجѧѧدول رقѧѧم (             تشѧѧير بيانѧѧات    :            المختلفѧѧة                           لإجراء العمليات التسѧѧويقية     وفقا            البستانية       محاصيل   ال          أسعار بيع 
                                                                      المدروسѧѧة تتجѧѧه نحѧѧو الزيѧѧادة بشѧѧكل عѧѧام وفقѧѧا للخѧѧدمات التسѧѧويقية التѧѧى يجريهѧѧا            البسѧѧتانية       محاصѧѧيل   ال          أسѧѧعار بيѧѧع 

                                         د اجѧѧراء عمليѧѧات الجمѧѧع والتعبئѧѧة والنقѧѧل الѧѧى                       أقصѧѧى زيѧѧادة فѧѧى السѧѧعر بعѧѧ     تبلѧѧغ                           المѧѧزارع علѧѧى المحصѧѧول. هѧѧذا و
  ،  %   ١١٥                  عمليѧѧة تسѧѧويقيه نحѧѧو                                               ) عѧѧن السѧѧعر الѧѧذى يبѧѧاع بѧѧه المحصѧѧول دون اجѧѧراء أى ٤                     أسѧѧواق التجزئѧѧة (الѧѧنمط 

        لمحاصѧѧѧيل  ل   %  ٩١         قѧѧѧدر بنحѧѧѧو  ي                                 البصѧѧѧل علѧѧѧى الترتيѧѧѧب ،وبمتوسѧѧѧط زيѧѧѧادة                 الطمѧѧѧاطم النيلѧѧѧى و        لمحصѧѧѧولى    %   ١٠٣
                                                           أدنѧѧى زيѧѧاده فѧѧى السѧѧعر بعѧѧد اجѧѧراء عمليѧѧة الجمѧѧع والبيѧѧع علѧѧى بوابѧѧة       تقѧѧدر                         المدروسѧѧة بشѧѧكل عѧѧام .بينمѧѧا            البسѧѧتانية
    قѧѧدر  ي              وبمتوسѧѧط زيѧѧادة                                       لكѧѧل مѧѧن محصѧѧولى الفاكهѧѧة المѧѧانجو والعنѧѧب،                   عن سعر البيѧѧع كلالѧѧة    %  ١٦       بنحو         المزرعة 

                                                                 المدروسѧѧة. وتشѧѧير النتѧѧائج السѧѧابقة الѧѧى أن أعلѧѧى المسѧѧتويات السѧѧعرية قѧѧد            البسѧѧتانية               لكافѧѧة المحاصѧѧيل  %  ٢٥     بنحѧѧو 
                                                                                            بѧѧأداء عمليѧѧات الجمѧѧع والتعبئѧѧة والنقѧѧل الѧѧى اسѧѧواق التجزئѧѧة القريبѧѧة مѧѧن المنطقѧѧة حيѧѧث تضѧѧاعف سѧѧعر البيѧѧع       تحقѧѧق

                                                    تقريبا عن سعر البيع كلالة بمعظم المحاصيل المدروسة .
                                               بدراسѧѧѧة صѧѧѧافى العائѧѧѧد المتحصѧѧѧل عليѧѧѧه المѧѧѧزارع لكѧѧѧل مѧѧѧن                                              صѧѧѧافى عائѧѧѧـد المنѧѧѧتج وفقѧѧѧـا للعمليѧѧѧات التسѧѧѧويقية:

          ) أن صѧѧافى  ٤                                                                      لمدروسة وفقا للعمليات التسويقية التى أجراها ، فقѧѧد يتضѧѧح مѧѧن الجѧѧدول رقѧѧم (                    المحاصيل البستانية ا
                                                                                                العائѧѧد الѧѧذى يحصѧѧل عليѧѧة المѧѧزارع المنѧѧتج للمحاصѧѧيل البسѧѧتانية يصѧѧل إلѧѧى أقصѧѧاه عنѧѧد إجرائѧѧه لكافѧѧة العمليѧѧات 
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                         المنتشѧѧرة بمحافظѧѧة الفيѧѧوم.                             وبيѧѧع المحصѧѧول بأسѧѧواق التجزئѧѧة   -                                       الجمع، الفرز والتدريج، التعبئة، والنقل  –         التسويقية
                لمحصѧѧول العنѧѧب عѧѧن    %   ١١٤                      لمحصѧѧول الكنتѧѧالوب وبѧѧين    %   ٢٣٣                                      وقѧѧد تراوحѧѧت الزيѧѧادة فѧѧى صѧѧافى العائѧѧد بѧѧين 

                       وبمتوسѧѧط زيѧѧѧادة قѧѧدر بنحѧѧѧو   -           البيѧѧع كلالѧѧѧة  -                                                          صѧѧافى العائѧѧدالمتحقق عنѧѧѧد البيѧѧع بѧѧѧدون اجѧѧراء أى عمليѧѧѧات تسѧѧويقية
                                             قد تقارب صافى العائѧѧد المتحصѧѧل عليѧѧه المѧѧزارع فѧѧى                                              على مستوى المحاصيل البستانية المدروسة . هذا و   %   ١٦٢

                                                                                                     حالتى اجراء عمليات الجمع والبيع بالوزن علѧѧى بوابѧѧة المزرعѧѧة، واجѧѧراء عمليѧѧات الجمѧѧع والتعبئѧѧة والنقѧѧل والبيѧѧع 
                                                                                           بسѧѧوق الجملѧѧة حيѧѧث بلѧѧغ متوسѧѧط الزيѧѧادة فѧѧى صѧѧافى العائѧѧد علѧѧى مسѧѧتوى المحاصѧѧيل البسѧѧتانية المدروسѧѧة نحѧѧو 

                                                                         سѧѧابقتين علѧѧى الترتيѧѧب عѧѧن البيѧѧع بѧѧدون اجѧѧراء أى عمليѧѧات تسѧѧويقية. كمѧѧا يلاحѧѧظ تѧѧدنى            للحѧѧالتين ال   %  ٥٣ ، %  ٤٦
                                                                                               صافى العائد الذى يحصل عليه المزارع نتيجة بيع محصوله كلالة نظرآ لإسѧѧتغلال التجѧѧار لضѧѧعف قدرتѧѧه الماديѧѧة 

          لهم.                                                                                       وعدم مقدرته على شراء مستلزمات الإنتاج واللجوء إليهم للحصول على سلف نظير بيع المحصول 
                                                                                         هѧѧذا وتشѧѧѧير نتѧѧѧائج دراسѧѧѧة المسѧѧѧتويات السѧѧѧعرية وصѧѧѧافى العائѧѧѧد المتحقѧѧѧق للمѧѧѧزارع نتيجѧѧѧة أداء العمليѧѧѧات                   

                بمѧѧا يشѧѧير الѧѧى أن                                                                                      التسويقية الى تفوق نسب الزيادة فى صافى العائѧѧد المتحقѧѧق مقارنѧѧة بنسѧѧب الزيѧѧادة فѧѧى الاسѧѧعار، 
                                                                                                 أداء العمليѧѧات التسѧѧويقية تضѧѧيف الѧѧى عائѧѧد المѧѧزارع أكثѧѧر ممѧѧا تضѧѧيفه الѧѧى التكѧѧاليف، كمѧѧا يشѧѧير الѧѧى أن اجѧѧراء 
                                                                                                المѧѧزارع أى مѧѧن العمليѧѧات التسѧѧويقية يزيѧѧد مѧѧن عائѧѧد نشѧѧاطه الانتѧѧاجى ممѧѧا يحفѧѧزه علѧѧى تحسѧѧين انتاجيتѧѧه مѧѧن تلѧѧك 

             المحاصيـل .
  

                                                                 وأسѧѧعار البيѧѧع وصѧѧافى العائѧѧد المتحقѧѧق لمنتجѧѧى المحاصѧѧيل البسѧѧتانية وفقѧѧآ                   الإنتاجيѧѧة الفدانيѧѧة    ):  ٤          جѧѧدول رقѧѧم (
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                             لإجرائهم للعمليات التسويقية بعينة الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 

الإنتاجية   البيان
  الفدانية

  وفقآ للعمليات التسويقية المنتجصافى عائد   وفقآ للعمليات التسويقية المنتجسعر بيع 
)٤(  )٣(  )٢(  )١(  )٤(  )٣(  )٢(  )١(  

  ٢٥٧  ١٧١  ١٨٤  ٧٩  ٧٥٣  ٦٤٥    ٥٣٠  ٣٥٠  ١٤٫٨  طماطم
  ٤٠٣  ٢٤٥  ٢٤٦  ١٥٨  ٨١٢  ٦٣٤    ٥٤٠  ٤٠٠  ١٠٫٦  بصل

  ٣٦٣  ١٩٤  ٢٠٣  ١٠٩  ٩١٥  ٧٢١    ٦١٤  ٤٧٥  ١١٫٦  كنتالوب
  ٩٤٢  ٥٤٢  ٤٣٨  ٣٥٣  ١٦٨٠  ١٢٥٠     ١٠٠٠  ٨٦٠  ٣٫٨  مانجو
  ٦١٧  ٣٦٠  ٣٦٥  ٢٨٨  ١٣٢٥  ١٠٤٠    ٩١٠  ٧٨٥  ٨٫٢  عنب

  ٥١٦  ٣٠٢  ٢٨٧  ١٩٧  ١٠٩٧  ٨٥٨    ٧١٩  ٥٧٤  ٩٫٨  متوسط عام
   )   ٤                                                                   ) البيع بعد اجراء عمليات الجمع والتعبئة والنقل الѧى اسѧواق الجملѧة   ( ٣                                   ) البيع بعد اجراء عملية الجمع     ( ٢                    ) البيع كلالـة      ( ١ (

                                                                           البيع بعد اجراء عمليات الجمع والفرز والتعبئة والنقل الى اسواق التجزئة    
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥     موسم                 بمحافظة الفيوم              بعينة الدراسة                    المحاصيل البستانية                                     بت من بيانات العينة الميدانية لزراع                المصدر:جمعت وحس

  

                                        ) صѧѧافى العائѧѧد المتحصѧѧل عليѧѧه كѧѧل مѧѧن المنѧѧتج  ٥                 يوضѧѧح الجѧѧدول رقѧѧم (  :                   والهيئات التسѧѧويقية                 صافى عائد المنتج 
               علѧѧى كѧѧل مѧѧن تѧѧاجر        المنѧѧتج                 ومنѧѧه يتبѧѧين تفѧѧوق           المدروسѧѧة ،           البسѧѧتانية       محاصѧѧيل   ال                               وتاجر الجملة وتѧѧاجر التجزئѧѧه لكѧѧل 

                قѧѧدر نسѧѧب الزيѧѧادة  ت    حيѧѧث    ،                       لكافѧѧة المحاصѧѧيل المدروسѧѧة                           مѧѧن حيѧѧث صѧѧافى العائѧѧد المتحقѧѧق                و تѧѧاجر التجزئѧѧة        الجملѧѧة 
        البصѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧل ،        لمحصѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧول  %    ٧٨٫٣ ،   %   ١٠٠        ،وحѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧوالى          الطمѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧاطم       لمحصѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧول    %   ١٤٢ ،   %    ٦٨٫٨     بنحѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧو 
               المѧѧѧѧѧѧانجو ، ونحѧѧѧѧѧѧو         لمحصѧѧѧѧѧѧول   %    ١٤٫٧ ، %    ٤٤٫٦                         لمحصѧѧѧѧѧѧول الكنتѧѧѧѧѧѧالوب، وحѧѧѧѧѧѧوالى    %  ٨٨ ، %    ٦٧٫٨    ونحѧѧѧѧѧѧو
    قѧѧدر  ي                                              وبمتوسѧѧط عѧѧام لكافѧѧة المحاصѧѧيل البسѧѧتانية المدروسѧѧة              علѧѧى الترتيѧѧب .              لمحصѧѧول العنѧѧب   %    ٤٩٫٦ ، %     ١٠٠٫٥

                  على الترتيب.    %    ٥١٫١  ،     ٧٠٫٨     بنحو 
  

                                                                                   :  تكاليف الانتѧѧاج وتكلفѧѧة تѧѧاجر الجملѧѧة والتجزئѧѧة وأسѧѧعار المزرعѧѧة والجملѧѧة والتجزئѧѧة ونصѧѧيب  ) ٥     رقم (      جدول
                                                              الجملة و تاجر التجزئة ونسѧѧبة السѧѧعر المزرعѧѧى مѧѧن سѧѧعر المسѧѧتهلك.                       كل من  المزارع وتاجر 

              ( جنية /طن )              
المزارع من نصيب 
 مستهلكجنيه ال

صافى 
عائد 
 التجزئة

صافى عائد 
 تاجر الجملة

صافى 
عائد 
 المزارع

سعر 
التجزئة 

 (المستهلك)

سعر 
 الجملة

سعر 
 المزرعة

تكاليف 
تاجر 
 التجزئة

تكاليف 
تاجر 
 الجملة

تكاليف ال
 الانتاجية *

           البند                
  

        المحصول
 طماطـم ٣٤٦ ١٢١ ٩٤ ٥٣٠ ٧٦٠ ٩٣٠ ١٨٤ ١٠٩ ٧٦ ٥٧٫٠
 بصــل ٢٩٤ ١٠٢ ٨٧ ٥٤٠ ٧٦٥ ٩٩٠ ٢٤٦ ١٢٣ ١٣٨ ٥٤٫٥
 كنتالوب ٤١١ ١٤٥ ١١٢ ٦١٤ ٨٨٠ ١١٠٠ ٢٠٣ ١٢١ ١٠٨ ٥٥٫٨
 مانجو ٥٦٢ ١٩٧ ١٦٨ ١٠٠٠ ١٥٠٠ ٢٠٥٠ ٤٣٨ ٣٠٣ ٣٨٢ ٤٨٫٨
 عنب ٥٤٥ ١٥٨ ١٠٦ ٩١٠ ١٢٥٠ ١٦٠٠ ٣٦٥ ١٨٢ ٢٤٤ ٥٦٫٩
 المتوسط ٤٣٢ ١٤٥ ١١٣ ٧١٩ ١٠٣١ ١٣٣٤ ٢٨٧ ١٦٨ ١٩٠ ٥٣٫٩

                                                     * تشتمل التكاليف الانتاجية على تكاليف عملية الجمـع .
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                                          المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع المحاصيل البستانية بمحافظة الفيوم موسم 
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                                      يقصد به توزيѧѧع مѧѧا قيمتѧѧه جنيѧѧه واحѧѧد دفعѧѧه                                               هلك على المنتج والوسطاء للمحاصيل البستانية :                توزيع جنيه المست
                               ) أن نصѧѧيب المنѧѧتج (المѧѧزارع ) مѧѧن  ٥                                                                 المسѧѧتهلك علѧѧى المنѧѧتج والهيئѧѧات التسѧѧويقية. وتشѧѧير بيانѧѧات الجѧѧدول رقѧѧم (

      مѧѧѧانجو          لمحصѧѧѧول ال   %    ٤٨٫٨                             لمحصѧѧѧول الطمѧѧѧاطم ،وأدنѧѧѧاه حѧѧѧوالى    %  ٥٧                            جنيѧѧѧه المسѧѧѧتهلك يصѧѧѧل أقصѧѧѧاه نحѧѧѧو 
                                                                    علѧѧى مسѧѧتوى المحاصѧѧيل البسѧѧتانية المدروسѧѧة. وبمѧѧا يشѧѧير إلѧѧى أن المنѧѧتج يحصѧѧل    %    ٥٣٫٩                 ،بمتوسѧѧط يقѧѧدربنحو 

                                                                                            على مايقرب من نصف جنيه المستهلك ، بينما يحصѧѧل الوسѧѧطاء علѧѧى النصѧѧف الآخѧѧر، وهѧѧذا التوزيѧѧع يعتبѧѧر غيѧѧر 
                               لمحصول وإرتفاع تكاليف الإنتاج.                                                                  عادل بالنسبة للمزارع نظرآ لطول الفترة الزمنية التى يحتاجها إنتاج ا

  
         يهѧѧدف هѧѧذا    :                                                                      التى تواجه منتجى المحاصيل البستانية  والهيئات التسѧѧويقية بمحافظѧѧة الفيѧѧوم          التسويقية     لات ك    المش

                 وخاصѧѧة البسѧѧتانية                                             التسѧѧويقية التѧѧى تعѧѧوق تسѧѧويق المنتجѧѧات الزراعيѧѧة                                    الجزء من الدراسة التعѧѧرف علѧѧى المشѧѧكلات 
   ) ٦                       . ويتضѧѧح مѧѧن الجѧѧدول رقѧѧم (                        التѧѧى شѧѧملتهم عينѧѧة الدراسѧѧة         والوسѧѧطاء           المنتجѧѧين                             بمحافظة الفيوم  من وجهѧѧة نظѧѧر

                                ) اسѧѧتغلال تجѧѧار الجملѧѧة وتحكمهѧѧم فѧѧى  ١ (                  تتمثѧѧل فيمѧѧا يلѧѧى :                     التѧѧى تواجѧѧه المنتجѧѧين          التسѧѧويقية    ت             أن أهѧѧم المشѧѧكلا
     تѧѧوفر       ) عѧѧدم  ٢                               مѧѧن منتجѧѧى المحاصѧѧيل البسѧѧتانية . (   %  ٧٤                                               أسѧѧعار المنتجѧѧات سѧѧريعة العطѧѧب، وقѧѧد أشѧѧار اليهѧѧا نحѧѧو 

             مѧѧن المنتجѧѧين.    %  ٦٤                                                                               العمالة المدربة والمتخصصة فى جمع المحصول وارتفاع أسعارها، وقد أشѧѧار اليهѧѧا حѧѧوالى 
  )  ٤              مѧѧن المنتجѧѧين. (   %  ٦٢                     ، وقѧѧد أشѧѧار اليهѧѧا نحѧѧو                                                  عѧѧدم تѧѧوفر رأس المѧѧال الѧѧلازم لإجѧѧراء العمليѧѧات التسѧѧويقية  )  ٣ (

                  مѧѧن منتجѧѧى المحاصѧѧيل    %  ٦٠               منهѧѧا مѧѧايقرب مѧѧن             ، وقѧѧد عѧѧانى                                              ارتفاع تكلفة النقل لبعد الأسواق عѧѧن منѧѧاطق الإنتѧѧاج
                                                       صѧѧعوبة الحصѧѧول علѧѧى قѧѧروض تسѧѧويقية مѧѧن ببنѧѧك التنميѧѧة والائتمѧѧان                                      البسѧѧتانية بالعينѧѧة. بالإضѧѧافة إلѧѧى مشѧѧكلات 

                                                       عѧѧѧدم تѧѧѧوفر مصѧѧѧانع لتصѧѧѧنيع منتجѧѧѧات المحاصѧѧѧيل البسѧѧѧتانية بمنѧѧѧاطق    ، و                                   الزراعѧѧѧى وارتفѧѧѧاع أسѧѧѧعار الفائѧѧѧدة عليهѧѧѧا
                                     تذبذب أسѧѧعار المحاصѧѧيل البسѧѧتانية وخاصѧѧة                                  تسويقية لكافة المحاصيل الزراعية،و ل                    عدم توفر المعلومات ا   ، و      الإنتاج

    .                                               قلة الخبرة فى مجال التسويق والخوف من المخاطرة   ، و             محصول الطماطم
  

  
                                                                                  ) : الأهميѧѧѧة النسѧѧѧبية للمشѧѧѧكلات التسѧѧѧويقية التѧѧѧى تواجѧѧѧه المنتجѧѧѧين والهيئѧѧѧات التسѧѧѧويقية بعينѧѧѧة  ٦          جѧѧѧدول رقѧѧѧم (

    .      ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥    وسم                         الدراسة بمحافظة الفيوم م
  %  التكرار  المشكلات التسويقية

                                   أولآ: المشكلات التى تواجه المنتجين 
                                                          استغلال تجار الجملة وتحكمهم فى أسعار المنتجات سريعة العطب. -  ١
                                                                   عدم توفر العمالة المدربة والمتخصصة فى جمع المحصول وارتفاع أسعارها. -  ٢
     قية.                                              عدم توفر رأس المال اللازم لإجراء العمليات التسوي -  ٣
                                                ارتفاع تكلفة النقل لبعد الأسواق عن مناطق الإنتاج. -  ٤
                                                                                            صعوبة الحصول على قروض تسويقية من ببنك التنمية والائتمان الزراعى وارتفاع أسعار الفائدة عليها. -  ٥
                                                                عدم توفر مصانع لتصنيع منتجات المحاصيل البستانية بمناطق الإنتاج.  -  ٦
           الزراعية .                                             عدم توفر المعلومات التسويقية لكافة المحاصيل -  ٧
                                                     تذبذب أسعار المحاصيل البستانية وخاصة محصول الطماطم.  -  ٨
                                                قلة الخبرة فى مجال التسويق والخوف من المخاطرة. -  ٩

  
٧٤  
٦٤  
٦٢  
٦٠  
٥٤  
٥٠  
٤٦  
٤٤  
٤٢  

  
٧٤  
٦٤  
٦٢  
٦٠  
٥٤  
٥٠  
٤٦  
٤٤  
٤٢  

  ١٠٠ن=          الجملة 
                                               ثانيآ : المشكلات التى تواجه الهيئات التسويقية 

                   ة وارتفاع أسعارها.                        عدم توفر العبوات المناسب -  ١
                                             ارتفاع إيجار المحلات بأسواق الجملة والتجزئة . -  ٢
                                                   ارتفاع تكاليف النقل لبعد الأسواق عن مناطق الإنتاج.   -  ٣
                                           ارتفاع نسبة الفاقد فى المحاصيل البستانية.  -  ٤
                                                                              عدم توفر محطات لإجراء عملية الجمع والفرز والتدريج والتعبئة للمحاصيل البستانية. -  ٥
                                بردة للتخزين وارتفاع أسعارها.                 عدم توفر أماكن م -  ٦

  
٢٦  
٢٣  
٢٢  
٢٠  
١٨  
١٦  

  
٧٢  
٦٤  
٦١  
٥٦  
٥٠  
٤٤  

  ٣٦ن=          الجملة 
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                 المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية بمحافظة الفيوم موسم 

  
      ) عѧѧدم  ١                                                                                 كما يتضح من الجدول السابق أن أهѧѧم المشѧѧكلات التѧѧى تواجѧѧه الهيئѧѧات التسѧѧويقية تتمثѧѧل فѧѧى: (  

                              مѧѧѧن تجѧѧѧار الجملѧѧѧة والتجزئѧѧѧة بعينѧѧѧة    %  ٧٢                                                     العبѧѧѧوات المناسѧѧѧبة وارتفѧѧѧاع أسѧѧѧعارها، وقѧѧѧد أشѧѧѧار اليهѧѧѧا نحѧѧѧو       تѧѧѧوفر
           مѧѧѧن الهيئѧѧѧات    %  ٦٤                                                                ) ارتفѧѧѧاع إيجѧѧѧار المحѧѧѧلات بأسѧѧѧواق الجملѧѧѧة والتجزئѧѧѧة، وقѧѧѧد عѧѧѧانى منهѧѧѧا نحѧѧѧو  ٢         الدراسѧѧѧة.(
        مѧѧن تجѧѧار    %  ٦١        ا حѧѧوالى                                                                 ) ارتفѧѧاع تكѧѧاليف النقѧѧل لبعѧѧد الأسѧѧواق عѧѧن منѧѧاطق الإنتѧѧاج، وقѧѧد أشѧѧار اليهѧѧ ٣           التسѧѧويقية.(
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                                                                                                     الجملة والتجزئة بعينة الدراسѧѧة. بالإضѧѧافة إلѧѧى مشѧѧكلات ارتفѧѧاع نسѧѧبة الفاقѧѧد فѧѧى المحاصѧѧيل البسѧѧتانية، وعѧѧدم تѧѧوفر 
                                                                                                   محطات لإجراء عملية الجمѧѧع والفѧѧرز والتѧѧدريج والتعبئѧѧة للمحاصѧѧيل البسѧѧتانية، وعѧѧدم تѧѧوفر أمѧѧاكن مبѧѧردة للتخѧѧزين 

                  وارتفاع أسعارها.
                                بطѧѧرح بعѧѧض المقترحѧѧات علѧѧى المنتجѧѧين                                                لرفѧѧع كفѧѧاءة العمليѧѧة التسѧѧويقية بمحافظѧѧة الفيѧѧوم :                  الحلѧѧول المقترحѧѧـة

                                                                                                  والهيئѧѧات التسѧѧويقية بعينѧѧة الدراسѧѧة للتعѧѧرف علѧѧى الأهميѧѧة النسѧѧبية لتلѧѧك المقترحѧѧات فѧѧى حѧѧل المشѧѧاكل التسѧѧويقية 
ѧѧم المقترحѧѧتخلاص أهѧѧن اسѧѧة ،أمكѧѧويقية بالمحافظѧѧة التسѧѧاءة العمليѧѧع كفѧѧين                                                                              السابق ذكرها ،ورفѧѧرى المنتجѧѧى يѧѧات الت                     

                                      ) أن أهѧѧم مقترحѧѧات المنتجѧѧين تتمثѧѧل فيѧѧـما  ٧                                                             والهيئѧѧات التسѧѧويقية أهميѧѧة كبيѧѧرة فѧѧى تنفيѧѧذها.  ويتضѧѧح مѧѧن الجѧѧدول (
   مѧѧن    %  ٧٥                                                                                   ) إنشاء محطات لتجميع وفرز وتعبئة المحاصيل البستانية بمنѧѧاطق الإنتѧѧاج، وقѧѧد أقترحهѧѧا نحѧѧو  ١      يلى :(

                                                           لنقѧѧل المنتجѧѧات الزراعيѧѧة وتزويѧѧدها بالثلاجѧѧات، وقѧѧد أقترحѧѧا حѧѧوالى                          ) تѧѧوفير وسѧѧائل نقѧѧل مناسѧѧبة  ٢           المنتجѧѧين. (
                                                                  ) اقامѧѧة منافѧѧذ بيѧѧع بالمحافظѧѧة والمѧѧدن وربطهѧѧا بمنѧѧاطق الانتѧѧاج، وقѧѧد أشѧѧار  ٣                           مѧѧن المنتجѧѧين بعينѧѧة الدراسѧѧة.(   %  ٧٠

                                                                                    من منتجى المحاصيل البستانية. بالإضافة إلى مقترحات توفير عبѧѧوات مناسѧѧبة تعمѧѧل علѧѧى تقليѧѧل   %  ٦٥          اليها نحو 
           تѧѧوفير قѧѧѧروض  و                                                                                     الفاقѧѧد وبتكلفѧѧة مناسѧѧبة، وتѧѧوفير المعلومѧѧات التسѧѧѧويقية للمنتجѧѧات الزراعيѧѧة وخاصѧѧة البسѧѧتانية، 

                                                                                                     بأسѧѧعار فائѧѧدة  ميسѧѧرة للقيѧѧام بالعمليѧѧات التسѧѧويقية، واقامѧѧة مصѧѧانع لتصѧѧنيع المنتجѧѧات الزراعيѧѧة بمنѧѧاطق الإنتѧѧاج، 
                                                 وخاصة المنتجات سريعة التلف مثل الطماطم والعنب. 

                                               ) إقامѧѧة أسѧѧواق جملѧѧة بѧѧالقرب مѧѧن منѧѧاطق الإنتѧѧاج، وقѧѧد  ١  :(                                      هѧѧم مقترحѧѧات الهيئѧѧات التسѧѧويقية فيمѧѧا يلѧѧى         وتتمثѧѧل أ
                                                                    ) تѧѧوفير وسѧѧائل تعبئѧѧة حديثѧѧة لتقليѧѧل نسѧѧبة الفاقѧѧد مѧѧن المحاصѧѧيل البسѧѧتانية،  ٢               مѧѧن المبحѧѧوثين. (   %  ٧٨            أقترحها نحو 

                                 المعلومѧѧات التسѧѧويقية الكافيѧѧة سѧѧواء          ) تѧѧوفير ٣                                  مѧѧن تجѧѧار الجملѧѧة والتجزئѧѧة بالعينѧѧة. (   %  ٧٢                     وقد أشار اليهѧѧا حѧѧوالى 
                                               مѧѧن المبحѧѧوثين مѧѧن الهيئѧѧات التسѧѧويقية. هѧѧذا بالإضѧѧافة    %  ٦٧                                              بالأسواق المحليѧѧة أو التصѧѧديرية، وقѧѧد أقترحهѧѧا نحѧѧو 

                                                                                             إلѧѧѧى مقترحѧѧѧات تѧѧѧوفير منافѧѧѧذ بيѧѧѧع بإيجѧѧѧار مناسѧѧѧب بالمنѧѧѧاطق المزدحمѧѧѧة بالسѧѧѧكان، وتѧѧѧوفير أمѧѧѧاكن تخѧѧѧزين مبѧѧѧردة 
                                             فير وسائل نقل حديثة لتقليل تكاليف النقل.                                 ومجهزة للمحاصيل البستانية، وتو

  
                                  المنتجѧѧين والهيئѧѧات التسѧѧويقية بعينѧѧة          أقترحهѧѧا               التسѧѧويقية التѧѧى            للمقترحѧѧات                 : الأهميѧѧة النسѧѧبية  ) ٧          جѧѧدول رقѧѧم (

    .      ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                            الدراسة بمحافظة الفيوم موسم 
  %  التكرار  مقترحات الحلول

                        أولآ: مقترحات المنتجين 
                                         وتعبئة المحاصيل البستانية بمناطق الإنتاج.                        إنشاء محطات لتجميع وفرز  -  ١
                                                                    توفير وسائل نقل مناسبة لنقل المنتجات الزراعية وتزويدها بالثلاجات. -  ٢
                                                       اقامة منافذ بيع بالمحافظة والمدن وربطها بمناطق الانتاج. -  ٣
                                                          توفير عبوات مناسبة تعمل على تقليل الفاقد وبتكلفة مناسبة.  -  ٤
                            ت الزراعية وخاصة البستانية.                                 توفير المعلومات التسويقية للمنتجا -  ٥
                                                           توفير قروض بأسعار فائدة  ميسرة للقيام بالعمليات التسويقية.   -  ٦
   .                                                                                                 اقامة مصانع لتصنيع المنتجات الزراعية بمناطق الإنتاج، وخاصة المنتجات سريعة التلف مثل الطماطم والعنب -  ٧

  
٧٥  
٧٠  
٦٥  
٦٤  
٥٥  
٤٨  
٤٧  

  
٧٥  
٧٠  
٦٥  
٦٤  
٥٥  
٤٨  
٤٧  

  ١٠٠ن =          الجملة 
                    الهيئات التسويقية         مقترحات   :       ثانيآ 

                                          إقامة أسواق جملة بالقرب من مناطق الإنتاج.  -  ١
   .                                                                   توفير وسائل تعبئة حديثة لتقليل نسبة الفاقد من المحاصيل البستانية  -  ٢
  .                                                             المعلومات التسويقية الكافية سواء بالأسواق المحلية أو التصديرية      توفير  -  ٣
   .         بالسكان                                                توفير منافذ بيع بإيجار مناسب بالمناطق المزدحمة -  ٤
                                                    توفير أماكن تخزين مبردة ومجهزة للمحاصيل البستانية.  -  ٥
                                               توفير وسائل نقل حديثة لتقليل تكاليف النقل.  -  ٦

  
٢٨  
٢٦  
٢٤  
٢١  
٢٠  
١٨  

  
٧٨  
٧٢  
٦٧  
٥٨  
٥٦  
٥٠  

       ٣٦   ن =         الجملة 
   .    ٢٠٠٦ /    ٢٠٠٥                                                                 المصدر:جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية بمحافظة الفيوم موسم 

           الخلاصــة 
                                                                                      يشѧѧير التحسѧѧن فѧѧى نتѧѧائج معيѧѧار صѧѧافى العائѧѧد نتيجѧѧة اجѧѧراء العمليѧѧات التسѧѧويقية الѧѧى جѧѧدوى مشѧѧاركة                         

                            الامѧѧـر الѧѧذى يسѧѧتلزم معѧѧه تѧѧوفير                                      فى العمليات التسويقية بصفة عامه .                بمحافظة الفيوم           البستانية       محاصيل   ال      منتجى 
                                      المѧѧزارعين لامكانيѧѧة مشѧѧاركتهم فѧѧى العمليѧѧة                                                            رأس المѧѧال الѧѧلازم للعمليѧѧة التسѧѧويقية بأسѧѧعار فائѧѧدة مخفضѧѧة لصѧѧغار 

                                                                                              التسѧѧويقية وتحسѧѧين عائѧѧدهم مѧѧن النشѧѧاط الانتѧѧاجى  ،ممѧѧايحفزهم علѧѧى تحسѧѧين انتѧѧاجيتهم مѧѧن تلѧѧك المحاصѧѧيل كمѧѧا 
           ،ولѧѧذا يوصѧѧى        حافظѧѧة    بالم           البسѧѧتانية       محاصѧѧيل   ال                                                        ونوعا . كما اوضحت نتائج البحѧѧث اسѧѧتغلال تجѧѧار الجملѧѧة لمنتجѧѧى 
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         المحافظѧѧة                                  بمنافѧѧذ البيѧѧع وأسѧѧواق التجزئѧѧة بمѧѧدن               منѧѧاطق الانتѧѧاج                نقѧѧل مناسѧѧبة تѧѧربط                          البحѧѧث بضѧѧرورة تѧѧوفير وسѧѧائل 
                                 المحاصѧѧيل البسѧѧتانية بمنѧѧاطق الانتѧѧاج                                              ،بالاضѧѧافة الѧѧى أهميѧѧة انشѧѧاء مصѧѧانع لتصѧѧنيع منتجѧѧات                  والقѧѧاهرة الكبѧѧرى

       قتصѧѧادى                                                                                        بالمحافظѧѧة للتغلѧѧب علѧѧى سѧѧرعة تلѧѧف تلѧѧك المحاصѧѧيل وتقليѧѧل نسѧѧبة الفاقѧѧد مѧѧن ناحيѧѧة وزيѧѧادة العائѧѧد الا
      .                                      للمزارع والدولة معآ من ناحية أخرى

  
  المراجـع

  
                                                                                                 أمѧѧين اسѧѧماعيل عبѧѧده (دكتѧѧور)، وآخѧѧرون :" المشѧѧاكل التسѧѧويقية لشѧѧباب الخѧѧريجين بمنطقѧѧة النوباريѧѧة " التقريѧѧر 

   .    ١٩٩٥                           لعلمى والتكنولوجيا ، يناير                                                           النهائى ،مجلس بحوث الغذاء والزراعة والرى ،أكاديمية البحث ا
                                                                                      حميѧѧد جѧѧاب اللѧѧه (دكتѧѧور) : "التسѧѧويق الزراعѧѧى " ، قسѧѧم الاقتصѧѧاد الزراعѧѧى ،كليѧѧة الزراعѧѧة ،جامعѧѧة            جميل عبد ال

   .      ١٩٩٢          المنصورة ،
                                                                                          خيѧѧѧرى حامѧѧѧد العشѧѧѧماوى :" دراسѧѧѧة اقتصѧѧѧادية لتسѧѧѧويق الحاصѧѧѧلات البسѧѧѧتانية فѧѧѧى الاراضѧѧѧى الجديѧѧѧدة " التقريѧѧѧر 

                          الزراعيѧѧѧـة ، المركѧѧѧز القѧѧѧومى                                                              السѧѧѧنوى لمشѧѧѧروع تنميѧѧѧة وادارة الاراضѧѧѧى المستصѧѧѧلحة حѧѧѧديثا ، الشعبѧѧѧـة
    .          ١٩٩٤ /  ٩٣        للبحوث ،

                                                                                             محمѧѧد أمѧѧين مصѧѧيلحى(دكتور): دراسѧѧة تحليليѧѧة للأسѧѧعار والهѧѧوامش التسѧѧويقية لѧѧبعض الخضѧѧر والفاكهѧѧة بمحافظѧѧة 
   .      ١٩٩٥                                                                               الشرقية ، المجلة المصرية للاقتصاد الزراعى ، المجلد الخامس، العدد الثانى، سبتمبر 

   . ٦   ٢٠٠  ،                          نشرة الاحصاءات الزراعية   ،                        قطاع الشئون الاقتصادية     ضى ،                           وزارة الزراعة واستصلاح الارا
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ABSTRACT 
 
Investigating the marketing systems for horticultural crops in EL-

Fayoum governorate is cosedring very esstential. Where a lot of marketing 
cycls are taking place on the horticultural crops. So, that affect negatvely the 
rate of grower from the friut consumer price. Because of that, this 
investigation amied to recgonize the marketing cycles in EL-Fayoum 
governorate. Also it aimed to invesigate the possibility of enguged the grower 
into marketing stages, in order to, increase their net income.  

The results revealed that, grower participating in marketing cycls of 
thiere crops yield may resulte in increasing their crops prices and then, 
increasing their benfits. The increases rate riched about 114% as minimum 
increasing rate in case of grope, and about 233%as maximum increasing rate 
in case of contaloup crop in comparession with selling their crop as mass or 
in whole market. The results proved that participating of grower in their crop 
marketing is passible to increase their net incom. The results showed that, 
the grower get only 50%of the consumer price, while the rest 50% gose to 
seller working in different marketing cycle. The most important probloms of 
crop marketing was the contraling of prices by whal-sale market seller 
specially in the rapied decayed crops, lacla of labour trained coworker for 
picking and their high wages, also lack of lquid money required for markting. 
Mareover, the high cost of transporting to the fare markets also play role as 
one of the grower problem.  

Its recommended to establish a gathering  station for collecting, 
sorting and packing of horticultural fruits in growing area. Also the 
investigation lead to the importance of releasing a transporting vhiceles 
sutable for Agricultural crops suported by cooling system. Further more 
initiating a  marketing windows in the near cities linked with producing area 
and establish of packing factories for drying and canning the horticultural 
fruits in the producing region, specialy those rapied decayed frut such as 
tomataoes and grape may also over come the prducer problem.  

  
    


