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  الملخص
  

 الص��حراوية بص��فة خاص��ة ا�راض��ىالتوس��ع ف��ي إنت��اج الزراع��ة العض��وية ف��ى  عملي��ة يرتبط نج��اح      
م��ن المح��ددات الھام��ة أم��ام الم��زارعين والمنتج��ين (ختي��ار  حي��ث يعتب��ر التس��ويق، وج��ود نظ��ام تس��ويقي جي��د ب

ل النق��ل الجي��دة والرخيص��ة وكف��اءة حاص1تھم وكيفية تصريف منتجاتھم، فوجود ا�س��واق المنظم��ة وت��وافر وس��ائ
عملي��ات التخ��زين والتجھي��ز وت��وافر العب��وات الجي��دة وإج��راء العملي��ات التس��ويقية ا�خ��رى مث��ل الف��رز والت��دريج 
وتوافر المعلومات الفني��ة ع��ن مختل��ف المحاص��يل والف��رص التس��ويقية المتاح��ة تس��اعد عل��ى تقلي��ل الفاق��د وإض��افة 

انية والتي تؤدى بدورھا إلى زيادة الربح وزيادة العائد ا;نتاجي للم��زارعين، وم��ن المنافع الشكلية والزمنية والمك
المس��اھمة الفعلي��ة ف��ي التنمي��ة الزراعي��ة المس��تدامة، ادة إنت��اجھم ف��ي المس��تقبل وث��م تش��جيع الم��زارعين عل��ى زي��

التس��ويقية بأس��اليب  ولضمان نج��اح العملي��ة التس��ويقية يج��ب اس��تخدام أفض��ل ا�س��اليب التس��ويقية، وأداء العملي��ات
تكنولوجية م1ئمة، با;ض��افة إل��ى ض��رورة ت��وفير ش��بكة كامل��ة م��ن المعلوم��ات التس��ويقية لمس��اعدة المنتج��ين ف��ي 

  . اتخاذ قرارات تسويقية سليمة
اس��تھدفت الدراس��ة التع��رف عل��ى اھ��م الخ��دمات التس��ويقية للمنتج��ات العض��وية موض��ع الدراس��ة وق��د        

رتي��ب محص��ول البط��اطس العض��وية، و محص��ول الطم��اطم العض��وية ، ومحص��ول بواح��ة س��يوة و ھ��ى عل��ى الت
الكركدي��ة العض��وى، و محص��ول الريح��ان العض��وى وك��ذلك المس��الك التس��ويقية، ونص��يب الم��زارع م��ن س��عر 
التجزئ��ة ،وتوزي��ع جني��ة المس��تھلك ،والتع��رف عل��ى الكف��اءة التس��ويقية لتل��ك الحاص��1ت، واخي��را التع��رف عل��ى 

  ية التى تواجة تسويق الحاص1ت العضوية المختارة للدراسة. المشاكل التسويق
واعتمدت الدراسة على البيانات ا(ولية التى تم جمعھا من مزارع��ى و منتج��ى الحاص��1ت العض��وية        

مزارعا بالنسبة للطماطم الشتوية العض��وية،و  ١٦مزارعا بالنسبة  للبطاطس الشتوية العضوية،و  ١٦و قوامھم  
مزارع��ا بالنس��بة للريح��ان العض��وي بواح��ة س��يوة خ��1ل ١٣بالنس��بة لمحص��ول الكركدي��ه العض��وي،ومزارعا  ١٣

)، وكذلك مقابلة عدد من تج��ار التجزئ��ة وع��دد م��ن الفن��ادق والمط��اعم والس��وبر ٢٠٠٧/٢٠٠٨( الموسم الزراعي
 ٥(باس��تھداف لق��اھرة ماركت والراغبة باستخدام المنتجات العضوية في سيوة ومرس��ى مط��روح وا;س��كندرية وا

منھم) وتوصلت الدراسة ال��ى ان اھ��م الخ��دمات التس��ويقية ھ��ى الف��رز و الت��دريج والتعبئ��ة ووض��ع  مھتمين من كل
  للزراعة العضوية والنقل. )ا(ستيكرز الع1مة التجارية المميزة (

وتش��ير ، الحاص��1ت موض��ع الدراس��ة كم��ا اوض��حت الدراس��ة المس��الك التس��ويقية لك��ل محص��ول م��ن        
ك��ل م��ن البط��اطس العض��وية والطم��اطم العض��وية و الكركدي��ة لى ان التك��اليف التس��ويقية للط��ن ائج الدراس��ة ال��نت��

جنيھ��ا عل��ى  ٣٥٠جنيھ��ا، و ٤٧٥جنيھ��ا ،و ١٢٧٥جنيھ��ا، و ١٢٥٠نح��و  تالعضوى و الريحان العضوى ق��د بلغ��
التس���ويقية المتبع���ة الترتي���ب .كم���ا اوض���حت الدراس���ة الھ���امش التس���ويقى المطل���ق و النس���بى لك���ل م���ن المس���الك 

وتشير نتائج الدراسة الى ان الكف��اءة التس��ويقية للحاص��1ت العض��وية كما  للحاص1ت الزراعية موضع الدراسة .
% عل���ى الترتي���ب لك���ل م���ن البط���اطس ٨٥.١%،٩٥%، ٢٤.٨%، ٣٥.٣موض���ع الدراس���ة ق���د بلغ���ت ح���والى 

عل��ى الترتي��ب ف��ي الموس��م الزراع��ى   العض��وى ، و الريح��ان العض��وى العضوية، واطماطم العضوية ، الكركدي��ة
  بواحة سيوة. ٢٠٠٨/  ٢٠٠٧

الت��ى تواج��ة تس��ويق المنتج��ات العض��وية بواح��ة س��يوة الدراس��ة اھ��م المش��اكل التس��ويقية  أوضحتوقد        
ع��دم وج��ود اس��واق محلي��ة متخصص��ة مش��كلة  و ،نق��ص المعلوم��ات التس��ويقية للمنتج��ات العض��ويةمشكلة :  وھى

ارتفاع التكاليف التسويقية ،و مشكلة عدم توافر وسائل نقل جيدة مع ارتف��اع أس��عار مشكلة  و،للمنتجات العضوية 
عدم قدرة المن��تج العض��وى ضعف ا;مكانيات المادية لدى المنتجين وصعوبة التمويل، و مشكلة و  مشكلة النقل، 

ل��ى ب��الفرق ب��ين المن��تج المس��تھلك المحوق��درة واخي��را مش��كلة ع��دم وع��ى ،عل��ى منافس��ة اس��عار المن��تج التقلي��دى 
  .واستھ1كه  العضوى والتقليدى
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  المقدمة
  

وخل��ق  ،م��ن خ��1ل تولي��د ال��دخل الزراع��يتساھم الزراع��ة العض��وية ف��ي التنمي��ة المس��تدامة ل1قتص��اد        
المن��اطق  تخط��يط فھ��ي تعي��د ،الم��وارد الطبيعي��ة ويع��زز جودتھ��ا اس��تدامة اس��تخدامالوظائف بأسلوب يح��افظ عل��ى 

 قط��اع متع��ددة داخ��ل وخ��ارج الت��ي تمل��ك رواب��ط نم��و لزراعي��ةطري��ق ف��تح ف��رص جدي��دة للتنمي��ة االريفي��ة ع��ن 
عام��ة بص��فة ص��ورة المنطق��ة  تعزي��ز وتحس��ينوالزراعة العضوية يمكن أن تكون مھمة ف��ي  ،الزراعة العضوية 

  -:تشجيع السياحة البيئية با;ضافة إلى المنتجات البيئية النظيفة ووعلى السلع وزيادة الطلب 
تقلي��ل ، خفض الكميات المستخدمة من مياه الري والمحافظة على الثروة المائي��ة،زيادة خصوبة التربة   

تقليل الخطر عل��ى ، عدم استعمال المواد المعدلة و راثيا (أو جينيا) ،التنوع البيولوجي والحفاظ على، تلوث المياه
الزراعي��ة الص��غيرة مقاب��ل الزراع��ة  ش��روعاتزي��ادة دع��م ا�نش��طة والم، خف��ض تك��اليف الطاق��ة،  صحة ا;نسان

  . العالية الجودة، وزيادة القيمة المضافة للمنتجات النموذجية، المشتركة
 خ��1ل م��ن إ( الص��حراوية بص��فة خاص��ة، ا�راض��ىالزراعة العضوية فى  فيومن الصعب التوسع        

والمنتج��ين (ختي���ار  ينلم���زارعم���ن المح��ددات الھام���ة أم��ام ا التس��ويق حي��ث يعتب���رجي���د  تس��ويقيوج��ود نظ���ام 
حاص1تھم وكيفية تصريف منتجاتھم، فوجود ا�س��واق المنظم��ة وت��وافر وس��ائل النق��ل الجي��دة والرخيص��ة وكف��اءة 

يقية ا�خ��رى مث��ل الف��رز والت��دريج عملي��ات التخ��زين والتجھي��ز وت��وافر العب��وات الجي��دة وإج��راء العملي��ات التس��و
محاص��يل والف��رص التس��ويقية المتاح��ة تس��اعد عل��ى تقلي��ل الفاق��د وإض��افة وتوافر المعلومات الفني��ة ع��ن مختل��ف ال

للم��زارعين، وم��ن  ا;نتاجيتؤدى بدورھا إلى زيادة الربح وزيادة العائد  والتيوالمكانية  والزمنيةالمنافع الشكلية 
 المس��تدامة، التنمي��ة الزراعي��ة ف��يالمس��اھمة الفعلي��ة المس��تقبل و ف��يث��م تش��جيع الم��زارعين عل��ى زي��ادة إنت��اجھم 

ولضمان نج��اح العملي��ة التس��ويقية يج��ب اس��تخدام أفض��ل ا�س��اليب التس��ويقية، وأداء العملي��ات التس��ويقية بأس��اليب 
 ف��يتكنولوجية م1ئمة، با;ض��افة إل��ى ض��رورة ت��وفير ش��بكة كامل��ة م��ن المعلوم��ات التس��ويقية لمس��اعدة المنتج��ين 

  . )١(اتخاذ قرارات تسويقية سليمة 
  ٢٠٠٧جم��الى المس��احة العض��وية المنزرع��ة ف��ي جمھوري��ة مص��ر العربي��ة خ��1ل ع��ام وق��د بلغ��ت ا       

% مس��احات بس��تانية م��ن اجم��الى المس��احة ٣٩نح��و % مس��احات حقلي��ة و ٦١منھا ح��والي ألف فدان  ٥٢حوالي 
% م��ن اجم��الى  ١,٢ف��دان تمث��ل ح��والي  ١٣٤ح��والي  س��يوهوتبلغ المساحة المنزرع��ة عض��ويا بواح��ة  العضوية.
  . )٢(ألف فدان ١٢ نحوالمنزرعة في الواحة والبالغة  المساحة

  -المشكلة البحثية:
يعد تسويق المنتجات الزراعية من أھم مقومات ا;نتاج الزراعى بصفة عام��ة والعض��وى من��ه بص��فة     

 أداءالعدي��د م��ن المش��اكل نتيج��ة  بع��دھا ع��ن ا�س��واق وارتف��اع تك��اليف خاصة ، حيث تواج��ه الزراع��ة العض��وية 
يترت��ب  ال��ذىا�م��ر ، ات التسويقية وانخفاض نصيب المزارع وارتفاع نص��يب الوس��طاء م��ن س��عر التجزئ��ةالخدم
الت��ي يحص��ل عليھ��ا المنتج��ون م��ع ا(رتف��اع ف��ي أس��عار التجزئ��ة الت��ي ي��دفعھا المزرعي��ة ا�س��عار انخف��اض  علي��ه

لمنزرع��ة بالواح��ة وانخف��اض الذى ي��نعكس أث��رة عل��ى الكف��اءة التس��ويقية للحاص��1ت العض��وية اا�مر المستھلكين 
  . المساحات المخصصة للزراعة العضوية

  -الھدف من الدراسة:
والتع��رف  ،الھيك��ل التس��ويقي للمنتج��ات العض��وية بواح��ة س��يوه التع��رف عل��ىتھدف ھذه الدراسة إلى      
والتع��رف  ،هأھم نظم التسويق المحلى والمسالك والھوامش التسويقية لبعض المنتجات العضوية بواح��ة س��يو على

وك��ذلك تق��دير نص��يب ك��ل م��ن الم��زارع وت��اجر الجمل��ة  ،الوظائف التسويقية وتكاليف أداء تلك الوظائف أھمعلى 
الكف��اءة التس��ويقية ل��بعض الحاص��1ت العض��وية موض��ع  وكذلك التعرف على ،وتاجر التجزئة من جنية المستھلك

  ضوية بواحة سيوه.المشاكل التسويقية للمنتجات الع الدراسة وكذا التعرف على أھم
  -أسلوب البحث و مصادر البيانات :

الحاص��1ت العض��وية  ومنتج��ى اعتمدت الدراسة على البيانات الميدانية التي تم جمعھ��ا م��ن مزارع��ي       
 ١٦العض��وية وع��ددھم لمزارع��ي حاص��1ت البط��اطس الش��توية  ع��ن طري��ق المق��اب1ت الشخص��ية بواحة س��يوه، 

والريح��ان مزارع��ا  ١٣وع��ددھم  العض��وي والكركدي��همزارعا  ١٦ضوية وعددھم العوالطماطم الشتوية مزارعا 
وكذلك  مقابلة ع��دد م��ن تج��ار التجزئ��ة   )،٢٠٠٧/٢٠٠٨خ1ل الموسم الزراعي (مزارعا  ١٣العضوي وعددھم 

اس��تخدام المنتج��ات العض��وية ف��ي س��يوة ومرس��ى الفن��ادق والمط��اعم والس��وبر مارك��ت الراغب��ة ف��ي وع��دد م��ن 

                                                           

1 – Peter M. Chisnall. Marketing Research. Analysis and Measurement. Second Edition, Mc 
Graw-Hill. Book Company (MK) limited. 

.٢٠٠٩السجSت الزراعية غير المنشورة المركز المصري للزراعة العضوية والجمعية المصرية للزراعة البيوديناميكية,  -٢  
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ب التحلي��ل ولاعتم��دت الدراس��ة عل��ى أس��و ،مھتم��ين م��ن ك��ل م��نھم) ٥سكندرية والق��اھرة (باس��تھداف مطروح وا;
   .لتحقيق أھدافھا الكمي و  الوصفي ا;حصائي

  -:التسـويقى للمنتجات الزراعـية العضوية المختارة بعينـة الدراسـة فى واحة سيوة  النظـام
   -: واحة سيوةالمختارة فى  العضوية : أسـاليب التصرف التسويقى للحاصSت الزراعية ١

العض��وية و توص��يفاً للمس��الك التس��ويقية لك��ل م��ن محاص��يل البط��اطس  البح��ثتن��اول ھ��ذا الج��زء م��ن         
، ويعرف المسلك التسويقي لسلعة م��ا الطاطم العضوية و الكركدية العضوى و الريحان العضوى المنتج بالواحة 

  وھى فى طريقھا من المنتج وحتى وصولھا إلى المستھلك النھائى.الذى تسلكه تلك السلعة  بأنه الطريق
  :والطماطم العضوية العضويةالبطـاطس محصولى  لكل من التصـرف التسـويقى او=ّ 

والطم���اطم  العض���وية البط���اطس ىأس���لوب التص���رف التس���ويقى لمحص���ول ) ١وض���ح الش���كل رق���م (    
   .على النحو التالى  التسويقيةعدد المسالك ت تبين يثح مجتمع الدراسةفى منطقة الدراسة من واقع  العضوية

ب��البيع لتجارالتجزئ��ة (س1س��ل الس��وبر  ومحص��ول الطم��اطم العض��وية تس��ويق محص��ول البط��اطس العض��وية -١
  -: ماركت العم1قة)

المرحل��ة ا(خي��رة م��ن  ف��تح � ) –مت��رو  – ١ھ��ايبر –(ك��ارفور  المتمثل��ة ف��ي و ع��د اس��واق التجزئ��ة       
ا(س��واق عل��ى  تھلك النھ��ائى ويحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذهال��ى المس�� نتھ��ى بوص��ول الس��لعةتالتس��ويق والت��ى مراح��ل 

ع��ن طري��ق التعاق��د ا(ج��ل او ع��ن  ف��ي واح��ة س��يوة ومحص��ول الطم��اطم العض��وية محصول البط��اطس العض��وية
اجم��الى % م��ن ٤٠وق��د اظھ��رت نت��ائج الدراس��ة  ان ح��والى  ، طري��ق الش��راء م��ن المنتج��ين ال��زراعيين مباش��رة

المس��لك التس��ويقى  ١كما ھو موض��ح بالش��كل  تباع من خ1ل ھذا المسلك وخاصة (الفرزة ا(ولى) الكمية المنتجة
  .ا(ول 

تسويق محصول البطاطس العضوية ومحصول الطماطم العضوية بالبيع لتجارالتجزئ��ة داخ��ل الواح��ة (كب��ديل  -٢
  -: ة من خارج الواحة)للبطاطس التقليدية ومحصول الطماطم التقليدية والمورد

يحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذة ا(س��واق عل��ى محص��ول البط��اطس العض��وية ف��ي واح��ة س��يوة ع��ن طري��ق    
% م��ن اجم��الى الكمي��ة ١٥وق��د اظھ��رت نت��ائج الدراس��ة ال��ى ان ح��والى  اء من المنتجين الزراعيين مباش��رة،الشر

المسلك التس��ويقى الث��انى  ١موضح بالشكل المنتجة وخاصة (الفرزة الثانية ) تباع من خ1ل ھذا المسلك. كما ھو 
.  
تسويق محصول البطاطس العض��وية ومحص��ول الطم��اطم العض��وية ب��البيع للمط��اعم و الفن��ادق داخ��ل الواح��ة  -٣

وكذلك المتواجدة بمحافظة مطروح وخاصة الفنادق الس��ياحية حي��ث ان س��يوة واح��ة يت��دفق عليھ��ا الس��ياح وبص��فة 
% م��ن اجم��الى الكمي��ة المنتج��ة تب��اع م��ن ١٠ائج الدراس��ة ال��ى ان ح��والى خاصة فى فصل الشتاء وقد اظھرت نت��

  ). ١خ1ل ھذا المسلك. كما ھو موضح المسلك التسويقى الثالث بالشكل رقم (
  
  
  

           
  
  
  
  
  
  
  
  

         
  
  
  يوضح المسالك التسويقية المختلفة للحاصSت موضع الدراسة بواحة سيوة :)١شكل رقم (  
وتق��وم  ،اح��ة س��يوةجمعية تنمية وبالبيع ل ومحصول الطماطم العضوية ،ل البطاطس العضويةتسويق محصو -٤ 

ب��اجراء تق��وم بش��راء المحص��ول م��ن المنتج��ين وتق��وم في ھذة الحالة ب��دور ت��اجر الجمل��ة حي��ث ھذة الجمعية 
وبر مارك��ت (س1س��ل الس�� تعبئة وتقوم بنقلھا من الواح��ة ال��ىيات التسويقية المختلفة من فرز وتدريج والعمل

وق��د اظھ��رت نت��ائج  ،ف��تح � ) –مت��رو  – ١ھ��ايبر –التجزئ��ة (ك��ارفور والمتمثل��ة ف��ي اس��واق  العم1ق��ة)
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تب��اع م��ن خ��1ل ھ��ذا  الت��ي من اجمالى الكمية المنتجة وخاص��ة (الف��رزة ا(ول��ى) % ٣٥ان حوالى  الدراسة
                                     .     السابقبالشكل المسلك التسويقى الرابع  فى المسلك كما ھو موضح

  :تسـويقى لمحصول الكركدية العضويثانيا التصـرف ال
بدراس��ة أس��لوب التص��رف التس��ويقى لمحص��ولى الكركدي��ة العض��وي ف��ى منطق��ة الدراس��ة م��ن واق��ع العين��ة       

  )١تعدد المسالك التسويقية كما ھو موضح بالشكل رقم (أنه  تبين ،المدروسة

ج بالطريق��ة (كب��ديل للكركدي��ة المن��تالكركدية العض��وى ب��البيع لتجارالتجزئ��ة داخ��ل الواح��ة تسويق محصول  -١
ويحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذة ا(س��واق عل��ى محص��ول الكركدي��ة العض��وي ع��ن طري��ق  التقليدي��ة ف��ي الواح��ة)

% م��ن اجم��الى الكمي��ة  ٦٥ان ح��والى  اء من المنتجين الزراعيين مباشرة، وقد اظھرت نتائج الدراسةالشر
المس��لك  )١(كم��ا ھ��و موض��ح بالش��كل  من محصول الكركدية العضوى تباع من خ1ل ھذا المس��لكلمنتجة ا

  .التسويقى الثانى
للجمعية المصرية لمنتجى ومصنعى ومص��درى النبات��ات الطبي��ة تسويق محصول الكركدية العضوى بالبيع  -٢ 

ى الكركدي��ة العض��وى م��ن وتحص��ل الجمعي��ة المص��رية لمنتج��ى ومص��نعى ومص��درى النبات��ات الطبي��ة عل��
، وق��د طري��ق الش��راء المباش��ر م��ن الم��زارعيناو ع��ن ة ام��ا ع��ن طري��ق التعاق��د المس��تقبلى المنتج��ين بالواح��

% من اجمالى الكمية المنتجة من محصول الكركدية العض��وى تب��اع  ٣٥ان حوالى  اظھرت نتائج الدراسة

  .ى الخامسالمسلك التسويق )١(ما ھوموضح بالشكل من خ1ل ھذا المسلك ك

  ثالثا التصـرف التسـويقى لمحصول الريحان العضوي  :
 مجتم��ع الدراس��ةفى منطقة الدراسة من واقع  الريحان العضويبدراسة أسلوب التصرف التسويقى لمحصولى    

 )١أنه تتعدد المسالك التسويقية كما ھو موضح بالشكل رقم ( تبين
  ة المصggرية لمنتجggى ومصggنعى ومصggدرى النباتggات الطبيggةللجمعيggتسويق محصول الريحان العض��وى ب��البيع  -١

تحصل على الريحان العضوى من المنتجين بالواحة اما ع��ن طري��ق التعاق��د المس��تقبلى او ع��ن طري��ق التى و
% م��ن اجم��الى الكمي��ة ١٠٠, وق��د اظھ��رت نت��ائج الدراس��ة ال��ى ان ح��والى الش��راء المباش��ر م��ن الم��زارعين

المس��لك  ١ماھوموض��ح بالش��كل ض��وى تب��اع م��ن خ��1ل ھ��ذا المس��لك كالمنتج��ة  م��ن محص��ول الريح��ان الع

  .التسويقى الخامس

  الھوامش التسويقية وتوزيع جنيه المستھلك  للحاص1ت الزراعية موضع الدراسة :- ٢
ويق الزراع��ى وذل��ك لمال��ه تعتبر دراسة الھوامش ( الفروق ) التسويقية من أھم الموضوعات فى دراسة التس  

    وسطاء.الأو  مستھلكينالمنتجين أو ال لكل منبة بالنسمن أھمية 
يدفع��ه المس��تھلك النھ��ائى  ) التسويقية بأنھا الفرق بين السعر الذىوتعرف الھوامش التسويقية (الفروق  

  )١(ن السلعة.معادلة موذلك السعر الذى يحصل عليه المزارع لكمية فيزيقية 
تلف��ة ف��ى المس��لك التس��ويقى بأن��ه الف��رق ب��ين كما يمكن أن يعرف الھامش التس��ويقى عن��د مس��تويات مخ

  )٢(ا�سعار المدفوعة والمستلمة بواسطة أى ھيئة تسويقية.
م��ن المن��تج  للدراس��ةلمحاص��يل المخت��ارة ا�سعار عل��ى مس��توى المزرع��ة ل وتم الحصول على بيانات

ا يل��ى الھ��وامش وفيم�� وك��ذلك الحص��ول عل��ى ا�س��عار ل��نفس الس��لع بع��د تتب��ع مس��لكھا التس��ويقى إل��ى المس��تھلك.
التس��ويقية و نص��يب الھيئ��ات التس��ويقية تبع��ا للمس��لك التس��ويقى المتب��ع للحاص��1ت الزراعي��ة العض��وية موض��ع 

    الدراسة
ول و الث��انى و فق��د اھتم��ت الدراس��ة بك��ل م��ن المس��لك التس��ويقى ا( بالنسبة لمحصggول البطggاطس العضggوية -او= 

% م��ن اجم��الى الكمي��ة المنتج��ة و المس��وقة م��ن ٩٠لى ح��واتمث��ل ھ��ذة المس��الك مجتمع��ة ذل��ك (ن الرابع و
  محصول البطاطس العضوية

ولھ��ذا المس��لك طريقت��ان  البيع للمس��تھلك)-س1سل السوبر ماركت العم1قة-(المزارع المسلك التسويقى ا(ول
  لتدفق البطاطس العضوية من المنتج الى المستھلك

وم الم��زارع ب��اجراء اى م��ن العملي��ات التس��ويقية بع��د ( يتحم��ل الم��زارع اى م��ن التك��اليف التس��ويقية و( يق�� ) ا
بش��راء المحص��ول م��ن الم��زارع و تق��وم  (ت��اجر الجمل��ة) الجمع وفي��ة تق��وم س1س��ل الس��وبر مارك��ت العم1ق��ة

تدريج و تعبئة وتغليف ونق��ل وتش��ير بيان��ات الج��دول رق��م و باجراء كافة العمليات التسويقية المختلفة من فرز
ا(ف جنيه للطن تمث��ل ح��والى   ٦تسويقية لمحصول البطاطس العضوية بلغت حوالى ) إلى أن الھوامش ال١(

ال��ف جني��ه للط��ن. وتعتب��ر ھ��ذه النس��بة مرتفع��ة ج��دا وذل��ك  ٧,٥% من سعر التجزئ��ة وال��ذى بل��غ ح��والى  ٨٠
م��ن س��عر جني��ه  ١٥٠٠وال��ذى بل��غ ح��والى نظير ما يقدم من خدمات تسويقية . كما تبين أن نصيب الم��زارع 
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 ٢٣,٣%، كما تبين أن نصيب كل من تاجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى  ٢٠ة بلغ حوالى التجزئ
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧% على التوالى من جنيه المستھلك  فى الموسم الزراعى  ٥٦,٧% ، 

جر وفية يقوم المزارع باجراء جميع العمليات التسويقية وتحمل كافة التكاليف ويق��وم بتوص��يل الس��لعة ال��ى ت��ا ب)
) أن الھ��وامش التس��ويقية ١وكم��ا يتب��ين م��ن بيان��ات الج��دول رق��م ( الجملة (س1سل السوبر مارك��ت العم1ق��ة)

% م��ن س��عر  ٥٩,٣ا(ف جنيھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٤.٤٥٠لمحص��ول البط��اطس العض��وية بلغ��ت ح��والى 
م��ا يق��دم م��ن ب قارن��ة ما(ف جنيه للطن. وتعتبر ھذه النس��بة مرتفع��ة ج��دا وذلك ٧,٥التجزئة والذى بلغ حوالى 

%، كم��ا تب��ين أن  ٤٠,٧خ��دمات تس��ويقية . كم��ا تب��ين أن نص��يب الم��زارع م��ن س��عر التجزئ��ة بل��غ ح��والى 
% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه  ٥٤% ،  ٥,٣نص��يب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 

  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧المستھلك  فى الموسم الزراعى 
  ديل للمنتجات التقليدية داخل سيوة)(كب المسلك التسويقى الثانى

) أن الھوامش التس��ويقية لمحص��ول البط��اطس العض��وية ف��ي ھ��ذا المس��لك ١يتبين من بيانات الجدول رقم (        
جنيھ��ا للط��ن.  ١٧٥٠% من سعر التجزئة وال��ذى بل��غ ح��والى ٤٨جنيھا للطن تمثل حوالى  ٨٤٠قد بلغت حوالى 

%، كم��ا تب��ين أن نص��يب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة  ٥٢لتجزئ��ة بل��غ ح��والى كما تبين أن نصيب المزارع م��ن س��عر ا
% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه المس��تھلك  ف��ى الموس��م الزراع��ى  ٣٤,٩% ،  ١٣,١وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 

  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧
  ك)المستھل-العمSقة  سSسل السوبر ماركت -جمعية تنمية واحة سيوة - (المزارع المسلك التسويقى الرابع

أن الھ��وامش التس��ويقية لمحص��ول البط��اطس العض��وية ف��ي ھ��ذا المس��لك ق��د   الج��دولنفس يتبين من بيانات        
 ا(ف ٧.٥٠٠التجزئ��ة وال��ذى بل��غ ح��والى% م��ن س��عر ٨٢للطن تمثل ح��والى  ا(ف جنيھا ٦.١٥٠ بلغت حوالى 

ما تبين أن نصيب ك��ل م��ن ت��اجر %، ك١٨لمزارع من سعر التجزئة بلغ حوالىجنيھا للطن. كما تبين أن نصيب ا
% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه المس��تھلك  ف��ى الموس��م  ٣٤.٩% ، ١٣.١الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 

  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧الزراعى 
فق��د اھتم��ت الدراس��ة بك��ل م��ن المس��لك التس��ويقى ا(ول والث��انى  بالنسggبة لمحصggول الطمggاطم العضggوية -ثانيggا 

% م��ن اجم��الى الكمي��ة المنتج��ة و المس��وقة م��ن ٩٠س��الك مجتمع��ة تمث��ل ح��والى والرابع وذل��ك (ن ھ��ذة الم
  محصول الطماطم العضوية

ولھ��ذا المس��لك طريقت��ان  البيggع للمسggتھلك)-سSسggل السggوبرماركت العمSقggة-المسggلك التسggويقى ا=ول (المggزارع
  لتدفق الطماطم العضوية من المنتج الى المستھلك

يف التسويقية و( يقوم المزارع باجراء اى من العمليات التس��ويقية بع��د الجم��ع ( يتحمل المزارع اى من التكال ) ا
وفية تقوم س1سل السوبر ماركت العم1قة (تاجر الجملة) بشراء المحصول من المزارع و تق��وم ب��اجراء كاف��ة 

) إل��ى أن ٢العمليات التسويقية المختلفة من فرز وت��دريج و تعبئ��ة وتغلي��ف ونق��ل وتش��ير بيان��ات الج��دول رق��م (
%  ٨٧ا(ف جنيه للطن تمث��ل ح��والى   ٦,٧٠٠الھوامش التسويقية لمحصول الطماطم العضوية بلغت حوالى 

م��ا ب مقارن��ةھذه النسبة مرتفعة جدا وذلك  الف جنيه للطن. وتعتبر ٧,٧٠٠من سعر التجزئة والذى بلغ حوالى 
%، كم��ا تب��ين أن  ١٣زئ��ة بل��غ ح��والى يقدم من خدمات تسويقية . كما تبين أن نصيب الم��زارع م��ن س��عر التج

% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه  ٥٩.٧% ،  ٢٧.٣نص��يب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧المستھلك  فى الموسم الزراعى 

ت��اجر ب) وفية يقوم المزارع باجراء جميع العمليات التسويقية وتحمل كافة التكاليف ويق��وم بتوص��يل الس��لعة ال��ى 
) أن الھ��وامش التس��ويقية ٢تب��ين م��ن بيان��ات الج��دول رق��م (سل الس��وبر مارك��ت العم1ق��ة) وكم��ا الجملة (س1

% م��ن س��عر ٦٤.٣ا(ف جنيھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٤.٩٥٠لمحص��ول الطم��اطم العض��وية بلغ��ت ح��والى 
التجزئ��ة بل��غ كم��ا تب��ين أن نص��يب الم��زارع م��ن س��عر  ا(ف جني��ه للط��ن. ٧,٧٠٠التجزئة والذى بلغ ح��والى 

% ٥٩,٢%، ٥,٨%، كما تبين أن نصيب كل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى ٣٥حوالى 
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧على التوالى من جنيه المستھلك  فى الموسم الزراعى 
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  المسلك التسويقى الثانى (كبديل للمنتجات التقليدية داخل سيوة)
) أن الھ��وامش التس��ويقية لمحص��ول الطم��اطم العض��وية ف��ي ھ��ذا المس��لك ق��د ٢تبين من بيانات الج��دول رق��م (     

جنيھا للط��ن. كم��ا  ١٠٠٠% من سعر التجزئة والذى بلغ حوالى ٢٥جنيھا للطن تمثل حوالى  ٢٥٠بلغت حوالى 
%، كما تبين أن نصيب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر  ٧٥تبين أن نصيب المزارع من سعر التجزئة بلغ حوالى 

/  ٢٠٠٧% عل���ى الت���والى م���ن جني���ه المس���تھلك  ف���ى الموس���م الزراع���ى  ١٩% ،  ٦ة يم���ث1ن ح���والى التجزئ���
  م.٢٠٠٨

  المستھلك)-سSسل السوبر ماركت العمSقة  -جمعية تنمية واحة سيوة -المسلك التسويقى الرابع (المزارع 
ضوية في ھذا المس��لك ق��د بلغ��ت يتبين من بيانات نفس الجدول  أن الھوامش التسويقية لمحصول الطماطم الع     

ا(ف  ٧.٧٠٠% م��ن س��عر التجزئ��ة وال��ذى بل��غ ح��والى٨٨,٣ا(ف جنيھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٦,٨٠٠ح��والى  
%، كم��ا تب��ين أن نص��يب ك��ل م��ن ١١,٧جنيھا للطن. كما تبين أن نصيب المزارع م��ن س��عر التجزئ��ة بل��غ ح��والى

عل��ى الت��والى م��ن جني��ه المس��تھلك  ف��ى الموس��م  % ٥٨.٣% ، ٣٠ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧الزراعى 

  بالنسبة لمحصول الكركدية العضوي -ثالثا 
) إل��ى ٣المسلك التسويقى ا(ول(كبديل للمنتجات التقليدية داخل س��يوة) وتش��ير بيان��ات الج��دول رق��م ( 

% م��ن ٤٦.٤يه للطن تمث��ل ح��والى الف جن١٣الھوامش التسويقية لمحصول الكركدية العضوي بلغت حوالى أن 
الف جنيه للطن  كما تبين أن نصيب المزارع من س��عر التجزئ��ة بل��غ ح��والى  ٢٨سعر التجزئة والذى بلغ حوالى 

% عل��ى  ٣٢,١% ،  ١٤,٣%، كما تبين أن نصيب كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى  ٥٣,٦
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧ى التوالى من جنيه المستھلك  فى الموسم الزراع

  الجمعية المصرية لمنتجى و مصنعى ومصدرى النباتات الطبيةّ)-المسلك التسويقى الثانى(المزارع
) إل��ى أن الھ��وامش التس��ويقية لمحص��ول الكركدي��ة العض��وي ف��ي ٣وتشير بيانات نف��س الج��دول رق��م (

 ٢٨ئ��ة وال��ذى بل��غ ح��والى % م��ن س��عر التجز٤٦,٤الف جنيه للطن تمثل حوالى ١٧ھذا المسلك قد بلغت حوالى 
%، كم��ا تب��ين أن نص��يب ك��ل  ٥٣,٦الف جنيه للطن  كما تبين أن نصيب المزارع من سعر التجزئة بلغ ح��والى 

% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه المس��تھلك  ف��ى  ٣٢,١% ،  ١٤,٣م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 
  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧الموسم الزراعى 

  ل الريحان العضويبالنسبة لمحصو -رابعا 
  الجمعي���ة المص���رية لمنتج���ى و مص���نعى ومص���درى النبات���ات الطبي���ةّ)-المس���لك التس���ويقى (الم���زارع

) إلى أن الھوامش التسويقية لمحصول الريحان العض��وي ف��ي ھ��ذا المس��لك ق��د ٣وتشير بيانات نفس الجدول رقم (
ال��ف جني��ه  ٤,٥ال��ذى بل��غ ح��والى % م��ن س��عر التجزئ��ة و٣٣,٣ال��ف جني��ه للط��ن تمث��ل ح��والى ١.٥بلغت حوالى 

%، كم��ا تب��ين أن نص��يب ك��ل م��ن ت��اجر  ٦٦,٧للطن  كما تبين أن نصيب المزارع من سعر التجزئة بلغ ح��والى 
% عل��ى الت��والى م��ن جني��ه المس��تھلك  ف��ى الموس��م  ١١,١% ،  ٢٢,٢الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة يم��ث1ن ح��والى 

  م.٢٠٠٨/  ٢٠٠٧الزراعى 
قية تاجي��ة وتس��ويقية ناجح��ة يمك��ن رف��ع ك��ل م��ن الكف��اءة ا;نتاجي��ة والتس��ويومن خ1ل اتباع سياسات إن

وعن طريق تقليل الفاقد وتحسين معام1ت مابعد الحصاد يمكن زيادة نصيب المنتج من جني��ه المس��تھلك  وك��ذلك 
  خفض ا�سعار التى يدفعھا المستھلك.

  : التكاليف التسويقية للحاصSت الزراعية موضع الدراسة : ٣
)أن اجم���الى التك���اليف التس���ويقية ٤نس���بة لمحص���ول البط���اطس العض���وية يوض���ح الج���دول رق���م(بال  

جنيھاً للطن. وقد احتلت تكاليف النقل المرتبة ا�ولى من حي��ث ا�ھمي��ة  ١٢٥٠لمحصول البطاطس بلغت حوالى 
 تمث��ل  ط��ن للنيھ��اً ج ٦٠٠النسبية من اجمالى التكاليف التسويقية حيث بل��غ قيم��ة المنف��ق عل��ى ھ��ذه العملي��ة ح��والى 

( الع1م��ة م��ن اجم��الى التك��اليف التس��ويقية. يل��ى تكلف��ة النق��ل تكلف��ة التعبئ��ة والعب��وات ، تكلف��ة  %   ٤٨ ح��والى 
جنيھ��اً للط��ن ،  ١٥٠جنيھاً للط��ن ،  ٣٥٠ا(ستيكرز، تكلفة الفرز والتدريج  بقيم بلغت حوالى التجارية المميزة ) 

%على الترتيب من اجمالى التك��اليف التس��ويقية  ٤% ،  ١٢%،  ٢٨والى جنيھاً للطن على الترتيب تمثل ح ٥٠
  لمحصول البطاطس العضوية.
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أما بالنسبة لمحصول الطماطم العضوية فتبين من نفس الجدول أن اجمالى التكاليف التس��ويقية لمحص��ول          
نق��ل المرتب��ة ا�ول��ى م��ن حي��ث ا�ھمي��ة جنيھاً للطن. وقد احتلت تكاليف ال ١٢٧٥الطماطم العضوية بلغت حوالى 

ط��ن تمث��ل للجنيھ��اً  ٦٠٠النسبية من اجمالى التكاليف التس��ويقية حي��ث بل��غ قيم��ة المنف��ق عل��ى ھ��ذه العملي��ة ح��والى 
% من اجمالى التكاليف التسويقية. يلى تكلفة النقل تكلفة التعبئ��ة والعب��وات ، تكلف��ة ا(س��تيكرز، تكلف��ة  ٤٧حوالى 

جنيھ��اً للط��ن عل��ى الترتي��ب تمث��ل  ٧٥جنيھاً للط��ن ،  ١٥٠جنيھاً للطن ،  ٣٥٠قيم بلغت حوالى الفرز والتدريج  ب
  %على الترتيب من اجمالى التكاليف التسويقية لمحصول الطماطم العضوية. ٥,٨% ،  ١١,٨%،  ٢٧حوالى 

ة أم��ا بالنس��بة لمحص��ول الكركدي��ة العض��وى فتب��ين م��ن نف��س الج��دول أن اجم��الى التك��اليف التس��ويقي
جنيھاً للطن. وقد احتلت تكاليف النقل المرتب��ة ا�ول��ى م��ن حي��ث  ٤٧٥لمحصول الكركدية العضوى بلغت حوالى 

ط��ن للجنيھ��اً  ٢٠٠ا�ھمية النسبية من اجمالى التكاليف التسويقية حيث بلغ قيمة المنفق عل��ى ھ��ذه العملي��ة ح��والى 
ف��ة النق��ل تكلف��ة التعبئ��ة والعب��وات ، تكلف��ة التجفي��ف % من اجمالى التكاليف التسويقية. يلى تكل ٤٢,١تمثل حوالى 

 ٣١,٦جنيھ��اً للط��ن عل��ى الترتي��ب تمث��ل ح��والى ١٠٠جنيھ��اً للط��ن ،  ١٥٠جنيھ��اً للط��ن ،  ٣٥٠بقيم بلغت حوالى 
  % على الترتيب من اجمالى التكاليف التسويقية لمحصول الكركدية العضوى. ٢١%، 

م��ن نف��س الج��دول أن اجم��الى التك��اليف التس��ويقية  أم��ا بالنس��بة لمحص��ول الريح��ان العض��وى فتب��ين 
جنيھاً للطن. وقد احتلت تكاليف النق��ل المرتب��ة ا�ول��ى م��ن حي��ث  ٣٥٠لمحصول الريحان العضوى بلغت حوالى 

ط��ن للجنيھ��اً  ١٥٠ا�ھمية النسبية من اجمالى التكاليف التسويقية حيث بلغ قيمة المنفق عل��ى ھ��ذه العملي��ة ح��والى 
% من اجمالى التكاليف التسويقية. يلى تكلف��ة النق��ل تكلف��ة التعبئ��ة والعب��وات ، تكلف��ة التجفي��ف   ٤٢,٩تمثل حوالى 

%عل��ى  ٢١,٥%، ٢٨,٦جنيھ��اً للط��ن عل��ى الترتي��ب تمث��ل ح��والى  ٧٥جنيھ��اً للط��ن، ١٠٠بق��يم بلغ��ت ح��والى 
  الترتيب من اجمالى التكاليف التسويقية لمحصول الريحان العضوى.

  ٢٠٠٨/  ٢٠٠٧موسم  ة للحاصSت العضوية موضع الدراسة بواحة سيوة:الكفاءة التسويقي ٤

عن النسبة بين المدخ1ت والمخرجات ف��ى العملي��ة   marketing efficiencyتعبر الكفاءة التسويقية 

،ام���ا التس��ويقية وتتمث��ل المخرج���ات ف��ى م��دى ا(ش���باع ال��ذى يتحص��ل علي���ة المس��تھلك م��ن الس���لع و الخ��دمات 
ل في مختل��ف الم��وارد ا(قتص��ادية الت��ى تس��تخدم ف��ي القن��وات التس��ويقية . و ت��م قي��اس الكف��اءة المدخ1ت فھى تتمث

  التسويقية باستخدام المعادلة التالية:
  التسويقية        تكاليفال                                     

  ) x١٠٠       ----------------------------  (   -١٠٠   الكفاءة التسويقية =  

    التسويقية + التكاليف ا(نتاجية لتكاليفا                                    
  

وي1ح��ظ ان��ة عن��دما تتس��اوى الف��روق التس��ويقية م��ع التك��اليف ا(نتاجي��ة ف��ان الكف��اءة التس��ويقية تس��اوى 
ة التس��ويقية ع��ن اكب��ر م��ن التك��اليف ا(نتاجي��ة.واذا ذادت الكف��اء % وتقل عن ذلك اذا كان��ت الف��روق التس��ويقية٥٠
) ٥%فان ذلك يعنى ان التكاليف التسويقية اقل م��ن التك��اليف ا(نتاجي��ة. وتش��ير النت��ائج المدون��ة بج��دول رق��م (٥٠

%، ٢٤.٨%، ٣٥.٣للحاص����1ت العض����وية موض����ع الدراس����ة ق����د بلغ����ت ح����والى ال����ى ان الكف����اءة التس����ويقية 
ض��وية ، الكركدي��ة العض���وى ، و % عل��ى الترتي��ب لك��ل م��ن البط��اطس العض��وية، واطم��اطم الع٨٥.١%،٩٥

  بواحة سيوة. ٢٠٠٨/  ٢٠٠٧ ٢٠٠٨الريحان العضوى على الترتيب في الموسم الزراعى 
  

بواحggة  ٢٠٠٨/  ٢٠٠٧موسggم  التسggويقية للحاصSggت الزراعيggة موضggوع الدراسggةالكفggاءة  :)٥جggدول رقggم (
  سيوة

  البيـان           
  

  المحصول
  الوحدة

 التكاليف
التسويقية 

  )١ (المطلقة

التكاليف 
بالجنيه  ا=نتاجية

  )٢(للوحدة

 اجمالى التكاليف
  ا4نتاجية والتسويقية

  )٢+١(  بالجنيه للوحدة

الكفاءة 
  التسويقية

%  
  العضوية البطـاطس

  الطماطم العضوية
  الكركدية العضوى
  الريحان العضوى

  )طن(
  طن)(
  طن)(
  طن)(

١٢٥٠  
١٢٧٥  
٤٧٥  
٣٥٠  

٦٨٠  
٤٢٠  
٩٠٠٠  
٢٠٠٠  

١٩٣٠  
١٦٩٥  
٩٤٧٥  
٢٣٥٠  

٣٥.٣  
٢٤.٨  
٩٥  

٨٥.١  
  .بواحة سيوة ٢٠٠٨-٢٠٠٧لعينة الدراسة في الموسم الزراعى ة ا=سـتبيانطن)(المصـدر:جمعت وحسبت من استمار

وتش��ير النت��ائج وخاص��ة لحاص��1ت الخض��ر موض��ع الدراس��ة ال��ى ان الف��روق التس��ويقية لك��ل م��ن 
انتاجھ��ا مم��ا يش��ير ال��ى ان مايحص��ل علي��ة  البطاطس العض��وية و الطم��اطم العض��وية بواح��ة س��يوة تف��وق تك��اليف
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، ول��ذلك يتطل��ب الوسطاء من الفروق التسويقية خ1ل المراح��ل التس��ويقية المختلف��ة (تتناس��ب و الخ��دمات المقدم��ة
ا(مر العمل على ذيادة تلك الكفاءة من خ1ل تحسين اداء تلك الخدمات التسويقية او العمل على تخف��يض الف��روق 

م��ع ا(حتف��اظ بمس��توى اداء تل��ك الخ��دمات وذل��ك م��ن خ��1ل تخف��يض ا(رب��اح الت��ى يحص��ل  والھ��وامش التس��ويقية
عليھا الوسطاء او عن طريق التسويق التعاونى (من خ1ل انش��اء جمعي��ات تس��ويقية اھلي��ة ) لتقلي��ل تك��اليف النق��ل 

  . من ناحية وتقليل المخاطر التسويقية من ناحية اخرى
  : منتجى المحاصيل العضوية في واحة سيوةالتى تقابل التسويقية  والمعوقات أھم المشاكل
العدي��د م��ن المش��ك1ت الت��ى تعي��ق العملي��ة  واحة س��يوةفى  العضوية يواجه تسويق المنتجات الزراعية  

والتى تم التعرف عليھا م��ن والمعوقات  ، ومن أھم ھذه المشك1توالتوسع في ا(نتاج العضوى بالواحةا;نتاجية 
ت��اتى و ) المش��اكل التس��ويقية،٦، ويوض��ح الج��دول رق��م ( منتجي الحاص1ت الزراعية العضويةلخ1ل المقاب1ت 

عدم وج��ود يليھا مشكلة % ٢١.٩نقص المعلومات التسويقية للمنتجات العضوية فى المرتبة ا(ولى بنسبة مشكلة 
ا(ھمي��ة س��ويقية ارتف��اع التك��اليف التوتمث��ل مش��كلة ،% ١٨.٨وية بنح��واسواق محلية متخصص��ة للمنتج��ات العض��

وذل��ك لبع��د ا(س��واق ع��ن % يليھا مشكلة عدم توافر وس��ائل نق��ل جي��دة م��ع ارتف��اع أس��عار النق��ل ١٥.٢الثالثة بنحو
بنس��بة ض��عف ا;مكاني��ات المادي��ة ل��دى المنتج��ين وص��عوبة التموي��ل  وتمث��ل مش��كلة ،%١٣.٧بنحومراكز ا(نتاج 

واخي��را  ،% ١٠.٧بنح��وس��ة اس��عار المن��تج التقلي��دى ع��دم ق��درة المن��تج العض��وى عل��ى مناف % يليھا مشكلة١١.٨
  %. ٧.٩بنسبة  عدم وعى المستھلك المحلى بالفرق بين المنتج العضوى والتقليدى مشكلة

  
اھم المعوقات و المشاكل التسويقية فى الزراعة العضوية التggى و اجھggت المggزارعين فggى عينggة  :)٦جدول رقم(

  ٢٠٠٨-٢٠٠٧الدراسة للموسم الزراعى 

  عوقات التسويقيةالم  م
ا=ھمية 
  النسبية

  ٢١.٩  نقص المعلومات التسويقية للمنتجات العضوية  ١
  ١٨.٨  عدم وجود اسواق محلية متخصصة  ٢
  ١٥.٢  ارتفاع التكاليف التسويقية  ٣
  ١٣.٧  وذلك لبعد ا(سواق عن مراكز ا(نتاجعدم توافر وسائل نقل جيدة مع ارتفاع أسعار النقل   ٤
  ١١.٨  ات المادية لدى المنتجين وصعوبة التمويلضعف ا;مكاني  ٥
  ١٠.٧  عدم قدرة المنتج العضوى على منافسة اسعار المنتج التقليدى  ٦
  ٧.٩  عدم وعى المستھلك المحلى بالفرق بين المنتج العضوى والتقليدى  ٧

  بواحة سيوة. ٢٠٠٨-٢٠٠٧الدراسة في الموسم الزراعى مجتمعالمصـدر:جمعت وحسبت من استمارة ا=سـتبيان 

  
  التوصيات

  
ا(س��واق الخارجي��ة وك��ذلك ع��ن الش��ركات التس��ويقية و ات ال1زم��ة ع��ن ا(س��واق المحلي��ة وت��وفير المعلوم��  -

  المتخصصة في مجال تسويق وتصدير المنتجات العضوية.
  لمنتجات العضوية.ل بالقيمة الغذائيةتوعية المواطنين   -
ك��ذلك عل��ى القي��ام بمع��ام1ت مابع��د توس��ع ف��ي الزراع��ة العض��وية ولت��دريب الم��زارعين وت��وعيتھم باھمي��ة ا  -

  من ارتفاع القيمة المضافة.   الحصاد وذلك ل1ستفادة 
مم��ا يجع��ل  التركي��ز عل��ى زراع��ة المنتج��ات ذات القيم��ة العالي��ة والمبك��رة أو المت��أخرة ف��ي مواعي��د حص��ادھا  -

   اليف النقل إلى تكلفة ا;نتاج أقل ما يمكن.تك  ن يجعل نسبة ، ومن شأن ذلك أ انتاجھا ذو ميزة نسبية

العم1ق��ة الس��وبر مارك��ت  المنتجات العضوية كس1سل معبين المنتجين والمتعاملين طويلة ا�جل  عقود توفير  -
  والمصدرين والفنادق الكبرى . 

زي��ادة ا;نت��اج وضع استراتيجية تسويقية تشمل السوق المحل��ي وأس��واق التص��دير الواع��دة يمك��ن أن تس��ھم ف��ي   -
  الزراعي وا(ستثمارات الزراعية بواحة سيوه.

  
  المراجع

  
1 – Peter M. Chisnall. Marketing Research. Analysis and Measurement. 

Second Edition, Mc Graw-Hill. Book Company (MK) limited. 
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اميكية,السggجSت الزراعيggة المركggز المصggري للزراعggة العضggوية والجمعيggة المصggرية للزراعggة البيودين -٢
 .٢٠٠٩غير المنشورة 

  
  

THE MARKETING OPPORTUNITY FOR SOME ORGANIC 
PRODUCTS IN SIWA OASSIS 
Refaat, A. A.  
Desert Research Center 

 
ABSTRACT 

 
     The process of expansion in the production of organic agriculture in 
the desert lands, in particular, only through a system where good marketing is 
marketing important determinants for farmers and producers to choose how 
to conduct Haslathm and their products, the existence of organized markets 
and the availability of good transport links and cheap and efficient storage 
and processing and the availability of good packaging and perform other 
marketing such as sorting and grading and the availability of technical 
information on various crops and the marketing opportunities available to help 
reduce waste and add the benefits formal and temporal and spatial, which in 
turn lead to increased profit and increased revenue production for farmers, 
and then encourage farmers to increase production in the future, thus 
contributing to the actual sustainable agricultural development, and to ensure 
the success of the marketing process must use the best practices in 
marketing, marketing operations and performance of appropriate 
technological methods, in addition to the need to provide a full range of 
marketing information to assist producers in making sound marketing 
decisions. 

The study aimed to identify the most important marketing services for 
organic products under study and is the oasis of Siwa, respectively, potatoes, 
organic crops and organic tomatoes, organic hibiscus and yield, and harvest 
organic herbs as well as marketing courses, farms and the share of the retail 
price, the distribution of pounds of consumers, and to identify on the 
marketing efficiency of those crops, and finally to identify the marketing 
problems facing the marketing of organic crops selected for the study. The 
study relied on primary data collected from farmers and producers of organic 
crops and silhouette, 16 farmers for potatoes winter ended, and 16 farmers 
for organic tomatoes, winter, and 13 farmers for crop hibiscus, organic, and 
13 farmers for organic basil Siwa Oasis during the growing season (2007 / 
2008), as well as meet a number of retailers and a number of hotels, 
restaurants, supermarkets and wishing to use organic products in the Siwa 
Oasis and Marsa Matrouh and Alexandria and Cairo (5 interested in targeting 
of both of them), the study found that the most important marketing services 
is the sorting and grading, packaging and develop distinctive agricultural 
Alasticrz Membership and transportation.The study also showed urinary 
marketing of each crop of selected crops under study, study findings indicate 
that marketing costs for each ton of organic potatoes and organic tomatoes 
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and basil and hibiscus organic organic has reached almost 1250 pounds and 
1275 pwe`ounds and 475 pounds, 350 pounds, respectively . The study also 
showed the margin-Market absolute and relative each of the courses used for 
marketing agricultural crops under study. The results of the study indicate 
that the efficiency of marketing organic crops under study amounted to about 
35.3%, 24.8%, 95%, 85.1%, respectively, for potato, organic and Atamatm 
membership, organic hibiscus, organic basil and respectively in the 
agricultural season 2008 2007 / 2008 oasis of Siwa. 

The study has shown the most important problems facing the 
marketing and marketing of organic produce, a desert oasis of Siwa: the 
problem of lack of marketing information for organic products, and the 
problem of the lack of specialized local markets for organic products, and the 
problem of rising marketing costs, and the problem of the lack of good 
transportation, with high transport costs, and the problem of lack of material 
for producers and financing difficulties, and the problem of non-organic 
product's ability to compete with the traditional product prices, and finally the 
problem of lack of consumer awareness of the difference between local 
organic produce and traditional. 

  
  

  قام بتحكيم البحث
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  مركز بحوث الصحراء  جرجس معوض ميناأ.د / 



J. of Agricultural Economics and Social Sciences, Vol.1 (3), March, 2010 

 305



J
. 
o
f 
A
g
ri
c
u
lt
u
ra
l 
E
c
o
n
o
m
ic
s
 a
n
d
 S
o
c
ia
l 
S
c
ie
n
c
e
s
, 
V
o
l.
1
 (
3
):
 2
9
1
 -
 3
0
4
, 
2
0
1
0
 

 

) 
ـم
رق

ل 
دو

جـ
١(: 

م 
سـ

مو
ة 

يو
س

ة 
اح

 و
ي

 ف
ية

ضو
لع

س ا
اط

بط
 ال

ول
ص

مح
ك ل

ھل
سـت

لم
ه ا

نيـ
 ج

ـع
زي

تو
 و

ية
يق

ـو
س

الت
ق 

رو
لفـ

ا
٢

٠
٠

٧
 

 /
٢

٠
٠

٨
  

  
  
  

  
  

  
  
  

  
  
  
  

  
  

  
  
  

  
  
  

   
  
  

  
  

  
  
  
  

  
  
  
  

ن
يـا

الب
  

      

ضو
لع

س ا
اط

طــ
الب

 ية
ن
لط

(با
  

ية
ار

جــ
 ال

ار
ـع

سـ
ا~

  
ية

يق
ـو

س
الت

ق 
رو

لفـ
ا

  
%

ك 
ھل

سـت
لم

ه ا
نيـ

 ج
يع

وز
تـ

  

عر
سـ

ع  
ار

ـز
لم

ا
ن  

 ط
/ 
يه

جن
  

عر
سـ

ـة  
مل

لج
ا

طن  
 /
يه

جن
  

عر
سـ

ئة  
ـز

تج
ال

ن  
 ط

ه/
جني

  

ـة
مل

ج
 

ع
ار

مز
  

ة 
مل

لج
ر ا

سع
ع –

ار
مز

 ال
عر

س
  

ئة
ـز

تج
  

ـة
ملـ

ج
ة   
زئ

تج
 ال

عر
س

–  

لة
جم

 ال
عر

س
  

ب
صي

ن
ع  

ار
ـز

لم
ا

ر   
سع

ن 
م

ئة
جز

الت
  

ب
صي

ن
  

ت
ر 

اج

لة
جم

ال
  

%
  

ب
صي

ن
ر   

اج
ت

ئة
جز

الت
  

%
  

ول
ا=

ى 
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
ا

  

ع
ار

مز
(ال

-
قة

1
عم

 ال
ت

رك
ما

ر 
وب

لس
ل ا

1س
س

-
ك)

ھل
ست

لم
ع ل

لبي
ا

  

)١
ة 

عبئ
الت

او
ت 

وا
عب

وال
ف ا

غلي
و ت

ل ا
 نق

ف
الي

تك
ل 

حم
ن ت

دو
) ب

 

)٢
ة 

عبئ
الت

و 
ت 

وا
عب

وال
ف 

غلي
الت

و 
ل 

لنق
ف ا

الي
تك

ل 
حم

ع ت
 م

(
  

ى
ثان

 ال
ى
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
ا

  

جا
منت

 لل
يل

بد
(ك

ة)
يو

 س
خل

دا
ة 

دي
قلي

الت
ت 

  

ا 
بع

را
 ال

ى
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
  

ع
ار

مز
(ال

-
وة

سي
ة 

اح
 و

ية
نم

ة ت
عي

جم
-

ت
رك

ما
ر 

وب
لس

ل ا
1س

س
-

ك)
ھل

ست
لم

ا
  

    

١
٥

٠
٠

  

٣
٠

٥
٠

  

  ٩
١

٠
  

  

١
٣

٥
٠

  

    

٣
٢

٥
٠

  

٣
٤

٥
٠

  

  

١
١

٤
٠

  

  

٣
٣

٥
٠

  

    

٧
٥

٠
٠

  

٧
٥

٠
٠

  

  

١
٧

٥
٠

  

  

٧
٥

٠
٠

  

    

١
٧

٥
٠

  

٤
٠

٠
  

  ٢
٣

٠
  

  

٢
٠

٠
٠

  

    

٤
٢

٥
٠

  

٤
٠

٥
٠

  

  ٦
١

٠
  

  

٤
١

٥
٠

  

    ٢
٠

  ٤
٠

,٧
  

  ٥
٢

  

  ١
٨

  

    ٢
٣

.٣
  

٥
.٣

  

  ١
٣

.١
  

  ٢
٦

.٧
  

    ٥
٦

.٧
  

٥
٤

  

  ٣
٤

.٩
  

  ٥
٥

.٣
  

 
ن 

بيا
سـت

ا=
ت 

انا
 بي

من
ت 

سـب
وح

ت 
مع

 ج
: 

در
صـ

لم
ا

مع
جت

م
 

ى 
اع

زر
 ال

سم
مو

 ال
ي

 ف
سة

را
لد

ا
٢
٠
٠
٧

-
٢٠

٠
٨

 
ة.

يو
س

ة 
اح

بو
  



J
. 
o
f 
A
g
ri
c
u
lt
u
ra
l 
E
c
o
n
o
m
ic
s
 a
n
d
 S
o
c
ia
l 
S
c
ie
n
c
e
s
, 
V
o
l.
1
 (
3
):
 2
9
1
 -
 3
0
4
, 
2
0
1
0
 

 

) 
ـم
رق

ل 
دو

جـ
٢(: 

وة
سي

ة 
اح

 و
ي

 ف
ية

ضو
لع

م ا
اط

طم
 ال

ول
ص

مح
ك ل

ھل
سـت

لم
ه ا

نيـ
 ج

ـع
زي

تو
 و

ية
يق

ـو
س

الت
ق 

رو
لفـ

ا
 

م 
سـ

مو
٢

٠
٠

٧
 

 /
٢

٠
٠

٨
 

  
  
  
  
  

  
 

  
  
  

  
  
  

  
 

  
  

ن)
لط

ة ل
ني
لج

 با
عر

س
 ال

)
  

  
  
 

  
  
  

  
  
  

  
  

  
  
  
 

   
  
  

  
  
  

  
  
  
  

  
  

  
 

 
ن
يـا

الب
  

        
ية

ضو
لع

س ا
اط

طــ
الب

 
ن)

لط
(با

  

ية
ار

جــ
 ال

ار
ـع

سـ
ا~

  
ية

يق
ـو

س
الت

ق 
رو

لفـ
ا

  
%

ك 
ھل

سـت
لم

ه ا
نيـ

 ج
يع

وز
تـ

  

عر
سـ

ع  
ار

ـز
لم

ا
ن  

 ط
/ 
يه

جن
  

عر
سـ

ـة  
مل

لج
ا

طن  
 /

يه
جن

  

عر
سـ

  
جـ

الت
ئة

ز
طن  

 /
يه

جن
  

ـة
مل

ج
ع  

ار
ـز

م
ة   
مل

لج
ر ا

سع – 
ر 

سع
ع
ار

مز
ال

  

ئة
ـز

تج
  

ـة
ملـ

ج
  

ر 
سع

ة 
زئ

تج
ال

لة –
جم

 ال
عر

س
  

ب
صي

ن
ع  

ار
ـز

لم
ا

ر   
سع

ن 
م

ئة
جز

الت
  

ب
صي

ن
ر   

اج
ت

لة
جم

ال
  

%
  

ب
صي

ن
ر   

اج
ت

ئة
جز

الت
  

%
  

ول
ا=

ى 
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
ا

  
ع
ار

مز
(ال

-
قة

1
عم

 ال
ت

رك
ما

ر 
وب

لس
ل ا

1س
س

-
ك)

ھل
ست

لم
ع ل

لبي
ا

  
 

ل 
 نق

ف
الي

تك
ل 

حم
ن ت

دو
ب

ة 
عبئ

الت
او

ت 
وا

عب
وال

ف ا
غلي

و ت
ا

 

 
ة 

عبئ
الت

و 
ت 

وا
عب

وال
ف 

غلي
الت

و 
ل 

لنق
ف ا

الي
تك

ل 
حم

ع ت
م

  

    
١

٠
٠

٠
  

٢
٧

٥
٠

  

    
٣

١
٠

٠
  

٣
٢

٠
٠

  

    
٧

٧
٠

٠
  

٧
٧

٠
٠

  

    
٢

١
٠

٠
  

٤
٥

٠
  

    
٤

٦
٠

٠
  

٤
٥

٠
٠

  

    ١
٣

  
٣

٥
  

    ٢
٧

,٣
  

٥
,٨

  

    ٥
٩

,٧
  

٥
٩

,٢
  

ى
ثان

 ال
ى
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
ا

  
ة)

يو
 س

خل
دا
ة 

دي
قلي

الت
ت 

جا
منت

 لل
يل

بد
(ك

  
٧

٥
٠

  
٨

١
٠

  
١

٠
٠

٠
  

٦
٠

  
١

٩
٠

  
٧

٥
  

٦
  

١
٩

  
بع

را
 ال

ى
يق

سو
الت

ك 
سل

لم
ا

  
ع
ار

مز
(ال

-
وة

سي
ة 

اح
 و

ية
نم

ة ت
عي

جم
-

ت
رك

ما
ر 

وب
لس

ل ا
1س

س
-

 (
ك

ھل
ست

لم
ا

  
  ٩
٠

٠
  

  
٣

٢
٠

٠
  

  
٧

٧
٠

٠
  

  
٢

٣
٠

٠
  

  
٤

٥
٠

٠
  

  ١
١

.٧
  

  ٣
٠

  
  ٥
٨

,٣
  

  
ى 

اع
زر

 ال
سم

مو
 ال

ي
 ف

سة
را

لد
ة ا

عين
ن ل

بيا
سـت

ا=
ت 

انا
 بي

ن
 م

ت
سـب

وح
ت 

مع
 ج

: 
در

صـ
لم

ا
٢
٠
٠٧

-
٢
٠
٠
٨

 
وة

سي
ة 

اح
بو

  

        



R
e
fa
a
t,
 A
. 
A
. 
 

 
3
0

8

) 
ـم
رق

ل 
دو

جـ
٣(: 

لف
ا

وة
سي

ة 
اح

 و
ي

 ف
ى

ضو
لع

ن ا
حا

ري
وال

ى 
ضو

لع
ة ا

دي
رك

لك
ى ا

ول
ص

مح
ك ل

ھل
سـت

لم
ه ا

نيـ
 ج

ـع
زي

تو
 و

ية
يق

ـو
س

الت
ق 

رو
ـ

 
م 

سـ
مو

٢
٠

٠
٧

 
 /

٢
٠

٠
٨

   
  

  
  

  
  

م)
را

 ج
لو

كي
 لل

ية
جن

بال
ر 

سع
 ال

)
 

  
ن
يـا

الب
  

    
ول

ص
مح

ال
  

ية
ار

جــ
 ال

ار
ـع

سـ
ا~

  
ية

يق
ـو

س
الت

ق 
رو

لفـ
ا

  
%

ك 
ھل

سـت
لم

ه ا
نيـ

 ج
يع

وز
تـ

  

عر
سـ

ع  
ار

ـز
لم

ا
  

عر
سـ

ـة  
مل

لج
ا

  

عر
سـ

ئة  
ـز

تج
ال

  

ـة
مل

ج
ع  

ار
ـز

م
  

ئة
ـز

تج
  

ـة
ملـ

ج
  

ب
صي

ن
ع  

ار
ـز

لم
ا

  

ب
صي

ن
لة  
جم

 ال
جر

تا
  

ب
صي

ن
ئة  
جز

الت
ر 

اج
ت

  

ى
ضو

لع
ة ا

دي
رك

لك
= ا

او
  

وة
سي

ل 
اخ

 د
ية

يد
تقل

 ال
ت

جا
منت

 لل
يل

بد
(ك

ول
)
ى ا

ويق
تس

 ال
ك

سل
لم

ا
  

رع
زا

لم
ى(ا

�ان
لث��

ى ا
ويق

س���
الت

ك 
س���ل

لم
ا

-
ى 

نع
ص���

 م
 و

ى
ج���

منت
ة ل

ري
ص���

لم
ة ا

ي���
مع

لج
ا

ت ا
اتا

لنب
ى ا

در
ص

وم
ةّ)

طبي
ل

  

ى
ضو

لع
ن ا

حا
ري

 ال
نيا

ثا
  

  ١
٥

  

١
٨

  

  ٣
  

  ١
٩

  

٢
٣

  

  ٤
  

  ٢
٨

  

٣
٥

  

  ٤
,٥

  

  ٤
  

٥
    ١
  

  ٩
  ١

٢
  

  ٠
,٥

  

  ٥
٣

,٦
  

٤
٧

.٥
  

  ٦
٦

,٧
  

  ١
٤

,٣
  

١
٤

.٢
  

  ٢
٢

,٢
  

  ٣
٢

,١
  

٣
٤

,٣
  

  ١
١

,١
  

  
 

: 
در

صـ
لم

ا
  

 
 

 و
ت

مع
ج

  
ت 

سـب
ح

  
من

   
ت

انا
بي

   
ن 

بيا
سـت

ا=
  

مع
جت

م
 

  
سة

را
لد

ا
   

ي 
ف

  
م 

س
مو

ال
  

 
ى
اع

زر
ال

  
 

 
٢
٠
٠
٧

-  
٢٠

٠
٨

وة
سي

ة 
اح

بو
  



J
. 
o
f 
A
g
ri
c
u
lt
u
ra
l 
E
c
o
n
o
m
ic
s
 a
n
d
 S
o
c
ia
l 
S
c
ie
n
c
e
s
, 
V
o
l.
1
 (
3
):
 2
9
1
 -
 3
0
4
, 
2
0
1
0
 

 

) 
ـم
رق

ل 
دو

جـ
٤(: 

ية
عـ

را
لز

ت ا
S
صـ

حا
 ال

ن
 م

ية
يق

ـو
س

الت
ت 

مـا
خد

 ال
ف

ليـ
كا

 لت
ية

سـب
الن

ة 
ميـ

~ھ
ا

 
م 

سـ
مو

ة 
سـ

را
لد

ع ا
ضـ

مو
٢

٠
٠

٧
 

 /
٢

٠
٠

٨
  

  
ن

يـا
الب

  

       
ول

ص
مح

ال
  

دة  
وح

ال
  

  

ف
ليـ

كا
ت

ز   
ـر

لف
ا

ج
ريـ

تد
وال

  

ف
ليـ

كا
ت

ة   
ـــ

بئـ
تع

ال

ت
وا

عب
وال

  

ف
ليـ

كا
ت

رز  
يك

ست
ا=

  

ف
ليـ

كا
ت

  

ـل
ـــ

نق
ال

  

ف
ليـ

كا
ت

  

في
تج

ال
ف

  

ف
ليـ

كا
ت

ى  
ـر

ـــ
خـ

أ
  

ف 
الي

تك
 ال

ى
مال

اج

ه 
ني
لج

 با
ية

يق
سو

الت

دة
وح

لل
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ق
طل

م
  

يه
جن

  

  %
  

ية
ضو

لع
س ا

اط
بط

ال
  

ية
ضو

لع
م ا

اط
طم

ال
ى  

ضو
لع

ة ا
دي

رك
لك

ا
  

ى
ضو

لع
ن ا

حا
ري

ال
  

ن)
(ط

  

ن)
(ط

  

ن)
(ط

  

ن)
(ط

  

٥٠
  

٧٥
  

--  --
  

٤
  ٥,

٨
  

--  --
  

٣٥
٠

  

٣٥
٠

  

١٥
٠

  

١٠
٠

  

٢٨
  ٢٧

,٥
  ٣١

,٦
  ٢٨

,٦
  

١٥
٠

  

١٥
٠

  

--  --  

١١  ١٢
,٨

  

--  --  

٦٠
٠

  

٦٠
٠

  

٢٠
٠

  

١٥
٠

  

٤٨
  

٤٧
  ٤٢

,١
  

٤٢
,٩

  

--  --  ١٠
٠

  

٧٥
  

--  --  ٢١
  ٢١

,٥
  

١٠
٠

  

١٠
٠

  

٢٥
  

٢٥
  

٨
  ٧,

٨
  

٥,
٣

  

٧
  

١٢
٥٠

  

١٢
٧٥

  

٤٧
٥

  

٣٥
٠

  

ن 
بيا

سـت
ا=

ت 
انا

 بي
من

ت 
سـب

وح
ت 

مع
 ج

: 
در

صـ
لم

ا
مع

جت
م

 
ى 

اع
زر

 ال
سم

مو
 ال

ي
 ف

سة
را

لد
ا

٢
٠
٠
٧

-
٢
٠
٠
٨

 
وة

سي
ة 

اح
بو

 .
  

ة.
س

را
لح

وا
ت 

ميا
را

4ك
و ا

ل 
مي

تح
 ال

مل
ش

 ت
: 

ى
خر

ف أ
الي

تك
 *

  

 


