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  شمال سيناء محافظة دراسة اقتصادية لتسويق محصول الخوخ في
  و محمد سالم عبد الغفار أبو النجامحمد على عواد 

  مركز بحوث الصحراء -شعبة الدراسات اLقتصادية واLجتماعية -قسم اLقتصاد الزراعى
  

  الملخص
  

دراسة وتحليل الوظائف والخدمات والمسالك التسويقية لمحصول الخ�وخ، وتق�دير استھدفت الدراسة: 
با*ض��افة إل��ي دراس��ة المش��اكل التس��ويقية الت��ي تواج��ه  الكف��اءة التس��ويقية لمنتج��ي الخ��وخ بمحافظ��ة ش��مال س��يناء

المنتجين ومقترحات حلھا حتى يمكن تحس�ين ا-داء التس�ويقي بم�ا يحق�ق الكف�اءة التس�ويقية لھ�ذا المحص�ول بتل�ك 
    .المحافظة

  ولقد توصلت الدراسة إلى عدة نتائج أھمھا: 
لمزروع�ة ب�الخوخ ب�ين محافظ�ات الجمھوري�ة ) تحتل محافظة شمال سيناء المركز ا-ول من حي�ث المس�احة ا١(

ال��ف ف��دانا  لع��ام  ١٠٠.٦% م��ن إجم��الي مس��احة الخ��وخ ف��ي مص��ر والبالغ��ة نح��و٧٦.٧بنس��بة بلغ��ت نح��و 
٢٠٠٩/٢٠١٠ .  

) يتم تسويق الخ�وخ وفق�اً لنظ�امين: ا-ول البي�ع ب�اب المزرع�ة، الث�اني بس�وق الجمل�ة (الماس�ورة) ويب�اع  ف�ى ٢(
  شيخ زويد) وأسواق غير رسمية (الماسورة، الشHيش). أسواق رسمية (العريش، ال

  .) معظم الخدمات التسويقية الفيزيقية لمحصول الخوخ Lزالت تتم بشكل بدائى٣(
  ) الخدمات التسويقية التيسيرية غير متوافرة بالقدر المناسب. ٤(
طن�ا،  ٢.٧اجي�ة الفداناي�ة نح�و الف فدانا، وبلغ متوسط اLنت ١٨.٩) مساحة الخوخ بعينة الدراسة بلغت حوالى ٥(

٪، وبلغ�ت ٥ال�ف طن�ا، يوج�ة منھ�ا لHس�تھHك الع�ائلي (ا-س�ري) نح�و  ٥٠.٢وقد بلغت الكمية المنتجة نح�و 
٪ م�ن إجم�الي ٣٪ ، في حين بلغ إجم�الي المس�تقطع للعمال�ة الم�ؤجرة نح�و ٧الفرزة غير الصالحة لHستخدام 

٪ م��ن إجم��الي الكمي��ة المنتج�ة عل��ى مس��توى عين��ة الدراس��ة ٨٥الكمي�ة المنتج��ة، وبلغ��ت الكمي��ة المس�وقة نح��و 
  الف طنا. ٤٢.٧والبالغة نحو 

) ارتف�اع التك�اليف التس�ويقية ع�ن التك�اليف ا*نتاجي�ة مم��ا يش�ير إل�ي انخف�اض كف�اءة العملي�ات التس�ويقية. وق��د ٦(
  قي لھذا المحصول. % ومن ثم وجود فرص لتحسين كفاءة النظام التسوي٤٧.٣بلغت الكفاءة التسويقية نحو 

) أفض��ل المس��الك التس��ويقية ھ��و المس��لك التس��ويقي الخ��اص ببي��ع محص��ول الخ��وخ لت��اجرا التجزئ��ة بس��وق ٧(
الماس�ورة حي�ث أن�ه يحق�ق للمن�تج أكب�ر نص�يب م��ن جني�ة المس�تھلك، أم�ا المس�تھلك فيمكن�ه أن يش�تري س��لعته 

ة نظ��ر الوس��طاء ف��إن أفض��ل المس��ارات بس��عر أق��ل م��ن ا-س��عار الس��ائدة بالمس��ارات ا-خ��رى. وأم��ا م��ن وجھ��
  التسويقية الذي يحقق لھم أرباح تسويقية أعلي ھو البيع لتاجرا الجملة بالمزرعة.

  

  ةالمقدم
  

يعد التس�ويق الجي�د بص�فة عام�ة وف�ي ا-راض�ي الجدي�دة والص�حراوية بص�فة خاص�ة م�ن المح�ددات 
ريف منتج�اتھم، حي�ث ي�ؤدي رب�ط إنت�اج ال�زروع الھامة أمام المزارعين Lختيار ما يمكن أن ينتج�وه وكيفي�ة تص�

 ،بإمكانيات تسويقھا إلي رفع كفاءة استخدام الموارد اLقتصادية من خHل التكامل الرأسي ب�ين ا*نت�اج والتس�ويق
فوج��ود ا-س��واق المنظم��ة وت��وافر وس��ائل النق��ل الجي��دة واLقتص��ادية وكف��اءة عملي��ات التخ��زين وت��وافر العب��وات 

لعمليات التسـويقية ا-خرى مثل الفرز والتدريج تسـاعد عل�ي تقلي�ل الفاق�د وزي�ادة ا*ي�راد الكل�ي، الجيدة وإجراء ا
لعملية ا*نت�اج حي�ث يك�ون الطل�ب عل�ي الس�لع الزراعي�ة مؤش�راً ومرش�داً  اكما تعتبر المعلومات التسـويقية أساس

الھ�دف إل�ى ذل�ك أن التس�ويق يعتب�ر  . يض�افللمنتج ف�ي توجي�ه م�وارده اLقتص�ادية وانعكاس�ا Lحتياج�ات الس�وق
الصحراوية حيث أنھا مجتمعات جديدة الھ�دف منھ�ا م�د المن�اطق ا-خ�رى بمنتجاتھ�ا ا-ساسي ل`نتاج با-راضي 

  عن طريق التسويق الجيد وليس الھدف ا*نتاج لHكتفاء الذاتي.
ص���يل الزراعي���ة ت���تلخص مش���كلة البح���ث ف���ي ع���دم وج���ود نظ���ام تس���ويقي ك���فء للمحا مشZZZكلة وھZZZدف البحZZZث:

شمال سيناء بصفة خاصة -نھا مناطق تتص�ف ببع�دھا  فيبا-راضي الصحراوية بصفة عامة ومحصول الخوخ 
ع��ن من��اطق تركي��ز الس��كان وا-س��واق الرئيس��ية المعروف��ة للمنتج��ات الزراعي��ة مم��ا ي��ؤدى إل��ى ارتف��اع التك��اليف 
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ف�ي غالبي�ة ا-حي�ان ي�تم  هت ت�تم بش�كل عش�وائي وأن�التسويقية. با*ضافة إلى أن معظم العمليات التسويقية م�ا زال�
L عتبار مس�بقا  اختيار ا-سلوب التسويقي بعد ظھور ا*نتاج وفقا للظروف المتاحة والتي قدLتكون مأخوذة في ا

مم��ا يع��رض الم��زارعين ف��ي ھ��ذة ا-راض��ي إل��ى ھ��زات اقتص��ادية تجعلھ��م يحجم��ون أحيان��ا ع��ن زراع��ة تل��ك 
يواجھ�ه ھ�ذة المن�اطق وف�ي كثي�ر م�ن ا-حي�ان  ف�يلخس�ارة. با*ض�افة إل�ي أن ا*نت�اج المحاصيل التي تعرض�ھم ل

  مشاكل تسويقية قد تؤدى إلى ارتفاع نسب التالف وعدم توافر حافز كاف لتحقيق الربح للمنتجين الزراعيين. 
: دراس��ة الوظ��ائف والخ��دمات والمس��الك التس��ويقية لھ��ذا البح��ث ھ��و الرئيس��يوم��ن ث��م ك��ان الھ��دف 

الخوخ بمحافظة ش�مال س�يناء با*ض�افة إل�ي دراس�ة المش�اكل  لمنتجيحصول الخوخ، وتقدير الكفاءة التسويقية لم
التسويقية التي تواجه المنتج�ين حت�ى يمك�ن تحس�ين ا-داء التس�ويقي بم�ا يحق�ق الكف�اءة التس�ويقية لھ�ذا المحص�ول 

  بتلك المحافظة.
  مصادر البيانات وطرق التحليل: 

عل��ى مص��درين م��ن البيان��ات  أولھم��ا البيان��ات الثانوي��ة المنش��ورة وغي��ر المنش��ورة  اعتم��دت الدراس��ة
والت��ي تص��درھا وزارة الزراع��ة واستص��Hح ا-راض��ي، والجھ��از المرك��زي للتعبئ��ة العام��ة وا*حص��اء، م��ديرة 

لبيان�ات م�ن ا الث�انيالزراعة بالعريش، مركز المعلوم�ات ودع�م اتخ�اذ الق�رار بمحافظ�ة ش�مال س�يناء. أم�ا الن�وع 
 إج�راءللدراسة والتي تم الحص�ول عليھ�ا م�ن خ�Hل  ا-وليةالبيانات  ھي أساسيةاعتمد عليھا البحث بصفة  والتي

، وآخ�ر خ�اص بالتج�ار والمتع�املين ٢٠٠٩/٢٠١٠ إنت�اجبشمال سيناء موسم منتجي الخوخ على  ميدانياستبيان 
  محصول الخوخ.  في

فق��د اس�تخدم ك�H م�ن أس��لوب ل�ذا ا-س�اليب ا*حص�ائية،  اعتم�دت الدراس�ة عل�ي اس�تخدام العدي��د م�نو
وغيرھ�ا  والمع�ادLت الرياض�يةحيث استخدمت النسب المئوية والمتوس�طات الحس�ابية  ،التحليل الوصفي والكمي

  .أھدافھاالHزمة لتحقيق  ا-دواتمن 
  عينة الدراسة:  اختيار

م���ن حي���ث المس���احة  ا-وللمرك���ز تحت���ل ا -نھ���االبح���ث  *ج���راءت���م اختي���ار محافظ���ة ش���مال س���يناء   
مص�ر  ف�يمس�احة الخ�وخ  إجم�الي% من ٧٦.٧٤المزروعة بالخوخ بين محافظات الجمھورية بنسبة بلغت نحو 

رف�ح  مرك�زي) فق�د ت�م اختي�ار ١وكم�ا يتض�ح م�ن بيان�ات ج�دول ( .)١(٢٠٠٩لع�ام   ف�دانا ١٠٠٦٢٣والبالغة نحو
ش�مال  ف�يالمساحة المزروعة بالخوخ  إجمالي% من ٩٨.٨٠النسبية لھما نحو  ا-ھميةوالشيخ زويد حيث بلغت 

تمث��ل نح��و  ح��ائزاا ٣٦١٥ين بھم��ا نح��و ح��ائزا. كم��ا بل��غ ع��دد ال٢٠٠٩لع��ام  ف��دانا ٦٠١٥٣س��يناء والبالغ��ة نح��و 
رع�د، والرس�م بمرك�ز رف�ح  أب�وج�وز  قريت�يش�مال س�يناء. وت�م اختي�ار  ف�يين حائزا% من جملة عدد ال٩٢.١٣

 إجم��الي% عل��ى الترتي��ب م��ن ١٨.٦٧%، ١٩.٤بأھمي��ة نس��بية بلغ��ت نح��و  والث��اني ا-ول ترتيبيھم��احي��ث ك��ان 
ين ح�ائزاع�دد ال إجم�الي% م�ن ٢١.٢٩%، ١٩.٣٦، ونح�و ف�دانا ٣٧٨٤١مساحة الخوخ بالمركز والبالغ�ة نح�و 

الش�يخ زوي�د والظھي�ر بمرك�ز الش�يخ زوي�د  قريتي واختيار. حائزا ١٠٠٩بالمركز والبالغ نحو لمحصول الخوخ 
 إجم��الي% م��ن ٣٨.٩%، ٣٢.٣نس��بية  للق��ريتين مع��اً بلغ��ت نح��و  بأھمي��ة والث��اني ا-ولالمرك��زين  احتلت��احي��ث 

عل��ى  ح��ائزا ١٣٧٩، ونح��و ف��دانا ٢١٥٨٩ين لمحص��ول الخ��وخ ب��المركز والبالغ��ة نح��و ح��ائزامس��احة وع��دد ال
  الترتيب.

جم�الي مس�احة % م�ن إ٣٥.٥٤ف�دانا تمث�ل نح�و  ٢١٣٧٩وقد بلغت مساحة قرى العينة مجتمعة نحو 
  .٢٠٠٩% من إجمالي عدد الحائزاين بالمحافظة لعام ٢٣.٢٤الخوخ، وحوالي 

وعليه أمكن تقدير حجم العينة المطلوب سحبھا من مزارع حقل البحث (المركزين) بشمال سيناء 
  التالية :)١(وذلك طبقا للمعادلة ٢٠٠٩/٢٠١٠للعام الزراعي 

  ك xق  x ٢ھـ                                        
  ــــــــــــــــــ                             

  ٢د                                          

  = ـــــــــــــــــــــــــــــ_     حجم العينة ن
  ك xق  x ٢ھـ         ١                               

  )  ] ١ –+ [ ــ (  ــــــــــ  ١                      
  ٢ن             د                               

  
  حيث :

                                                 
 . ٢٠٠٨، عدد الزراعينشرة اLقتصاد ، وزارة الزراعة واستصHح ا-راضى ، قطاع الشئون اLقتصادية   )١(

(1)
  .١٩٨٠ية، جامعة القاھرة، معھد الدراسات والبحوث ا*حصائ ، لعيناتا ،مد عبادة سرحان حأ  
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  %.٥ا*حداث السيني عند =          ھـحجم العينة المطلوب تقديرھا.      =          -ن
  ) .٠.٠٥د      =     خطأ التقدير (                     ٠ق  -  ١ك      =            

  بالمراكز المختارة لجملة عدد الحائزاين بالمحافظة. خوخين لمحصول الق       =     نسبة عدد الحائزا
  في محافظة شمال سيناء.  خوخن       =      جملة عدد الحائزاين لمحصول ال

  مزرعة. ١١٥مزرعة من مزارع الخوخ، تم رفعھا إلى  ١١٣وقد بلغ حجم العينة 
  

شZZمال  فZZيمسZZتوى المراكZZز والقZZرى المختZZارة  لعينZZة زراع الخZZوخ علZZى توزيZZع الحجZZم اhجمZZالي :)١جZZدول (
   ٢٠٠٩/٢٠١٠ الزراعيسيناء للعام 

 القرى المركز
الوسط  ينحائزاعدد ال مساحة الخوخ

 الھندسي
 الھندسيالوسط 

 لمعدلا
حجم 
 % للمركز حائزا % للمركز فدانا العينة

 رفح

 ٣٤ ٤٦.٩١ ١٩.٣٨ ١٩.٣٦ ٤٣٣ ١٩.٤٠ ٧٣٤١ رعد أبوجوز 
 ٣٨ ٥٣.٠٩ ٢١.٩٣ ٢١.٢٩ ٤٧٦ ١٨.٦٧ ٧٠٦٥ الرسم

 ٧٢ ١٠٠ ٤١.٣١ ٤٠.٦٥ ١٠٠٩ ٣٨.٠٧ ١٤٤٠٦ إجمالي القريتين
 ٧٢ ٦٢.٧٧ ٥٩.٨٧ ١٠٠ ٢٢٣٦ ١٠٠ ٣٧٨٤١ جملة المركز

 - - - ٥٦.٩٨ ٦٢.٩١ المركز للمحافظة %

الشيخ 
 زويد

 ٢٤ ٥٥.٧٢ ١٩.٧٣ ٢٢.٧٧ ٣١٤ ١٧.١٠ ٣٦٩٢ الشيخ زويد
 ١٩ ٤٤.٢٨ ١٥.٦٨ ١٦.١٧ ٢٢٣ ١٥.٢٠ ٣٢٨٢ الظھير

 ٤٣ 100 ٣٥.٤١ ٣٨.٩٤ ٥٣٧ ٣٢.٣٠ ٦٩٧٣ إجمالي القريتين
 ٤٣ ٣٧.٢٣ ٣٥.٥١ ١٠٠ ١٣٧٩ ١٠٠ ٢١٥٨٩ جملة المركز

 - - -  ٣٥.١٤ ٣٥.٨٩ المركز للمحافظة %
   ٩٥.٣٩ 92.13 3615 98.80 59430 جملة المركزين  للمحافظة %

 115 - - 39.40 1546 35.54 21379 قرى العينة للمحافظة %
 - - - - 3924 - 60153 إجمالي المحافظة

  %المساحة)×  ين حائزاالوسط الھندسي = الجزر التربيعى ( %عدد ال •
  

  الوسط الھندسي للمركز أو القرية                                                                    
  ١٠٠× ــــــــــــــــــــــــــــــــــ      *  الوسط الھندسي المعدل للمركز أو القرية= 

  جملة الوسط الھندسي للمركز أو القرية المختارة  للمحصول                  
  

  العدد المخصص للعينة )× لوسط الھندسي المعدل للمركز أو القرية                                            
    ـــــــ=  ـــــــــــــــــــــــــــــ*عدد مفردات العينة للمركز أو القرية 

                                             ١٠٠               
  . ٢٠١٠، مديرية الزراعة بشمال سيناء، بيانات غير منشورة، معت وحسبت من سجuت المصدر: ج

  
ة بالنس�بة للمس�احة، فق�د ت�م ين عن ا-ھمية النسبيحائزاونظراً LختHف ا-ھمية النسبية بالنسبة لعدد ال

. ويتض�ح  م�ن ج�دول )١(حساب الوس�ط الھندس�ي، والوس�ط الھندس�ي المع�دل -خ�ذ أس�اس موح�د يض�م المعي�ارين
مزرع��ة م�ن م��زارع الخ�وخ عل��ى المراك�ز والق��رى  ١١٥) توزي�ع الحج�م ا*جم��الي لمف�ردات العين��ة والبالغ�ة ١(

  المختارة بمحافظة شمال سيناء.
  

  نتائج الدراسة
  

  الوظائف والخدمات التسويقية لمحصول الخوخ في شمال سيناءLً: أو
قد أمكن تقسيم الوظ�ائف والخ�دمات التس�ويقية الت�ي تج�رى عل�ى محص�ول الخ�وخ إل�ى ثHث�ة أقس�ام، ل
بينم�ا القس�م الث�اني الخ�دمات الفيزيقي�ة  .التبادلية وتتض�من البي�ع والش�راء ويشمل الخدمات والوظائفالقسم ا-ول 

لفرز والتدريج والتعبئة والنقل. ف�ي ح�ين يتض�من  القس�م الثال�ث الخ�دمات والوظ�ائف التيس�يرية والت�ي وتتضمن ا
  تتضمن التمويل والمعلومات السوقية.

المس�تھلك ع�ن طري�ق البي�ع  يتم تداول محصول الخوخ من المن�تج إل�ى : الوظائف التبادلية لمحصول الخوخ -١
لم��زارع لتص��ريف محص��وله ف��ي من��اطق ا*نت��اج وفق��اً لقدرت��ه المالي��ة ، ويختل��ف ا-س��لوب ال��ذي يتبع��ه اوالش��راء

                                                 
" رسالة دراسة اقتصادية *نتاج وتسويق محصول الزيتون في شمال سيناءمحمد على عواد أبو النجا، "  )١(

 . ٢٠٠٩دكتوراه، قسم اLقتصاد الزراعي، كلية الزراعة، جامعة الزقازيق، 
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، ويمك�ن حص�ر ا-س�اليب المتبع�ة ف�ي تس�ويق محص�ول الخ�وخ ف�ي ر وسائل النقل وخبراته التس�ويقيةومدى تواف
  فيما يلي : ) ٢كما يتضح من جدول (ومحافظة شمال سيناء 

ع العملي�ات الزراعي�ة الHزم�ة لخدم�ة المحص�ول كم�ا يقوم المزارع بجميوفيه  أسلوب البيع في أسواق الجملة :
مزارع�اً  ١٠٣يتحمل تكاليف قطف الثمار والتعبئة والنقل لxسواق وق�د بل�غ ع�دد المتع�املين بھ�ذا ا-س�لوب نح�و 

  مزارعاً.  ١١٥ نحو والبالغين العينة٪ من إجمالي عدد زراع  ٨٩.٦يمثلون نحو 
واق الجملة، منھا ما ھو رسمي، وم�ا ھ�و غي�ر رس�مي ويوجد في محافظة شمال سيناء نوعان من أس

  على النحو التالي: 
  . شمل سوقي العريش والشيخ زويدوت ا}سواق الرسمية : -أ
وي�رد إلي�ه  ،اً ت�اجرا ١٦ويبلغ عدد التجار به نح�و  ،: ويقع فى ضاحية السHم بمدينة العريش سوق العريش -١-أ

٪ م��ن  ٥٠در نس��بة التج��ار المتع��املين ف��ي محص��ول الخ��وخ بنح��و غالبي��ة المحاص��يل المنزرع��ة بالمحافظ��ة، ويق��
إيص�اLت ھ�ا ف�ي ص�ورة س�لف نقدي�ة تح�رر ب بالمزارعين تربطھم عHقات ماليةممن إجمال عدد التجار بالسوق 

٪) م��ن إجم��الي قيم��ة ٨بخص��م عمولت��ه الت�ي تق��در بنح��و (ال��ذي يق��وم  ت�اجراتوري��د المحص��ول إل��ى ال مقاب��لأمان�ة 
ع��دد الم��زارعين  بل��غو .ف��ي نھاي��ة الموس��م لتزام��ات المالي��ة بي��نھمتس��وية اLي��تم و ,ة م��ن المحص��ولالكمي��ة المباع��

الب�ائعين ف�ى اLس�واق الرس�مية، زراع ال�% م�ن ٣٥.٣مزارع�اً يمثل�ون نح�و  ١٨نح�و  فى ھذا الس�وقالمتعاملين 
  العينة. *جمالي% ١٥.٦٥ونحو 

. ويتم التعام�ل في�ه تاجرا ٢٥د، ويبلغ عدد التجار به نحو : ويوجد في مدينة الشيخ زوي سوق الشيخ زويد -٢-أ 
مزارع��اً يمثل��ون نح��و  ٣٣كم��ا ف��ي س��وق الع��ريش. ويق��در ع��دد الم��زارعين المتع��املين ف��ي ھ��ذا الس��وق بنح��و 

  % *جمالي العينة.٢٨.٧الرسمية، ونحو  ا-سواق في% من الزراع البائعين ٦٤.٧
  

الخZوخ بمZزارع العينZة بمحافظZة شZمال سZيناء للعZام الزراعZى  ا}ساليب المتبعة لتسZويق محصZول :)٢جدول (
٢٠١٠/  ٢٠٠٩.  

 % Lجمالى العينة % لمكان البيع عدد اسلوب البيع

البيع فى اLسواق

 اسواق رسمية
 ١٥.٦٥ ٣٥.٢٩ ١٨ العريش

 ٢٨.٧٠ ٦٤.٧١ ٣٣ الشيخ زويد
 ٤٤.٣٥ ١٠٠ ٥١ الجملة

 اسواق غير رسمية
 ٣١.٣٠ ٦٩.٢٣ ٣٦ ميدان الماسورة

 ١٣.٩١ ٣٠.٧٧ ١٦ شHيش
 ٤٥.٢١ ١٠٠ ٥٢ الجملة

 ١٠.٤٤ ١٠٠ ١٢ كHلة (تسليم المزرعة)
 ١٠٠ ١٠٠ ١١٥ إجمالى العينة

  المصدر : جمعت وحسبت من استمارات اLستبيان الخاصة بالدراسة الميدانية.
  

ع��ن طري��ق عمليت��ي البي��ع  وخخ��وھ��ي أس��واق غي��ر حكومي��ة ي��تم فيھ��ا ت��داول ال ا}سZZواق غيZZر الرسZZمية : -ب 
  ويوجد منھا نوعان : المصدرين والمستھلكينوالتجار  اديبوالشراء بين المزارعين والتجار ومن

ومن�دوبوا تج�ار م�ن  ت�اجرا ٢٠٠ك ويوج�د ب�ه نح�و  ٣يبعد عن مدينة رفح بنح�و  : سوق ميدان الماسورة ١-ب
ات ع�ن ك�ل جنيھ�ا ٥ع  أو الدLل الذي يتقاضى نحو جميع المحافظات ويقوم بإجراء عملية البيع والشراء المزار

من العمالة الموسمية القادم�ة م�ن  اكبير اعملية بيع من المزارع مقابل ( الدLلة أو التحريج ) ويوجد بالسوق عدد
مناطق بئر العبد ومحافظات الوج�ه البح�ري والقبل�ي الت�ي تق�وم ب�إجراء عملي�ة الجم�ع والف�رز والت�دريج والتعبئ�ة 

الHزم�ة لت�داول  " أقف�اص م�ن الجري�دني�ين المھ�رة ف�ي ص�ناعة العب�وات " با*ضافة إلى العديد م�ن الف .يلوالتحم
وقد بل�غ ع�دد الم�زارعين المتع�املين ف�ي ھ�ذا الس�وق بنح�و  .سواء للمزارعين أو للتجار بالسوقمحصول الخوخ 

% Lجم�الى ٣١.٣س�مية، ونح�و من ال�زراع الب�ائعين ف�ى اLس�واق غي�ر الر% ٦٩.٢٣مزارعاً يمثلون نحو  ٣٦
  العينة.

 أص��حابيق��وم الم��زارع بإقام��ة " عش��ة " عل��ى رأس المزرع��ة وع��ادة م��ا يق��وم ب��ذلك  وفيھ��ا : الشuZZيش ٢-ب
يقوم المزارع بجم�ع محص�وله و يبيع�ه للم�ارة ، حيث على الطرق الرئيسية أو الفرعية بالمنطقةالواقعة مزارع ال

بنح�و ويقدر عدد المزارعين المتعاملين بھ�ذه الطريق�ة  .و تجزئهأجار جمله على الطريق أو يبيع لت "المستھلكين"
% Lجم�الى ١٣.٩١من الزراع البائعين فى اLسواق غي�ر الرس�مية، ونح�و % ٣٠.٧٧مزارعاً يمثلون نحو  ١٦

  العينة.
جمل�ة أو  ت�اجراي�ع محص�وله إل�ى أح�د التج�ار س�واء ك�ان بيق�وم الم�زارع بفي�ه وأسلوب البيع تسZليم المزرعZة : 

وي��تم تس�ليم المحص��ول واس��تHم ال�ثمن ف��ي المزرع��ة ويتح�دد الس��عر وفق��ا  ،تجزئ��ة ت�اجراجمل��ة أو  ت��اجرامن�دوب 
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وق��د بل��غ ع��دد الم��زارعين ال��ذين يقوم��ون بتس��ويق محص��ولھم وفق��اً لھ��ذا  .-س��عار الس��وق الس��ائدة ف��ي ذل��ك الي��وم
  . مزارعاً  ١١٥والبالغة نحو  الميداني ٪ من إجمالي عينة البحث١٠.٤٤نحو ن ومثلي اً مزارع ١٢ا-سلوب 

يجرى على محصول الخوخ العديد من العمليات والخ�دمات  :حصول الخوخالخدمات التسويقية الفيزيقية لم -٢
  .  لفرز والتدريج ، والتعبئة والنقل، وامن جمع المحصولالتسويقية الفيزيقية والتي تتض

تنق�ل إل�ى ث�م جم�ع الفي عب�وات  ووضعھاباليد  الثمار قطف وتتم بطريقة تقليدية عن طريق : جمع المحصول -١
أش��عة  للحف��اظ عل��ىمك��ان ظلي��ل بالمزرع��ة وع��ادة م��ا ي��تم جم��ع المحص��ول ف��ي الص��باح الب��اكر أو بع��د الظھي��رة 

 ،٪ م�ن كمي�ة المحص�ول١٥وتتم على عدة مراحل ( قطفات ) ا-ولى وتس�مى البش�اير وھ�ي تمث�ل نح�و الشمس، 
    .فداناجمعات لل ٦إلى  ٤ من ھاويتراوح عدد ،عدل يوم ويومثم يتم جمع المحصول بم

H ف�أما عملية التدريج  ،الثمار الطرية فقط استخراجبھدف تتم للخوخ تبين أن عملية الفرز  : الفرز والتدريج -٢
ت��تم بالص��ورة المطلوب��ة ب��ل ي��تم تعبئ��ة ا-حج��ام المختلف��ة ف��ي القف��ص الواح��د م��ع اLھتم��ام بوض��ع ثم��ار كبي��رة 

    .لجوانب المكشوفة " المرئية من العبوة " وأعلى القفص "المرايا"با
تبين أن عملية التعبئة تتم في عبوات مختلفة وفقاً لتسويق المحصول والمسلك التسويقي، ويق�وم بھ�ا  التعبئة : -٣

ات مص�نوعة حي�ث تعب�أ ف�ي عب�وأفراد يختلفوا في درجة مھارتھم الفنية مما يؤثر على كفاءة الوظيفة التس�ويقية، 
ويق�وم الجمل�ة أو التجزئ�ة أو المس�تھلك.  ت�اجراعند تسويق المحصول م�ن الم�زارع إل�ى  جمك ٣من الجريد سعة 

تكون أقف�اص س�عة  فقدمختلفة ا-حجام اخرى في عبوات  جمك ٣لعبوات سعة ابتفريغ  تاجراأو مندوب ال تاجراال
 ١٠ستيكية وعادة ما يكون وزن الش�باك ثاب�ت أم�ا قد تستخدم عبوات من شباك بHو ." عدايات " جمك ٢٠أو ١٠

 ح�م ك ١٠أو  ح�مك ٥. كم�ا يوج�د نوع�اً آخ�ر م�ن العب�وات وھ�ي الك�راتين الورقي�ة وھ�ي أم�ا س�عة ج�مك ٥ أو جمك
  . جمك ١ا حبات ) يمثلو ٦ – ٥(   ١وتستخدم عند تسويق النوعية الممتازة من المحصول نمرة 

س�يارات نص�ف نق�ل أو السوق من خHل عربات كارو أو  الىالمزارع  من الخوخ محصوليتم نقل   النقل : -٤
إل�ى  طن�ا ٥نق�ل حمول�ة  ٣/٤فينق�ل محص�وله بواس�طة الس�يارات النص�ف نق�ل أو  ت�اجرا، أم�ا الجرارات زراعية

  .طنا ٢٥رادات حمولة الواحدة منھا . أما المصدرين فيتم نقل المحصول عن طريق بالوادي
تش��تمل تل��ك الوظ��ائف عل��ى التموي��ل وت��وفير المعلوم��ات : يسZZيرية لمحصZZول الخZZوخلتسZZويقية التالخZZدمات ا -٣

 المالي�ة م�واردالويعتبر التمويل من أھم العوامل المؤثرة علي تس�ويق محص�ول الخ�وخ نظ�راً لض�عف  .التسويقية
ن غالبي��ة الم��زارعين وص��عوبة حص��ولھم عل��ي الس��لف الت��ي تكف��ي تك��اليف العملي��ات الزراعي��ة، ويفض��ل كثي��ر م��ل

المزارعين الحصول علي التمويل الHزم من تج�ار الجمل�ة با-س�واق الرس�مية ع�ن اLقت�راض م�ن البن�وك نظ�راً 
Lرتف��اع مع��دل الفائ��دة البنكي��ة وع��دم ت��وافر الض��مانات الHزم��ة، عل��ي أن يق��وم الم��زارع بتس��ويق محص��وله م��ن 

عل�ى ق�روض م�ن العين�ة ارع % م�ن ز١٣خHلھم وخصم الدين من قيم�ة المحص�ول. وق�د تب�ين حص�ول ح�والي 
  .رفحتجار الجملة ومعظمھم من مزارعي مركز 

النظام التسويقي في أسواق الجملة بمحافظة  أنتبين  فقدأما بالنسبة لتوفير المعلومات التسويقية 
ق، بعدم توافر المعلومات وا-نباء التسويقية بالقدر المناسب والكيفية المHئمة لدراسة ا-سوايتسم شمال سيناء 

فھناك نقص في إحصاءات ا-سعار سواء التجزئة أو الجملة أو المزرعة، ا-مر الذي يؤدي إلي عدم كفاءة 
  النظام التسويقي لمحصول الخوخ بمحافظة شمال سيناء.

  المسالك التسويقية لمحصول الخوخ في محافظة شمال سيناءثانياً:  
(الس�وق  اً بس�وق الجمل�ة بقري�ة الماس�ورةاجرات� ٣٠لتي أجريت علي نحو الميدانية اتبين من الدراسة 

 ٥ وتجزئ�ة با*ض�افة إل�ي نح� ت�اجراجمل�ة و تاجراجملة ومندوب  تاجراما بين  الرئيسى للخوخ فى شمال سيناء)
 ،لتسويق محصول الخوخ تمثل ا-ول منھا في تسويق محصول الخ�وخ بالمزرع�ة نظامينوجود ، دLلين بالسوق

العدي�د م�ن  يتض�من ك�Hً منھم�ا .وخ ف�ي س�وق الجمل�ة بقري�ة الماس�ورةمحص�ول الخ� أما الثاني فتمثل ف�ي تس�ويق
  :يمكن توضيحھا علي النحو التاليالمسالك التسويقية 

  علي النحو التالي : ويتبعه ثuثة مسالك تسويقيةا}ول : البيع بالمزرعة  النظام
الخ�وخ إل�ى المس�تھلكين مباش�رة ع�ن  ي�تم تس�ويق محص�ول  المسلك ا}ول : التسZويق إلZى المسZتھلك مباشZرة :

أن الم�زارع يحص�ل عل�ي س�عر  تب�ينو، ھ�ا الم�زارع عل�ي الط�رق الرئيس�يةالت�ي يقيمطريق الش�Hيش (العش�ش) 
  .ىمقارنة بما يحصل عليه المزارعين خHل المسالك التسويقية ا-خرفي ھذا المسلك مرتفع 

محصول الخوخ إلى تج�ار الجمل�ة الق�ادمين م�ن ال�وادي  يتم تسويقالتسويق إلى تجار الجملة : :  الثانيالمسلك 
تق�دير الس�عر ي�تم و، العملي�ات التس�ويقية الHزم�ة ف�ي المزرع�ةك�ل بإحضار العمالة الHزمة للقي�ام ب ونيقوم حيث

 ٢٠عة ف�ي أقف�اص س� ث�م تعب�أ )تقريب�اً  ج�مك ٣ عب�وات الم�زارع س�عة(بالمزرع�ة  الجمع المعبأة أقفاصوفقا لعدد 
إل��ى تج��ار التجزئ��ة " "القف��ص الواح��دمزاد ب��ال يبيعھ��ا" ال��ذى الواديب�� كمس��يونجيالجمل��ة  " ت��اجرال��ى إ تنق��ل كج��م

٪ م�ن إجم�الي قيم�ة ٥ -٤تق�در بنح�و  والت�ىف�ي الع�ريش  ت�اجراويقوم بخص�م عمولت�ه المتف�ق عليھ�ا مس�بقاً م�ع ال
  جنية.  ٢الكمية المباعة أو عمولة على كل قفص تقدر بنحو 
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عمال�ة الجمل�ة بإحض�ار  ت�اجراوفي�ه يق�وم من�دوب الجملة مZن الZوادي :  تاجرامندوب سويق لالمسلك الثالث: الت
الجملة بالعريش بإرس�ال  تاجراويقوم مندوب  .التعبئة والشحن، التدريج، الفرز للقيام بعمليات الجمع،من الوادي 

 –تض��من ( تكلف��ة الجم��ع عل��م الس��يارة وي ويس��مى عل��م بالمص��اريف الت��ي ت��م ص��رفھا عل��ى الس��يارة المرس��لة إلي��ة
ع��دد  -س��عر الش��راء للخ��وخ  –٪ م��ن قيم��ة الس��يارة ٥وتق��در بنح��و  ت��اجراعمول��ة من��دوب ال –مص��اريف العمال��ة 
 ت�اجرا يتس�لمھاعدد ا-قفاص المرسلة إلي�ه وفق�اً لس�عتھا).  –دخان السائق  –نولون السيارة  –ا-قفاص المشتراة 

 ت�اجرا)  لك�ل يف�تح حس�اب (كش�فبھ�ا و طن�التجزئ�ة بالمدين�ة الت�ي يقالجملة بالوادي ويقوم بتوزيعھا عل�ى تج�ار ا
التجزئ��ة  ت��اجرام��ن تجزئ��ة ب��ه الكمي��ة وس��عر القف��ص الي��ومي وف��ي الي��وم الت��الي يق��وم بجم��ع العب��وات الفارغ��ة 

  .وتحصيل باقى الثمن
  : كما يلىويتبعه أربعة مسالك تسويقية (الماسورة) الثاني: تسويق الخوخ بسوق الجملة  النظام

الجمل�ة  ت�اجراالجملة بشراء الكميات الHزمة ل تاجرايقوم مندوب   الجملة من الوادي: تاجراالبيع لمندوب   -١ 
وبع�د اLتف�اق عل�ى الس�عر  )ج�مك ٣(" حي�ث ي�تم تق�دير ثم�ن قف�ص الخ�وخ بالماسورة وادي من سوق الجملة " بال

وم بدوره ب�إجراء عملي�ة الف�رز والتعبئ�ة ف�ي عبوات�ه . الذي يقالجملة تاجراكامل الثمن من مندوب المزارع  يتسلم
عل��م  ب��الوادي مرف��ق معھ��ا الجمل��ة ت��اجراى الش��حن إل�� . وك��ذلك يق��وم بعملي��ة)ج��مك ٢٠ (الخاص��ة " ع��دايات " 

الف��رز والت��دريج والتعبئ��ة والتحمي��ل  مص��اريف عملي��ات ،س��عر الش��راءمص��اريف موض��ح ب��ه ع��دد ا-قف��اص، 
حت�ى تص�ل إل�ى  مي�زانوال )الكارت�ات، رس�وم الطري�ق (دخان الس�ائق ،السيارةأجرة  عمولة المندوب، ،والتبطين

توزيع ب�ال ث�م يق�وم .س�عر البي�عويح�دد من المحص�ول  طناحساب تكلفة المن الجملة  تاجرا يتمكنومن ثم  ،الوادي
ة " م��ن تج��ار التجزئ�� ج��مك ٢٠ف��ي الي��وم الت��الي لجم��ع العب��وات " الع��دايات س��عة يع��ود و. عل��ى تج��ار التجزئ��ة

  .  ق الماسورة " لتعبئتھا مرة ثانية" سو شمال سيناءوإرسالھا إلى مندوبه في 
الجمل�ة بجم�ع الكمي�ات الHزم�ة ل�ه م�ن س�وق الجمل�ة بالماس�ورة  ت�اجرايق�وم  جملة من الوادي : تاجراالبيع ل -٢

خ�Hل فت�رة  الماس�ورة بقري�ة م�ؤجراً الجملة مكاناً "دكان�اً"  تاجراعن طريق الدLلين بالسوق وعادة ما يكون لدى 
ويق��وم الم��زارع  ،والقي�ام بعملي��ة الف�رز والت��دريج والتعبئ�ة خ��وخم��ن ال الكمي��ات الHزم�ةتجمي�ع ل جم�ع المحص��ول

الجملة. ويتم تعبئة المحصول في عبوات أم�ا أقف�اص ع�دايات س�عة  تاجراباستHم ثمنه كامHً عن الكمية المباعة ل
.  ج��مك ١٠ - ٥أو ش��باك بHس��تيكية "ن��ايلون" أوزان  ج��مك ١٠ - ٥ه أو ك��راتين ورقي��ه س��عة طن��اومب ج��مك ٢٠

" الكمس�يونجي "   الجمل�ة ب�الوادي ت�اجراالجملة بإرسال الكميات التي تم تعبئتھا إل�ى  تاجرالسھولة النقل ثم يقوم 
ة في ھ�ذا بالسوق الرسمي يتم من خHله إجراء عملية البيع والدLلة على الكمية وعادة ما تكون الوحدة المستخدم

الجمل�ة ف�ي عبوات�ه الخاص�ة ونقلھ�ا  ت�اجرابتفري�غ أقف�اص  التجزئة تاجراويقوم  جمك ٢٠السوق " القفص " وزن 
 ت�اجراالجمل�ة " الكمس�يونجي " بتجمي�ع ع�دايات  ت�اجراحيث مكان البيع للمستھلك . بينما يقوم  إلىخارج السوق 

ي��ه وإجم�الي القيم��ة الت��ي ت��م البي��ع بھ��ا مخص��وماً منھ��ا الجمل�ة ب��العريش وإرس��ال عل��م بي��ع للكمي��ات الت��ي وردت إل
  النسبة المتفق عليھا مسبقاً.

الكمي��ات الHزم��ة ل��ه م��ن س��وق الجمل��ة  تجمي��عالتجزئ��ة ب ت��اجراويق��وم   التجزئZZة بالمنطقZZة: تZZاجراالبيZZع ل  -٣
ي سيش�تري ب��ه بالماس�ورة حي�ث يق�وم بانتق�اء أفض�ل المواص�فات الموج�ودة بالس�وق وعلي�ه ي�تم تحدي�د الس�عر ال�ذ

لحص��ول عل��ى لالجمل��ة  ت��اجراالجمل��ة ومن��دوب  ت��اجراالتجزئ��ة ثمن��اً أعل��ى للم��زارع م��ن  ت��اجراوع��ادة م��ا ي��دفع 
نقلھ�ا إل�ى مك�ان البي�ع و كج�م ٢٠يقوم بتفريغ عبوات المزارع في عبواته الخاصة سعة  ثم. المطلوبة المواصفات

  .أقفاص كل يوم ويوم ١٠ يحوالالتجزئة  تاجرايشترى  فى المتوسطو، للمستھلك
وفق��اً لھ��ذا المس��لك التس��ويقي يق��وم من��دوب مكات��ب  :تسZZويق محصZZول الخZZوخ إلZZي منZZدوب مكاتZZب التصZZدير -٤

إجراء عملي�ات الف�رز ب، حيث يقوم له من سوق الجملة بقرية الماسورةلحصول علي الكميات الHزمة دير باالتص
الكمي�ات الHزم�ة ل�ه ف�ي أق�ل وق�ت  وتجمي�ع ش�راء كن م�نتموالتدريج والتعبئة في مكان مع�د مس�بقاً ل�ذلك حت�ي ي�

ويحص�ل المص�در يتطل�ب ذل�ك ثHث�ة أي�ام )  طن�ا ٢٥سعة  نظراً -نه للحصول علي شحنة واحدة (كونتينرممكن 
، أم�ا الف�رزة فيق�وم المص�در بإعادتھ�ا م�رة ثاني�ة اً للمواصفات الثمرية للمستوردينعلي المواصفات المطلوبة وفق

وي��تم تعبئ��ة الثم��ار بغ��رض  .ار ومن��دوب تج��ار الجمل��ة م��ن ال��وادييعھ��ا بس��عر م��نخفض إل��ي تج��إل��ي الس��وق وب
أوراق ب�، كم�ا تغل�ف الص�ناديق م�ن ال�داخل تم إحض�ارھا م�ن الق�اھرةي�كج�م  ٥عة التصدير في عب�وات خش�بية س�

، ص�ندوقالثم�ار وأس�م الدول�ة داخ�ل المع وضع كوبون مطبوع عليه أسم المصدر ووزن العب�وة ومص�در الزبدة 
وبخاص�ة س�وريا وقد تبين أن الكميات المصدرة يتم تصديرھا إلي الدول العربية بري�اً ع�ن طري�ق (مين�اء نوبي�ع) 

    والسعودية ولبنان.
مس�احة محص�ول الخ�وخ بعين�ة الدراس�ة ق�د  أنيتب�ين ) ٣( بيان�ات ج�دول مما سبق وكما يتض�ح م�نو

 نح��و ت الكمي��ة المنتج��ةق��د بلغ��،  وطن��ا ٢.٧ي��ة نح��و انافد، وبل��غ متوس��ط اLنتاجي��ة الف��دانا ١٨٥٩٤بلغ��ت ح��والى 
اجم�الى الكمي�ة ٪ م�ن ٥ الىوح�تمث�ل  طن�ا ٢٥١٠ نح�و Hس�تھHك الع�ائلي (ا-س�ري)ل يوج�ة منھ�ا، طنا ٥٠٢٠٤
الكمي�ة المنتج�ة،  ٪ م�ن إجم�الي٧تمثل نح�و  طنا٣٥١٤، بينما بلغت الفرزة غير الصالحة لHستخدام نحو المنتجة
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 طن�ا ١٥٠٦المستقطع للعمال�ة الم�ؤجرة ف�ي عملي�ات الجم�ع والف�رز والت�دريج والتعبئ�ة نح�و  في حين بلغ إجمالي
٪ م��ن ٨٥تمث��ل نح��و  طن��ا ٤٢٦٧٣٪ م��ن إجم��الي الكمي��ة المنتج��ة، و بلغ��ت الكمي��ة المس��وقة نح��و ٣تمث��ل نح��و 

قي م�ن محص�ول إجمالي الكمية المنتجة على مستوى عينة الدراسة، ا-مر الذي يشير إلى ارتفاع الفائض التس�وي
  الخوخ والموجه إلى السوق.

  
لدراسZZة بعينZZة ا خZZوخوالمسZZالك التسZZويقية لمحصZZول ال طنZZا): متوسZZط الكميZZات المسZZوقة بال٣جZZدول رقZZم (

  )٢٠١٠-٢٠٠٩إنتاج ( بمحافظة شمال سيناء لموسم

المساحة 
 )فدانا(

اhنتاجية 
 )طناية (فداناال

إجمالي الكمية 
 )طناالمنتجة (

 قةالكمية غير المسو
 الكمية المسوقة

 فرزة عمالة عائلى
 % طنا  %  طنا  %  طنا % طنا

٨٥ ٤٢٦٧٣ ٧ ٣٥١٤ ٣ ١٥٠٦ ٥ ٢٥١٠ ٥٠٢٠٤ ٢.٧ ١٨٥٩٤ 

  عينة الدراسة الميدانية.استمارات اLستبيان لالمصدر: جمعت وحسبت من بيانات 

  
) المسالك التسويقية لمحصول الخ�وخ بعين�ة الدراس�ة الميداني�ة ف�ي محافظ�ة ش�مال ١ويوضح الشكل (

ومن��ه يتب��ين ان كمي��ة الخ��وخ المس��وقة وفق��اً للنظ��ام اLول ق��د بلغ��ت نح��و  ٢٠٠٩/٢٠١٠س��يناء للموس��م الزراع��ي 
ى ك�Hً م�ن % عل�٧٣%، ١٨%، ٩% من اجم�الى الكمي�ة المس�وقة موزع�ة بنس�ب ٧.٤تمثل نحو  طنا٣١٥٧.٨

الجملة على الترتيب. فى ح�ين بلغ�ت الكمي�ة المس�وقة وفق�اً للنظ�ام الث�انى  تاجراالجملة، مناديب  تاجراالمستھلك، 
% ٥٤.١%، ٤٣.٦%، ٢.٣% م�ن اجم�الى الكمي�ة المس�وقة موزع�ة بنس�ب ٩٢.٦تمث�ل نح�و  طنا٤٢٦٧٣نحو 

  الجملة على الترتيب. تاجرامناديب الجملة من الوادى،  تاجراالتجزئة بالعريش،  تاجراعلى كHً من 
  ثالثاً: الكفاءة التسويقية لتسويق محصول الخوخ 

يقصد بالكفاءة التسويقية أداء أفضل الخدمات التسويقية بأقل تكاليف ممكنة أو زي�ادة المن�افع والخ�دمات 
  .)١(علي السلعة بنسبة أعلي من زيادة التكاليف

دراسـة التكاليف والھوامش وانتشـار جني�ة المس�تھلك، وتحقيق�اً ل�ذلك يخ�تص ولقياس الكفاءة التسـويقية يلزم       
  ھذا الجـزء بتقدير الھوامش أو الفروق التسـويقية، والتكاليف التسـويقية، وانتشار جنية المستھلك.

: تعتبر دراسة الھوامش (الفروق) التكاليف والھوامش التسويقية وتوزيع جنية المستھلك لمحصول الخوخ
سويقية إحدى الضروريات للحكم علي كفاءة النظام التسويقي، أي الحكم علي كفاءة مختلف العمليات الت

  التسويقية للسلعة.
تم الحصول علي بيانات ا-سعار لمحصول الخوخ علي مس�توي ك�Hً م�ن المزرع�ة وعل�ى مس�تويات   

لھ�وامش التس�ويقية وتوزي�ع جني�ة المس�تھلك التداول التالية بلوغاً للمستھلك النھائي، وفيما يلي عرضا للتكاليف وا
  :  المتبعة البيع -نظمةمن الخوخ بعينة الدراسة وفقاً  طنالل

  النظام ا}ول: تسويق محصول الخوخ بمراكز اhنتاج (بالمزرعة):
وينطوي على قيام المشترى بالعمليات التسويقية بدءًا من جم�ع المحص�ول وف�رزه وتعبئت�ه ونقل�ه إل�ى 

 ًLإل�ى ت�اجرا التجزئ�ة ومن�ه إل�ى المس�تھلك النھ�ائي، س�واء ك�ان المش�ترى ت�اجرا جمل�ه، أو من�دوب  الوادي وص�و
تاجرا جمله من الوادي ، وي�تم تحدي�د س�عر الش�راء ع�ن طري�ق الس�عر المزرع�ي الس�ائد بالمنطق�ة با*ض�افة إل�ى 

  المواصفات الثمرية للمحصول ويتضمن ھدا النظام على مسلكين تسويقيين .

                                                 
، دار الفك�ر العرب�ي، الق�اھرة، " ويق الزراعZينظZم التسZ" إبراھيم سليمان (دكتور)، محم�د ج�ابر (دكت�ور):  )١(

٢٠٠٨. 
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) أن جمل��ة التك��اليف ٤يتض��ح م��ن بيان��ات ج��دول ( :جملZZه بالمزرعZZة  تZZاجرا إلZZىتسZZويق محصZZول الخZZوخ  -١
٪ م��ن إجم��الي التك��اليف التس��ويقية الكلي��ة ٨٥.٣٥جني��ة تمث��ل نح��و  ٨٢٧الجمل��ة ق��د بلغ��ت نح��و  ت��اجراالتس��ويقية ل

والف�رز والتعب�ة ونقل�ه إل�ي . وقد مثلت تكاليف جمع المحصول وعمولة الكمسيونجي طناجنية لل ٩٦٩البالغة نحو 
%  ٧.٢٢٪ ، ٧.٧٤،  ٪٢٢.٧٪، ٢٥.٨ل��ة بنس��بية بلغ��ت نح��و الجم ت��اجراالس��وق أھ��م بن��ود التك��اليف التس��ويقية ل

جني�ة تمث�ل نح�و  ١٤٢التجزئ�ة نح�و  ت�اجراوذلك من إجمالي التكاليف التسويقية، وق�د بلغ�ت التك�اليف التس�ويقية ل
الجمل�ة ح��والي  ت�اجرايقي للكلي�ة، ف�ي ح�ين بل�غ ص�افي الھ�امش التس�و٪ م�ن إجم�الي التك�اليف التس�ويقية ا١٤.٦٥

٪ عل��ي الترتي��ب وذل��ك م��ن  ٦٤.٣٢٪ ،  ٣٥.٦٨التجزئ��ة بنس��بة ق��درت بنح��و  ت��اجراجني��ة ل ٦٣١، جني��ة ٣٥٠
. أم�ا بالنس�بة لتوزي�ع جني�ة المس�تھلك طن�اجني�ة / لل ٨٩١إجمالي صافي الھامش التسويقي الكلي والذي قدر بنحو 

رع والمراحل التسويقية سالفة الذكر فيتضح م�ن الج�دول الس�ابق أن س�عر الش�راء (الس�عر المزرع�ي)، بين المزا
التجزئ�ة ق�د بلغ�وا  ت�اجراالجمل�ة، وص�افي ھ�امش ال�ربح ل ت�اجراالتكاليف التسويقية الكلية، وصافي ھامش الربح ل

%، ٧.٨٧%، ٢١.٧٨، %٥٦.١٨اً بنس�بة ق�درت بح�والي جنيھ�ا ٦٣١، ٣٥٠، ٩٦٩، ٢٥٠٠علي التوالي نح�و 
  % من جنية المستھلك.١٤.١٨

) أن جمل��ة ٤يتض��ح م��ن بيان��ات ج��دول ( :الجملZZة بالمزرعZZة تZZاجراتسZZويق محصZZول الخZZوخ إلZZي منZZدوب   -٢
٪ م�ن إجم�الي التك�اليف التس�ويقية ٩٠.٦٨جني�ة تمث�ل نح�و  ٨٢٧الجملة قد بلغ�ت نح�و  تاجراالتكاليف التسويقية ل
. وقد مثل�ت تك�اليف جم�ع المحص�ول وعمول�ة المن�دوب والف�رز والتعب�ة ونقل�ه طناللجنية  ٩١٢الكلية البالغة نحو 

، ٪٨.٢١، ٪٢٢.٥٦٪، ٢٧.٤١الجمل���ة بنس���بية بلغ���ت نح���و  ت���اجرالإل���ي الس���وق أھ���م بن���ود التك���اليف التس���ويقية 
ي��ة جن ٨٥التجزئ��ة نح��و  ت��اجرا%  وذل�ك م��ن إجم��الي التك��اليف التس�ويقية، وق��د بلغ��ت التك��اليف التس�ويقية ل٧.٦٩

الجمل�ة  ت�اجراالكلي�ة، ف�ي ح�ين بل�غ ص�افي الھ�امش التس�ويقي ل٪ من إجمالي التكاليف التس�ويقية ٩.٣٢تمثل نحو 
٪ علي الترتي�ب وذل�ك م�ن ٦٩.١٧٪ ، ٣٠.٨٣التجزئة بنسبة قدرت بنحو  تاجراجنية ل ٧١٨جنية،  ٣٢٠حوالي 

.أم�ا بالنس�بة لتوزي�ع جني�ة المس�تھلك طناجنية / لل ١٠٣٨إجمالي صافي الھامش التسويقي الكلي والذي قدر بنحو 
ب��ين الم��زارع والمراح��ل التس��ويقية س��الفة ال��ذكر وكم��ا يتض��ح م��ن الج��دول الس��ابق أن س��عر الش��راء (الس��عر 

 ت��اجراالجمل��ة، وص��افي ھ��امش ال��ربح ل ت��اجراالمزرع��ي)، التك��اليف التس��ويقية الكلي��ة، وص��افي ھ��امش ال��ربح ل
%، ٥٦.١٨اً بنس���بة ق���درت بح���والي جنيھ���ا ٧١٨، ٣٢٠، ٩١٢، ٢٥٠٠التجزئ���ة ق���د بلغ���وا عل���ي الت���والي نح���و 

  % من جنية المستھلك.١٦.١٣%، ٧.١٩%، ١٨.٥٨
وفقاً لھذا النظام يتم تس�ويق محص�ول  النظام الثاني : تسويق محصول الخوخ بسوق الجملة بقرية الماسورة :
ة بالمنطق�ة، وي�تم تحدي�د س�عر الش�راء الخوخ في سوق الماسورة إلى تجار الجملة أو مندوبه، أو إلي تجار التجزئ

  عن طريق السعر السائد في السوق
) ٤يتض�ح م�ن بيان�ات ج�دول (  :الجملZة تZاجرابقرية الماسورة إلي  تسويق محصول الخوخ بسوق الجملة  -١

٪ م�ن إجم�الي التك�اليف ٨٥.٣٥جني�ة تمث�ل نح�و  ٨٣٣الجمل�ة ق�د بلغ�ت نح�و  تاجراأن جملة التكاليف التسويقية ل
ال��وادي  والعب��وات والنق��ل إل��ي الكمس��يونجي. وق��د مثل��ت عمول��ة طن��اجني��ة لل ٩٧٥س��ويقية الكلي��ة البالغ��ة نح��و الت

%، ٧.٦٩٪، ٨.٢١٪ ، ٢٢.٥٦الجمل�ة بنس�بية بلغ�ت نح�و  ت�اجراوالفرز والتعبئ�ة أھ�م بن�ود التك�اليف التس�ويقية ل
جني�ة  ١٤٢ التجزئ�ة نح�و ت�اجراويقية ل%  وذلك من إجمالي التكاليف التس�ويقية، وق�د بلغ�ت التك�اليف التس�٧.١٨

الجمل�ة  ت�اجرا٪ من إجمالي التكاليف التسويقية الكلية. في حين بل�غ ص�افي الھ�امش التس�ويقي ل١٤.٦٥تمثل نحو 
٪ عل�ي الترتي�ب وذل�ك م�ن ٦٢.٠٧٪، ٣٧.٩٣التجزئة بنسبة قدرت بنح�و  تاجراجنية ل ٤٥٠جنية،  ٢٧٥حوالي 

. أما بالنس�بة لتوزي�ع جني�ة المس�تھلك ب�ين طناجنية/ ٧٢٥ي والذي قدر بنحو إجمالي صافي الھامش التسويقي الكل
المزارع والمراحل التسويقية سالفة الذكر وكما يتضح من الج�دول الس�ابق أن س�عر الش�راء (الس�عر المزرع�ي)، 

ق�د بلغ�وا التجزئ�ة  ت�اجراالجمل�ة، وص�افي ھ�امش ال�ربح ل ت�اجراالتكاليف التسويقية الكلية، وصافي ھامش الربح ل
%، ٦.١٨%، ٢١.٩١%، ٥٦.٨اً بنس��بة ق��درت بح��والي جنيھ��ا ٤٥٠، ٢٧٥، ٩٧٥، ٢٧٥٠عل��ي الت��والي نح��و 

  % من جنية المستھلك.١٠.١١
: يتض��ح م��ن بيان��ات تسZZويق محصZZول الخZZوخ بسZZوق الجملZZة بقريZZة الماسZZورة إلZZي منZZدوب تZZاجرا التجزئZZة -٢

٪ م�ن إجم�الي ٩٠.٦٨جنية تمث�ل نح�و  ٨٢٧قد بلغت نحو ) أن جملة التكاليف التسويقية لتاجرا الجملة ٤جدول (
جنية للطنا. وقد مثل�ت عمول�ة المن�دوب والعب�وات والنق�ل إل�ي ال�وادي  ٩١٢التكاليف التسويقية الكلية البالغة نحو 

%، ٧.٦٩٪، ٨.٢١٪، ٢٢.٥٦والف��رز والتعبئ��ة أھ��م بن��ود التك��اليف التس��ويقية لت��اجرا الجمل��ة بنس��بية بلغ��ت نح��و 
جني�ة/طنا  ٨٥لك من إجمالي التكاليف التسويقية، وقد بلغت التكاليف التسويقية لتاجرا التجزئ�ة نح�و %  وذ٧.١٨

٪ من إجمالي التك�اليف التس�ويقية الكلي�ة. ف�ي ح�ين بل�غ ص�افي الھ�امش التس�ويقي لت�اجرا الجمل�ة ٩.٣٢تمثل نحو 
٪ علي الترتي�ب وذل�ك م�ن 69.17٪، 30.83جنية لتاجرا التجزئة بنسبة قدرت بنحو  718جنية،  320حوالي 

جني�ة/طنا. أم�ا بالنس�بة لتوزي�ع جني�ة المس�تھلك  1038إجمالي صافي الھامش التسويقي الكل�ي وال�ذي ق�در بنح�و 
ب��ين الم��زارع والمراح��ل التس��ويقية س��الفة ال��ذكر وكم��ا يتض��ح م��ن الج��دول الس��ابق أن س��عر الش��راء (الس��عر 
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ھ��امش ال��ربح لت��اجرا الجمل��ة، وص��افي ھ��امش ال��ربح لت��اجرا المزرع��ي)، التك��اليف التس��ويقية الكلي��ة، وص��افي 
%، ٦١.٨جنيھ���ااً بنس���بة ق���درت بح���والي  ٧١٨، ٣٢٠، ٩١٢، ٢٥٠٠التجزئ���ة ق���د بلغ���وا عل���ي الت���والي نح���و 

  % من جنية المستھلك.١٢.٧%، ٦.١٢%، ٢٠.٤٩
: أتض�ح م�ن تسويق محصول الخZوخ بسZوق الجملZة بقريZة الماسZورة إلZى تZاجرا التجزئZة بالمنطقZة -٣

جني��ة للطن��ا. وق��د مثل��ت تك��اليف العب��وات  ٣١٥) أن جمل��ة التك��اليف التس��ويقية ق��د بلغ��ت نح��و ٤بيان��ات ج��دول (
٪، ٨٤.١٣البHس��تيكية  ونقل��ه خ��ارج الس��وق أھ��م بن��ود التك��اليف التس��ويقية لت��اجرا التجزئ��ة بنس��بية بلغ��ت نح��و 

التس��ويقي لت��اجرا التجزئ��ة تح��و  ٪ وذل��ك م��ن إجم��الي التك��اليف التس��ويقية، ف��ي ح��ين بل��غ ص��افي الھ��امش١٥.٨٧
جنيھا للطنا. أما بالنسبة لتوزيع جنية المستھلك بين المزارع والمراحل التسويقية سالفة الذكر وكم�ا يتض�ح  ٦٨٥

من الجدول السابق أن سعر الشراء (السعر المزرعي)، التكاليف التسويقية الكلية، وصافي ھ�امش ال�ربح لت�اجرا 
%، ٧.٨٨%، ٧٥جنيھ���ااً بنس���بة ق���درت بح���والي  ٦٨٥، ٣١٥، ٣٠٠٠الي نح���و التجزئ���ة ق���د بلغ���وا عل���ي الت���و

  % من جنية المستھلك.١٧.١٣
  

التكاليف والھZوامش التسZويقية وتوزيZع جنيZة المسZتھلك للمسZالك التسZويقية المتبعZة فZي تسZويق  :)٤جدول (
  ٢٠٠٩/٢٠١٠الخوخ المنتج بعينة الدراسة في شمال سيناء للموسم الزراعي 

  
  
  

  البيان

  النمط التسويقي الثاني  (البيع بسوق الماسورة)  النمط التسويقي ا}ول (البيع بالمزرعة)
  المسلك الثالث  المسلك الثاني  المسلك ا}ول  المسلك الثاني  المسلك ا}ول

البيع 
  تاجرال

 الجملة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

البيع 
لمندوب 

 تاجرا
 الجملة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

  البيع 
 اتاجرل

 الجملة

  توزيع
 جنيھا 

 المستھلك

البيع 
لمندوب 

 تاجرا
 الجملة

  توزيع
 جنيھا 

 المستھلك

البيع 
 تاجرال

التجزئة 
 بالمنطقة

  توزيع
 جنيھا 

 المستھلك

 75.0 3000 61.80 2500 61.80 ٢٧٥٠ 56.18 2500 56.18 ٢٥٠٠ سعر الشراء (نصيب المزارع)
 0.0 0 17.40 827 18.72 833 18.58 827 18.58 827 الجملة تاجراالتكاليف التسويقية ل

 0.0 0 0.00 250 0 0 5.62 250 5.62 250 جمع
 0.0 0 7.19 320 7.19 320 7.19 320 7.19 320 فرزه

 0.0 0 0.34 15 0.34 15 0.34 15 0.34 15 ورق تبطين
 0.0 0 0.34 15 0.34 15 0.34 15 0.34 15 ورق فواصل
 0.0 0 0.45 20 0.45 20 0.45 20 0.45 20 خيط بuستيك

 0.0 0 1.69 75 1.69 75 1.69 75 1.69 75 فرز وتعبئه
 0.0 0 1.80 80 1.80 80 1.80 80 1.80 80 عبوات التعبئة      ( عدايات)

 0.0 0 1.57 70 1.57 70 1.57 70 1.57 70 نقل للوادي
 0.0 0 0.16 7 0.16 7 0.16 7 0.16 7 رسوم ميزان
 0.0 0 0.11 5 0.11 5 0.11 5 0.11 5 رسوم طريق

 0.00 0 0.00 0 0.13 6 0.00 0 0.00 0 رسوم دخول سوق الجملة
 0.0 0 0.00 0 4.94 220 0.00 0 4.94 220 عمولة الكمسيونجي

 0.0 0 3.09 220 0.00 0 4.94 220 0.00 0 عمولة مندوب
 0.0 0 0.67 30 0.00 0 0.67 30 0.00 0 أجرة سيارة التوزيع

 0.0 0 6.18 320 6.18 275 7.19 320 7.87 350 الجملة اتاجرھامش ربح 
 7.88 315 1.91 85 3.19 142 1.91 85 3.19 142 التجزئة تاجراالتكاليف التسويقية ل

 0.00 0 1.12 50 1.12 50 1.12 50 1.12 50 روش العمال
 0.00 0 0.00 0 0.16 7 0.00 0 0.16 7 رسوم الخروج من السوق

 1.25 50 0.00 0 1.12 50 0.00 0 1.12 50 نقل خارج السوق
 6.63 265 0.79 35 0.79 35 0.79 35 0.79 35 أكياس بuستيك

 17.13 685 12.70 718 10.11 450 16.13 718 14.18 631 التجزئة تاجراھامش ربح 
 100 4000 99.99 4450 100 4450 100 4450 100 4450 سعر البيع للمستھلك

  .٢٠٠٩/٢٠١٠ستمارة اLستبيان الخاصة بالدراسة للموسم الزراعي المصدر: جمعت وحسبت من ا

  
  -قياس الكفاءة التسويقية باستخدام المعادلة التالية:تم بعينة الدراسة:  لمنتجي الخوخالكفاءة التسويقية 

  ]x١٠٠التكاليف التسويقية/( التكاليف التسويقية + التكاليف ا*نتاجية) [ - ١٠٠الكفاءة التسويقية=
من التكاليف ا*نتاجية والتسويقية لمحصول الخوخ قد بلغت حوالي  ) أن ك٥Hجدول ( ن منيتبي

علي الترتيب، ويشير ارتفاع التكاليف التسويقية عن التكاليف ا*نتاجية إلي  طنااً للجنيھا ٨٠٦، ٧٢٣.٥
ير من المحاصيل احدي المشاكل الرئيسية التي تواجه تسويق كث هذوھانخفاض كفاءة العمليات التسويقية، 

يقترن بخدمات تسويقية  Lالبستانية في مصر بصفة عامة وفي محافظة شمال سيناء بصفة خاصة -ن ھذا 
مHئمة، ومن ثم تقتضي الحاجة ضرورة العمل علي تدنية التكاليف للنظام التسويقي. وتشير نتائج تقدير الكفاءة 
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د و% مما يشير إلي وج٤٧.٣لي أنھا بلغت نحو التسويقية لمحصول الخوخ لدي مزارعي عينة الدراسة إ
، ومن ثم يمكن زيادة كمية الصادرات منه وا*سھام في ا المحصولذھفرص لتحسين كفاءة النظام التسويقي ل

  تحقيق الھدف القومي الذي تسعي الدولة لتحقيقه.
  

سZZيناء للموسZZم  مZZن محصZZول الخZZوخ بعينZZة الدراسZZة فZZي شZZمال طنZZا): الكفZZاءة التسZZويقية لل٥جZZدول رقZZم (
  )٢٠١٠-٢٠٠٩الزراعي (

التكاليف اhنتاجية 
 طناجنية/

التكاليف التسويقية 
 طناجنية/

التكاليف اhنتاجية والتسويقية 
 طناجنية/

 الكفاءة التسويقية

٤٧.٣٠ ١٥٢٩.٥ ٨٠٦ ٧٢٣.٥ 
  المصدر: جمعت وحسبت من استمارات اLستبيان.

  
ة المختلفة لمحصZول الخZوخ بعينZة الدراسZة الميدانيZة فZي شZمال مؤشرات الكفاءة التسويقية للمسالك التسويقي

    ٢٠٠٩/٢٠١٠سيناء للموسم الزراعي 
للمس��الك التس��ويقية  يس��تھدف ھ��ذا الج��زء م��ن الدراس��ة إج��راء مقارن��ة ب��ين مق��اييس الكف��اءة التس��ويقية

قي المتب�ع والتع�رف حتى يمكن الحكم على م�دى كف�اءة المس�لك التس�وي المتبعة في تسويق الخوخ في شمال سيناء
 حص�وله عل�ىعكس ف�ي نعلى أفضل المسالك التسويقية التي تحق�ق للم�زارع أعل�ى س�عر لبي�ع محص�وله وال�ذي ي�

  كبر نصيب من السعر النھائي الذي يدفعه المستھلك.أ
) أن أعل��ى س��عر ٦يتض��ح م��ن بيان��ات ج��دول (  لمسZZتھلك:جنيZZة امقيZZاس نصZZيب المنZZتج ( المZZزارع ) مZZن  -١

جمل��ة  ت��اجراتجزئ��ة ف��ي س��وق الجمل��ة بالماس��ورة يلي��ه البي��ع ل ت��اجرالم��زارع عن��د بي��ع محص��وله ليحص��ل علي��ه ا
الجمل�ة  ت�اجراالجمل�ة والبي�ع لمن�دوب  ت�اجراالجملة بسوق الماسورة، ث�م المس�لك التس�ويقي البي�ع ل تاجراومندوب 

المس�تھلك % م�ن جني�ة ٥٦.٢%، ٥٦.٢%، ٦١.٨%، ٦٢.٥%، ٧٥بالمزرعة حيث يحصل المنتج عل�ى نح�و 
    على الترتيب.

يتبين من الجدول الس�ابق أن المس�الك التس�ويقية ف�ي ظ�ل النظ�ام التس�ويقي الث�اني  مقياس الفروق التسويقية: -٢
% للمس�لك الثال�ث ٢٥قد حققت اقل فروق تسويقية عن نظيرتھا في ظل النظام التسويقي ا-ول حيث بلغ�ت نح�و 

% ٤٣.٨%، ٤٨.٧% للمس��لكين الث��اني والثال��ث، مقاب��ل نح��و ٣٨.٢التجزئ��ة بالماس��ورة، ونح��و  ت��اجرا(البي��ع ل
للمسلكين ا-ول والثاني للنظام ا-ول على الترتيب. أي أن أفضل المس�ارات التس�ويقية عل�ى ا*ط�Hق م�ن وجھ�ة 

التجزئ�ة بالماس�ورة حي�ث حق�ق اق�ل ف�رق تس�ويقي  ت�اجرانظر المنتج  ھو المسار الخاص لبيع محص�ول الخ�وخ ل
  مسارات التسويقية ا-خرى.مقارنة بال

يتض��ح م��ن الج��دول الس��ابق أن أعل��ي تك��اليف تس��ويقية ق��د تحقق��ت م��ن خ��Hل مقيZZاس التكZZاليف التسZZويقية:  -٣
٪ من جني�ة المس�تھلك ، بينم�ا بلغ�ت ١٩الجملة علي باب المزرعة حيث مثلت نحو  تاجراالمسار التسويقي البيع ل

% ٨التجزئة في ظل النظام التسويقي الثاني حي�ث مثل�ت نح�و  تاجرالأدني قيمة لھا خHل المسلك التسويقي البيع 
التجزئ��ة)  ت��اجرام��ن جني��ة المس��تھلك. ويرج��ع التف��اوت الكبي��ر ب��ين التك��اليف التس��ويقية للمس��لك التس��ويقي (البي��ع ل

 والمس�ارات التس�ويقية ا-خ�رى لتع�دد المراح�ل التس�ويقية وعناص�ر التك�اليف لھ�ذه المس�ارات وب�ا-خص تك��اليف
  النقل والرسوم والعموLت كما سبق ا*شارة إلية.

كم�ا تش�ير البيان�ات ال�واردة بالج�دول س�الف ال�ذكر إل�ي ارتف�اع  مقياس ا}رباح التسويقية ( ھامش الربح ): -٤
ا-رباح التسويقية للمسارين التسويقيين ف�ي حال�ة البي�ع بالمزرع�ة ع�ن تل�ك الخاص�ة بالمس�ارات ال�ثHث ا-خ�رى 

يع بسوق الماسورة ، كما أن أعلي ھامش رب�ح ق�د تحق�ق خ�Hل المس�ار التس�ويقي البي�ع ف�ي المزرع�ة في حالة الب
٪ م��ن الس��عر النھ��ائي ال��ذي يدفع��ه المس��تھلك ، بينم��ا تحق��ق أدن��ي رب��ح ٢٤.٥لت��اجرا الجمل��ة حي��ث مث��ل ح��والي 

٪ م��ن جني��ة ١٦.٣تس��ويقي خ��Hل المس��لك التس��ويقي البي��ع لت��اجرا الجمل��ة بس��وق الماس��ورة بنس��بة بلغ��ت نح��و 
المستھلك، وعلي الرغم من أن ا-رباح التسويقية للمسار التسويقي البيع لتاجرا التجزئة L تمثل أعلي رب�ح حي�ث 

جنيھااً للطنا إL أن ا-رب�اح التس�ويقية للمس�ارات ا-خ�رى ق�د ش�ملت أرب�اح تج�ار الجمل�ة  ٦٨٥بلغت قيمتھا نحو 
  والتجزئة معاً. 

أن أفضل المسالك التسويقية ھو المسلك التس�ويقي الخ�اص ببي�ع محص�ول يتضح من العرض السابق   
الخوخ لتاجرا التجزئة بسوق الماس�ورة حي�ث أن�ه يحق�ق للمن�تج أكب�ر نص�يب م�ن جني�ة المس�تھلك، أم�ا المس�تھلك 
فيمكنه أن يشتري سلعته بسعر أقل من ا-سعار السائدة بالمسارات ا-خرى. وأم�ا م�ن وجھ�ة نظ�ر الوس�طاء ف�إن 

  فضل المسارات التسويقية الذي يحقق لھم أرباح تسويقية أعلي ھو البيع لتاجرا الجملة بالمزرعة.أ
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وفقZZاً }نمZZاط البيZZع لمحصZZول الخZZوخ بعينZZZة  للمسZZالك التسZZويقية مؤشZZرات  الكفZZاءة التسZZويقية :)٦جZZدول (
    ٢٠٠٩/٢٠١٠الدراسة الميدانية في شمال سيناء للموسم الزراعي 

 البيان

تسويقي ا}ول (البيع النمط ال
 بالمزرعة)

 النمط التسويقي الثاني  (البيع بسوق الماسورة)

 المسلك الثالث المسلك الثاني المسلك ا}ول المسلك الثاني  المسلك ا}ول

البيع 
 تاجرال

 الجملة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

البيع 
لمندوب 

 تاجرا
 الجملة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

البيع 
 تاجرال

 لةالجم

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

البيع 
لمندوب 

 تاجرا
 الجملة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

البيع 
 تاجرال

التجزئة 
 بالمنطقة

توزيع 
 جنيھا

 المستھلك

 75 3000 61.80 2750 61.80 ٢٧٥٠ 56.18 2500 56.18 ٢٥٠٠ لمزارع)ا(نصيب جنيھاسعر الشراء بال
 100 100.004000 100.004450 4450 100.00 4450 111.25 4450 جنيھاسعر البيع للمستھلك بال
 25 1000 38.20 1700 38.20 1700 43.82 1950 48.75 1950 الفروق التسويقية
 7.8٧ 315 19.3٢ 859.5 21.91 975 20.49 912 24.23 969 التكاليف التسويقية
 17.13 685 18.88 840 16.29 725 23.33 1038 24.5٢ 981 ا-رباح التسويقية

  ).٤ر: جمعت وحسبت من بيانات جدول (المصد

  
  تحليل المشاكل التسويقية لمنتجي الخوخ بعينة الدراسة

) إلي ا-ھمي�ة النس�بية لمش�اكل تس�ويق محص�ول الخ�وخ بمرك�زي الدراس�ة با*ض�افة ٧يشير جدول (  
أن مش�كلة ع�دم وج�ود  *جمالي العينة، وقد أمكن ترتيب تلك المشـكHت تنازلياً وفقـاً لxھمية النسبية، حيث تب�ين

جمعيات تسويقية للخوخ تأتي في مقدم�ة المش�كHت الت�ي يع�اني منھ�ا جمي�ع أف�راد العين�ة بمحافظ�ة ش�مال س�يناء، 
% م�ن ٩٨.٣حي�ث يع�اني منھ�ا ح�والي خ�ارج المحافظ�ة ويأتي ف�ي المرتب�ة الثاني�ة مش�كلة ارتف�اع تك�اليف النق�ل 

% ٩٥.٣رف��ح،   % بمرك��ز١٠٠-خ��رى حي��ث بلغ��ت نح��و  منطق��ة، وإن اختلف��ت ھ��ـذه النس��ـبة م��ن أف��راد عين��ة
% م�ن أف��راد ٩٧.٤بمرك�ز الش�يخ زوي��د، ث�م مش�كلة ع��دم وج�ود ص��ناعات عل�ي الخ�وخ والت��ي يع�اني منھ�ا نح��و 

% م�ن عين�ة الدراس�ة، ٩٣العينة، يلي ذلك في ا-ھمية النسبية مشكلة انخفاض ا-سعار حيث يعاني منھا ح�والي 
بنس�بة يليھا مشكلة تحكم التج�ار ف�ي السعري العينة، حائزا% من ٩١.٣بلغت حوالي  يلھا مشكلة قلة ا-سواق فقد

% م��ن إجم��الي العين��ة، ث��م ع��دم وج��ود محط��ات للف��رز والت��دريج والتعبئ��ة حي��ث بلغ��ت نح��و ٩٠.٤بلغ��ت نح��و 
ن % م�٨٤.٣% من جملة عينة الدراسة.  أما مشكلة قلة ا*مكانيات المادية للم�زارعين فق�د بلغ�ت ح�والي ٨٩.٦

مزارعي العينة. وأخيراً المشكلة الخاصة بعدم وجود وسائل نقل مجھزة حي�ث تب�ين أنھ�ا أق�ل المش�اكل التس�ويقية 
  % Lجمالى العينة.٧٤.٨أھمية بالنسبة لمنتجي الخوخ بعينة الدراسة فقد بلغت نسبتھا حوالي 

  
شZمال سZيناء خuZل  فZيالدراسZة الخZوخ بعينZة  لمزارعZي): ا}ھمية النسبية للمشاكل التسZويقية ٧جدول رقم (

  )٢٠١٠ -٢٠٠٩الموسم الزراعي (

 البيان
 إجمالي العينة مركز الشيخ زويد مركز رفح

 % العدد % العدد % العدد
 ١٠٠ ١١٥ ١٠٠ ٤٣ ١٠٠ ٧٢ عدم وجود جمعيات تسويقية

 ٩٨.٢٦ ١١٣ ٩٥.٣٥ ٤١ ١٠٠ ٧٢ -سواق الوادي تكاليف النقل ارتفاع
 ٩٧.٣٩ ١١٢ ٩٧.٦٧ ٤٢ ٩٧.٢٢ ٧٠ الخوخعدم وجود صناعات علي 

 ٩٣.٠٤ ١٠٧ ٩٧.٦٧ ٤٢ ٩٠.٢٨ ٦٥ انخفاض ا-سعار (السعر غير مناسب)
 ٩١.٣٠ ١٠٥ ٩٣.٠٢ ٤٠ ٩٠.٢٨ ٦٥ قلة ا-سواق

 ٩٠.٤٣ ١٠٤ ٩٠.٧٠ ٣٩ ٩٠.٢٨ ٦٥ تحكم التجار في السعر
 ٨٩.٥٧ ١٠٣ ٨١.٤٠ ٣٥ ٩٤.٤٤ ٦٨ عدم وجود محطات للفرز والتدريج والتعبئة

 ٨٤.٣٥ ٩٧ ٨٦.٠٥ ٣٧ ٨٣.٣٣ ٦٠ زارعينقلة ا*مكانيات المادية للم
 ٧٤.٧٨ ٨٦ ٧٢.٠٩ ٣١ ٧٦.٣٩ ٥٥ نقل مجھزةعدم وجود وسائل 

  .عينة الدراسة الميدانيةاستمارات اLستبيان لبيانات  من المصدر: جمعت وحسبت

  مقترحات مزارعي الخوخ لحل المشكuت التسويقية التي تواجھھم: 
) إلى ا-ھمية النسبية لمقترحات مزارعي العينة للتغلب على المشكHت ٨ات الجدول رقم (تشير بيان  

والعقبات التسويقية التي تواجھھم وقد أمكن ترتيب ھذه المقترحات تنازلياً وفقاً -ھميتھا النسبية، ومنه يتبين أن 
ولى حيث طالب به جميع أفراد اLقتراح الخاص بضرورة قيام جمعيات لتسويق الخوخ قد جاء في المرتبة ا-

%، ثم اLقتراح الخاص بإنشاء محطات للفرز والتدريج والتعبئة في كل منطقة ١٠٠العينة بنسبة بلغت نحو 
 مصانع لتصنيع الخوخ% من مزارعي العينة، ثم اLقتراح الخاص بإقامة ٩٤.٨إنتاجية وذلك بنسبة بلغت نحو 
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ارعي العينة بضرورة العمل على فتح أسواق جديدة لمحصول % من مز٨٥.٢%. كما طالب نحو ٩١.٣بنسبة 
 . والعمل علىأسعار ثمار الخوخ فع% بالعمل على ر٨٤.٤الخوخ سواء محلية أو عالمية، كما طالب نحو 

توفير وسائل النقل المناسبة، والعمل على تخفيف معوقات نقل المحصول إلى الوادي بنسبة بلغت نحو 
  الترتيب. % على٧٢.٢%، ٧٥.٧%، ٨٢.٦

  
بعينZZة الدراسZZة للتغلZZب علZZى المشZZكuت  لخZZوخبية لمقترحZZات منتجZZي محصZZول ا): ا}ھميZZة النس٨ZZجZZدول رقZZم (

  )٢٠١٠-٢٠٠٩التسويقية التي تواجھھم بمحافظة شمال سيناء لمتوسط موسمي إنتاج (

 البيان
 إجمالي العينة مركز الشيخ زويد مركز رفح

 % العدد % العدد % العدد
 ١٠٠ ١١٥ ١٠٠ ٤٣ ١٠٠ ٧٢ ام جمعيات لتسويق الزيتونضرورة قي

 ٩٤.٧٨ ١٠٩ ٩٣.٠٢ ٤٠ ٩٥.٨٣ ٦٩ إنشاء محطات للفرز والتدريج والتعبئة

 ٩١.٣٠ ١٠٥ ٩٠.٧٠ ٣٩ ٩١.٦٧ ٦٦ أقامة مصانع لتصنيع الخوخ فى شمال سيناء

 ٨٥.٢٢ ٩٨ ٨٨.٣٧ ٣٨ ٨٣.٣٣ ٦٠ العمل على فتح أسواق جديدة

 ٨٤.٣٥ ٩٧ ٩٠.٧٠ ٣٩ ٨٠.٥٦ ٥٨ للمزارعين تيسير إجراءات التمويل

 ٨٢.٦١ ٩٥ ٨١.٤٠ ٣٥ ٨٣.٣٣ ٦٠ العمل على رفع أسعار الخوخ السيناوى

 ٧٥.٦٥ ٨٧ ٧٦.٧٤ ٣٣ ٧٥.٠٠ ٥٤ توفير وسائل النقل المناسبة

 ٧٢.١٧ ٨٣ ٦٥.١٢ ٢٨ ٧٦.٣٩ ٥٥ العمل على تخفيف معوقات نقل المحصول إلى الوادي

  نات عينة الدراسة الميدانية.المصدر: جمعت وحسبت من بيا

  
  ووفقاً للنتائج التى تم التوصل اليھا توصى الدراسة بما يلي:

  لHھتمام بانتاج وتسويق انتاجھم. ات أھليةتشجيع منتجى الخوخ على تكوين جمعي -١
 قيام الجھات المعنية بانشاء مصنع لتصنيع الخوخ المنتج فى شمال سيناء. -٢
 .لفتح أسواق جديدة خوخ السيناوى محلياً وعالمياً العمل على الدعاية والترويج لل -٣
 دعوة المصدرين وتقديم التيسيرات لھم وتشجيعھم لتصدير الخوخ السيناوى. -٤
 إقامة محطات متكاملة للقيام بالعمليات التسويقية بالطرق الحديثة. -٥
    خ من شمال سيناء.تيسير إجراءات دخول وخروج وسائل نقل الخو -٦
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Study aimed to: study and analysis of jobs and services and routes 
marketing peach crop, and estimate the efficiency of marketing to producers 
of peach in North Sinai Governorate in addition to study the marketing 
problems faced producers, and proposals resolved in order to improve the 
marketing performance to achieve the efficient marketing of the crop in that 
province.  
Major results and conclusions can be summarized as follows:  
(1) North Sinai Governorate occupies first place in terms of area planted 

peach between the governorates of the Republic by about 76.7% of the 
total area of peach in Egypt, amounting to about 100,600 acres for the 
year 2009/2010.  

(2) Peaches are marketed, according to two systems: first, sell the farm gate, 
the second wholesale market (barrel) and is sold in informal markets (El-
Arish, Sheikh Zewaid) and informal markets (Masoura, shaleshes).  

(3) Most of the physical marketing services to peach crop are still in primitive. 
(4) Marketing services, facilitation is available to the extent appropriate.  

(5) Area of peach sample study of nearly 18,900 acres, with an average 
productivity Hassan added about 2.7 tons, and the quantity produced 
50.2 thousand tons, draws them to the consumption of domestic (family) 
about 5%, and amounted to rabbet is safe for use 7%, while the total 
allocation for employment leased about 3% of the total quantity 
produced, marketed and amounted to about 85% of the total quantity 
produced at the level of the study sample, amounting to about 42 700 
tones.  

(6) High marketing costs for production costs, which refers to the low 
efficiency of marketing operations. The total efficiency of marketing about 
47.3% and then opportunities exist to improve the efficiency of the 
marketing of this crop.  

(7) Marketing is the best tract course catalog on the sale of peach crop for 
retailer's market pipe, where it serves the largest share of the product of 
fairy consumer, the consumer that he can buy his goods at a price less 
than the prevailing prices of other tracks.  

(8) The study has suggested some recommendations to improve peach crop 
marketing. 
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