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  ملخص البحث والنتائج
  

تعتبر عملية التسويق الزراعى من العمليات الھامة للمنتج والمستھلك , حي��ث ي��تم م��ن خ�لھ��ا تص��ريف 
المنتج��ات  الخاص��ة ب��المزارع  بالس��عر ال��ذى يحق��ق ل��ه عائ��دا مجزي��ا يعم��ل عل��ى اس��تمراره ف��ى ا%نت��اج , وتمث��ل 

التسويق عقبة  لمزارعى العنب وذلك نظرا لتعدد المسالك التسويقية وكثرة الوسطاء , ويھدف ھ��ذا البح��ث عملية 
ال��ى معرف��ة المس��الك التس��ويقية لمحص��ول العن��ب بمحافظ��ة الغربي��ة وكفائتھ��ا التس��ويقية , ولق��د أوض��حت الدراس��ة 

  النتائج التالية :
ية مم��ا يعم��ل عل��ى انخف��اض نص��يب المن��تج م��ن س��عر زي��ادة الوس��طاء ت��ؤدى إل��ى زي��ادة الھ��وامش التس��ويق -١

ف��ى المس��لك اHول و الث��انى والثال��ث عل��ى الترتي��ب , كم��ا  ٪ ٦٨و ٪ ٥٨و ٪ ٥٧المس��تھلك , حي��ث بل��غ نح��و 
ف���ى المس���لك اHول  ٪ ٥٣,١ ٪ ٤٦,٢و ٪ ٤١,٨ي���ؤدى ال���ى انخف���اض الكف���اءة التس���ويقية حي���ث بلغ���ت نح���و 

الوسطاء يؤدى الى زيادة سعر المستھلك مم��ا ي��ؤدى ال��ى ع��دم رض��ا والثانى والثالث على الترتيب,وان زيادة 
  المستھلكين وتقليل الكمية المشتراه .

  زيادة  نصيب تاجر التجزئة من جنيه المستھلك عن نصيب تاجر الجملة فى جميع المسالك التسويقية . -٢
بل��غ الس��عر المزرع��ى ف��ى ارتف��اع  الس��عر المزرع��ى ال��ذى يحص��ل علي��ه المن��تج كلم��ا ق��ل ع��دد الوس��طاء حي��ث -٣

  جنيھآ للطن فى المسلك الثالث . ٣٧٥٠فى المسلك الثانى ونحو  ٣٤٠٠ونحو  ٣٢٥٠المسلك اHول 
  

  مقدمة ال
  

تص��ريف  ھ��ا, حي��ث ي��تم م��ن خ�للعمليات الھام��ة للمن��تج والمس��تھلكالتسويق الزراعى من ا تعتبر عملية
, ام��ا بالنس��بة يعم��ل عل��ى اس��تمراره ف��ى ا%نت��اج ي��آزد مجالمنتجات  الخاصة بالمزارع  بالسعر الذى يحقق له عائ��

ش��كل والمك��ان المناس��ب لللمس��تھلك فھ��و المص��در الرئيس��ى للحص��ول عل��ى الس��لعة الت��ى يحتاجھ��ا ف��ى الوق��ت وا
 ي��تمالھام��ة الت��ى م��ن محاص��يل الفاكھ��ة التص��ديرية  ويعتب��ر محص��ول العن��ب .ال��ذى يناس��ب دخل��ه النق��دى روبالسع
يمتھ��ا ق تق��درأل��ف ط��ن  ٨٠حوالى مصر من العنب  كمية صادراتوتبلغ , عربيةالوربية وHا الى الدول اھتصدير

أل��ف  ١٥٧,٨أن المس��احة المزروع��ة بالعن��ب  بلغ��ت ح��والى  وتش��ير التق��ديرات ال��ى, )١(ملي��ون دو%ر ١٢٣نحو ب
ت��أتى ف��ى  وم��ن الج��دير بال��ذكر أن محافظ��ة الغربي��ة, )٥(٢٠١٢ع��ام  ف��ىطن وذل��ك  مليون ١,٤تنتج حوالى فدان  

, حي��ث تبل��غ المس��احة المزروع��ة م��ن حي��ث المس��احة المزروع��ة بالعن��ب المرتبة الثالثة عل��ى مس��توى الجمھوري��ة
أل��ف ط��ن  , بمتوس��ط انتاجي��ة بل��غ ح��والى  ٧٢,٢٤, تن��تج ح��والى آف��دان ١٠٧١١حافظة الغربي��ة ح��والى بالعنب بم

  .) ٦( ٢٠١٣ وذلك فى عام للفدان آطن ٧,١
  شكلة البحث :م

مقارن��ة بالمحاص��يل الحقلي��ة لم��ا تتطلب��ه طبيع��ة  نس��بيا تك��اليف انت��اج محص��ول العن��ب مرتفع��ةتعتب��ر  
لمحاص��يل الحقلي��ة , وعل��ى طويل��ة مقارن��ة با , كم��ا تعتب��ر الفت��رة ا%نتاجي��ة المحص��ول م��ن تربي��ة ورعاي��ة خاص��ة

محصول العنب م��ن حيث يعتبر  وذلك, لمزارعى العنب اHصعبذلك فان عملية التسويق تمثل العقبة  الرغم من
ص��ابة ل� خ���ل ھ��ذه المرحل��ة لتع��رض المحص��ول نظ��را , لتل��ف وخاص��ة ف��ى مرحل��ة النض��جا سريعةالمحاصيل 

تع��دد الت��ى ت��ؤدى ال��ى ف��رط العناقي��د, ھ��ذا م��ن ناحي��ة , وم��ن ناحي��ة أخ��رى ف��ان  حش��راتلب��اHمراض الفطري��ة وا
لنق���ل وع���رض التس���ويقية الض���رورية كا بالعملي���ات ال���ذين %يقوم���ون ا% الوس���طاءلك التس���ويقية وكث���رة االمس���
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لبح��ث ااHم��ر ال��ذى تطل��ب اج��راء ھ��ذا ممايزي��د م��ن ص��عوبة العملي��ة التس��ويقية ,المحص��ول باHس��واق للمس��تھلك, 
   .لمعرفة المسالك التسويقية لمحصول العنب وكفائتھا التسويقية 

  الھدف من البحث  :
العن��ب بمحافظ��ة الغربي��ة وم��دى كفائتھ��ا معرف��ة المس��الك التس��ويقية لمحص��ول يھ��دف ھ��ذا البح��ث ال��ى  

  اHتية : الفرعية التسويقية من خ�ل اHھداف
 .تحليل التكاليف والعائد لمحصول العنب  -١
 .للمسالك التسويقية المختلفةوكذاالكفاءة التسويقية لكل منھادراسة الھوامش والتكاليف التسويقية  -٢
  .تج والوسطاء والحلول المقترحة لھا شاكل التسويقية التى تواجه المنمتحديد ال -٣

  اRسلوب البحثى ومصادر البيانات
اعتم��دت الدراس��ة عل��ى اس��لوب التحلي��ل اVحص��ائى الوص��فى  والكم��ى للمتغي��رات ا%قتص��ادية موض��ع 

وق��د اعتم��دت ا%نح��دار البس��يط لتحلي��ل البيان��ات ,  حص��اء التحليل��ى باس��تخدامب ا%و, با%ض��افة %س��للدراس��ة ا
البيان��ات الثانوي��ة المنش��ورة ف��ي النش��رة اVحص��ائية الزراعي��ة , أولھم��ا ى مص��درين رئيس��يين للبيان��ات الدراسة عل

للبيان��ات  فق��د تمث��ل ف��ى   المص��در الث��انىوالبيانات التى يصدرھا قطاع الشؤن ا%قتص��ادية ب��وزارة الزراع��ة , أم��ا 
) بمحافظ��ة ٢٠١٤ – ٢٠١٣س��م الزراع��ي (البيانات اHولية التى تم الحصول عليھا من عينة الدراس��ة خ���ل المو

 الغربية .
 بحثالعينة 

اHول��ى خاص��ة بمزارع��ى العن��ب ، والثاني��ة خاص��ة بتج��ار الجمل��ة  اس��تبيان ت��م إع��داد ث���ث اس��تمارات
العن��ب  بمزارع��ىتم جمع بيانات اس��تمارة اVس��تبيان الخاص��ة و  , لمحصول العنب والثالثة خاصة بتجار التجزئة

مرك��زى الس��نطة وزفت��ى وذل��ك وفق��اً ل]ھمي��ة النس��بية لھم��ا  اختي��ارو تم  ،٢٠١٤ /٢٠١٣ى خ�ل الموسم الزراع
ح��والى وزفت��ى الس��نطة  ىمن حيث المساحة المزروعة بمحصول العنب حيث بلغت المس��احة المزروع��ة بمرك��ز

 بمحافظ��ةم��ن مس��احة محص��ول العن��ب عل��ى الترتي��ب   ٪١٤,١و   ٪٦٥,١تمث��ل ح��والى ف��دانا  ١٥١٥ و ٦٩٦٨
مي��ة النس��بية لھم��ا م��ن حي��ث ق��ريتين م��ن ك��ل مرك��ز وفق��اً ل]ھ اختيارتم و , )٦(، افدان ١٠٧١١بية البالغة نحو الغر

م��ن بس��يطة عين��ه عش��وائية ، وم��ن خ���ل الس��ج�ت الخاص��ة بالجمعي��ات التعاوني��ة ب��القرى ت��م إختي��ار المس��احة
  . %حصائيةتقدير حجم العينات ا لقانون وفقا امزارع ١٤٢عددھم   العنب بلغ مزارعي

) إل��ى توزي��ع عين��ة الدراس��ة عل��ى المراك��ز المخت��ارة بمحافظ��ة الغربي��ة ، و ١تشير بيانات الجدول رقم (
, وبل��غ ع��دد الح��ائزين  ألف ف��دان ٦,٩٧بلغت نحو بمركز السنطة يتضح من البيانات أن مساحة محصول العنب 

، وب��ذلك ت��م إختي��ار  ٪٨٠,٥٤حتھم ح��والى عدد الح��ائزين ومس��انسبة المتوسط الھنسى لوبلغ  ألف حائزآ , ٩,٨٣
من مزارعى العنب من مرك��ز الس��نطة ، كم��ا تش��ير بيان��ات نف��س الج��دول إل��ى أن مس��احة محص��ول العن��ب  ١١٤

 ، و بل��غ المتوس��ط الھندس��ى آأل��ف ح��ائز ٢,٦٤أل��ف ف��دان وبل��غ ع��دد الح��ائزين  ١,٥٢بمركز زفتى بلغت ح��والى 
  .من مركز زفتى  امزارع ٣٨، وبذلك فقد تم إختيار  ٪١٩,٥٥عدد الحائزين ومساحتھم حوالى لنسبة 

  
  ) توزيع عينة الدراسة على المراكز المختارة بمحافظة الغربية ١جدول رقم (

 المتوسط الھندسى عدد أفراد العينة
 مساحة العنب الحائزين أعداد

 مراكز
 الفدانباgلف  ٪ مزارع باgلف ٪

 نطةالس ٦,٩٧ ٨٢,١ ٩,٨٣ ٧٨,٨ ٨٠,٤٥ ١١٤
 زفتى ١,٥٢ ١٧,٩ ٢,٦٤ ٢١,٢ ١٩,٥٥ ٣٨
 اHجمالى ٨,٤٩ ١٠٠ ١٢,٤٧ ١٠٠ ١٠٠ ١٤٢

  . ٢٠١٤عام   منشورة، بيانات غير  البساتينمديرية الزراعة بمحافظة الغربية ، سجkت أدارة  -المصدر :   

    
وفق��ا   س��نطةال)  إل��ى أن��ه ت��م اختي��ار قريت��ى ش��نراق والبن��درة م��ن مرك��ز ٢تش��ير بيان��ات الج��دول رق��م (

 اف��دان ٨٧٢مس��احة محص��ول العن��ب ب��القريتين ح��والى ت ، حي��ث بلغ��لaھمية النسبية للمساحة المزروعة بالعن��ب 
و باس��تخدام المتوس��ط ،  عل��ى الت��والى امزارع�� ٨٣٧و امزارع�� ٩٩٨نح��و  وبل��غ ع��دد الح��ائزين،  اف��دان ٦١٧و

م��ن قري��ة البن��دره  امزارع ٥٠قرية شنراق و من  امزارع ٦٤تم اختيار الھندسى لنسبة عدد الحائزين ومساحتھم 
تم اختيار قريتى نھطاى وسمبو من مرك��ز زفت��ى  و , امزارع ١١٤ليبلغ عدد المشاھدات من مركز السنطة نحو 

و  اف��دان ٤١٢بح��وزتھم ح��والى  امزارع�� ٤٨٢و  امزارع�� ٥١٦، حيث بلغ عدد الحائزين لمحص��ول العن��ب نح��و 
 امزارع�� ٢٠المتوسط الھندسى لنسبة ع��دد الح��ائزين ومس��احتھم ت��م اختي��ار  اماستخد، و بوالى على الت افدان ٣٩٠

 ٣٨م��ن قري��ة س��مبو وب��ذلك يبل��غ ع��دد المش��اھدات م��ن مرك��ز زفت��ى ح��والى  امزارع�� ١٨م��ن قري��ة نھط��اى و 
    .امزارع
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  ٠) توزيع عينة الدراسة على القرى المختارة بمحافظة الغربية ٢دول رقم (ج

 ط الھندسىالمتوس العينة مفرداتعدد 
 مساحة العنب اعداد الحائزين

 المركز القرية
 بالفدان ٪ مزارع ٪

 راقشن ٨٧٢ ٥٨,٦ ٩٩٨ ٥٤,٤ ٥٦,٥ ٦٤
 البندرة ٦١٧ ٤١,٤ ٨٣٧ ٤٥,٦ ٤٣,٥ ٥٠ السنطة

 الجملة ١٤٨٩ ١٠٠ ١٨٣٥ ١٠٠ ١٠٠ ١١٤
 نھطاى ٤١٢ ٥١,٤ ٥١٦ ٥١,٨ ٥١,٦ ٢٠

 سمبو ٣٩٠ ٤٨,٦ ٤٨٢ ٤٨,٢ ٤٨,٤ ١٨ زفتى
 الجملة ٨٠٢ ١٠٠ ٩٩٨ ١٠٠ ١٠٠ ٣٨
 اHجمالى       ١٤٢

  . ٢٠١٤عام  بيانات غير مننشورة بالسنطة وزفتى , الزراعيةدارة Rامديرية الزراعة بمحافظة الغربية ، سجkت  -المصدر : 
  

  

  النتائج ومناقشتھا
  

: Rتجاه العام  أوRنتاجاRمن محصول العنب بمحافظة الغربية : والعائد الكلى وصافى العائد لفدان لتكاليف ا  
  التكاليف اtنتاجية للفدان تطور  -١

تك��اليف إنت��اج ف��دان العن��ب ب��دون اVيج��ار خ���ل فت��رة الدراس��ة الق��يم الجاري��ة ل) أن ٣( توض��ح بيان��ات الج��دول
ام ع�� جنيھ��آ ٤٠٢٠ وح��د  أعل��ى بل��غ  , ١٩٩٩ع��ام  جنيھ��آ ٣٢٧٥) ق��د تراوح��ت ب��ين ح��د أدن��ى بل��غ نح��و ٢٠١٣- ١٩٩٩(

) أن تك��اليف ٤دول (ج��) بال١(رق��م وتوض��ح المعادل��ة جنيھ��ا خ���ل نف��س الفت��رة ,  ٣٥٧٩وبمتوس��ط س��نوى بل��غ    ,  ٢٠١٣
وبل��غ مع��دل التغي��ر  , ٠,١وأن ھ��ذه الزي��ادة معنوي��ة إحص��ائياً عن��د مس��توى  جنيھ��آ ٥٩,٥إنتاج فدان العنب تتزايد س��نوياً بنح��و 

(  كم��ا يوض��ح معام��ل التحدي��د ف��ة الف��دان م��ن العن��ب خ���ل مرحل��ة الدراس��ة ,من المتوس��ط الس��نوى لتكل ٪ ١,٦٦السنوى نحو 
R2 (   عام��ل  التغيرف��ى العوام��ل الت��ى يعك��س أثرھ��ا من التغيرات التى تحدث فى تكلفة إنت��اج الف��دان ترج��ع إل��ى ٪٩٢أن

  ., وذلك خ�ل الفترة موضع الدراسة الزمن مع إفتراض ثبات باقى العوامل المؤثرة  دون تغير 
  تطور السعر المزرعى  -٢

محص��ول العن��ب ق��د للط��ن م��ن  الج��ارى ) أن الس��عر المزرع��ى٣توض��ح البيان��ات ال��واردة بالج��دول (  
,  ٢٠١٣جنيھ��آ للط��ن ع��ام  ٤٥٠٠, وحد أعلى بلغ نحو  ١٩٩٩جنيھآ للطن عام  ١٧٥٠تراوح بين حد أدنى بلغ 

 )٢( رق��م توض��ح المعادل��ة و) , ٢٠١٣-١٩٩٩( خ���ل مرحل��ة الدراس��ةجنيھ��ا  ٣٠٠٠وبمتوسط سنوى بلغ نح��و 
ھ��ذه  جنيھ��آ للط��ن وأن ١٩٠محصول العنب يتزاي��د س��نوياُ بنح��و للطن من أن السعر المزرعى  )٤بالجدول رقم (

م��ن  ٪٦,٣, وبل��غ مع��دل التغي��ر الس��نوى للس��عر المزرع��ى نح��و  ٠,٠١الزي��ادة معنوي��ة إحص��ائياُ عن��د مس��توى 
م��ن  ٪٩٢أن )  R2ل مرحل��ة الدراس��ة, كم��ا يوض��ح معام��ل التحدي��د ( المتوس��ط الس��نوى للس��عر المزرع��ى خ���

التغيرات التى تحدث فى السعر المزرعى خ�ل مرحلة الدراسة ترجع إلى التغير فى العوامل الت��ى يعك��س أثرھ��ا 
  . , وذلك خ�ل الفترة موضع الدراسة فتراض ثبات باقى العوامل المؤثرة على السعر دون تغيرباعامل الزمن 

  .)٢٠١٣-١٩٩٩الفترة ( ) اtنتاجية الفدانية واtنتاج الكلى من العنب بمحافظة الغربية خkل٣ول  (جد
 جنيهصافى العائد بال للفدان بالجنيه الكلى العائد جنيه / طن السعر المزرعى بالجنيه تكلفة الفدان السنة

٦٣٥٠ ٩٦٢٥ ١٧٥٠ ٣٢٧٥ ١٩٩٩ 
٨٠٢٥ ١١٣٠٠ ٢٠٠٠ ٣٢٧٥ ٢٠٠٠ 
٩١٧٥ ١٢٥٠٠ ٢٠٠٠ ٣٣٢٥ ٢٠٠١ 
٨٩٢٥ ١٢٢٥٠ ٢٠٠٠ ٣٣٢٥ ٢٠٠٢ 
١٠٨٨٧ ١٤٢٨٧ ٢٢٥٠ ٣٤٠٠ ٢٠٠٣ 
١٢٧٨٧ ١٦١٨٧ ٢٢٥٠ ٣٤٠٠ ٢٠٠٤ 
١٢٥٥٠ ١٦٠٠٠ ٢٢٥٠ ٣٤٥٠ ٢٠٠٥ 
١٢٦١٢ ١٦٠٦٢ ٢٢٥٠ ٣٤٥٠ ٢٠٠٦ 
١٥٤٥٤ ١٨٩٩٩ ٣٠٠٠ ٣٤٥٤ ٢٠٠٧ 
١٣٥٣٦ ١٧١٨١ ٣٠٠٠ ٣٦٤٥ ٢٠٠٨ 
١٧٨٤٧ ٢١٤٩٢ ٣٠٠٠ ٣٦٤٥ ٢٠٠٩ 
٢٠٥٨٠ ٢٤٥٤٠ ٤٠٠٠ ٣٩٦٠ ٢٠١٠ 
١٩٥٤٦ ٢٣٥٠٦ ٣٥٠٠ ٣٩٦٠ ٢٠١١ 
٢٤٧٠٠ ٢٨٨٠٠ ٤٠٠٠ ٤٠١٠ ٢٠١٢ 
٢٧٨٥٩ ٣١٨٦٩ ٤٥٠٠ ٤٠٢٠ ٢٠١٣ 

 ١٤٧٢٢ ١٨٣٠٧ ٣٠٠٠ ٣٥٧٩ المتوسط
  .المصدر : مديرية الزراعة بالغربية , إدارة البساتين , بيانات غير منشورة 
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  تطور العائد الكلى  لفدان العنب  -٣
ب��ين  تلعائد الكل��ى لف��دان العن��ب ق��د تراوح��القيم الجارية ل ) أن ٣بالجدول رقم ( توضح البيانات الواردة

س��نوى  وبمتوس��ط ,٢٠١٣جنيھ��اً ع��ام  ٣١٨٦٩,وحد أعلى بلغ نح��و  ١٩٩٩جنيھآً عام  ٩٦٢٥حد أدنى بلغ نحو 
 ) بالج��دول رق��م٣كم��ا توض��ح المعادل��ة رق��م () ,  ٢٠١٣ -١٩٩٩فت��رة الدراس��ة (جنيھ��ا خ���ل  ١٨٧٠٣بلغ نحو 

وأن ھ��ذه الزي��ادة معنوي��ة إحص��ائياً عن��د  جنيھ��اً  ١٣٩٨,٢) أن العائد الكلى من فدان العنب يتزاي��د س��نوياً بنح��و ٤(
م��ن المتوس��ط الع��ام للعائ��د م��ن  ٪٧,٦, كما بلغ معدل التغير السنوى للعائ��د م��ن ف��دان العن��ب نح��و  ٠,٠١مستوى 

م��ن التغي��رات الت��ى تح��دث ف��ى  ٪٩٢أن )  R2 فدان العنب خ�ل مرحل��ة الدراس��ة, كم��ا يوض��ح معام��ل التحدي��د( 
فى العوامل التى يعكس أثرھا عامل الزمن مع إفتراض ثب��ات ب��اقى  العائد الكلى من فدان العنب ترجع إلى التغير

  ., وذلك خ�ل الفترة موضع الدراسةالعوامل اHخرى دون تغير
  

  العنzzب بمحافظzzة الغربيzzة خkzzل الفتzzرة لفzzدان لمحصzzولل للتكلفzzة والعائzzدالعzzام  اRتجzzاهمعzzادRت  )٤جzzدول (
 )٢٠١٣ – ١٩٩٩ (  

F R2 المتغيرات رقم المعادلة المعادله المتوسط ٪معدل التغير 

٣٥٧٩ ١,٧ ٠,٩٢ **١٤٧,٢ 
^ص

  هس٥٩,٥+  ٣١٠٣= ١
)١١,٣(** 

 تكلفة الفدان ١

٣ ٦,٣ ٠,٩٢ **١٤٧,٢ 
  هس٠,١٩+١,٤٧=  ٢^ص

)١٢,١(* 
 السعر المزرعى ٢

١٨٣,٧ ٧,٦ ٠,٩٢ **١٤١,٥ 
^ص

  هس١٣٩٨,٢+٧١٢٠,٨=  ٣
 )١٢,١(* 

 العائد الكلى ٣

١٤٧٢٢ ٩,١ ٠,٩١ **١٣٦,١ 
^ص

  هس ١٣٣٧,١+٤٠٢٥,٩=  ٤
 صافى العائد ٤ **)١١,٦٦(

  ٠,٠٥* معنوى عند مستوى المعنوية    ٠,٠١معنوى عند مستوى المعنوية  **  

  )٣تحليل بيانات الجدول رقم ( لمصدر :ا   
  

  لفدان العنبتطور صافى العائد   - ٤
ب��ين ح��د  تصافى العائد لف��دان العن��ب ق��د تراوح��القيم الجارية ل ) أن٣توضح البيانات الواردة بالجدول (

, وبمتوس��ط س��نوى بل��غ  ٢٠١٣ع��ام  جنيھ��اً  ٢٧٨٥٩وحد أعلى بلغ نحو  ١٩٩٩عام  جنيھآً  ٦٣٥٠أدنى بلغ نحو 
 )٤بالج��دول رق��م ( )٤ضح المعادلة رقم (, كما تو) ٢٠١٣ -١٩٩٩جنيھاً  خ�ل فترة الدراسة ( ١٤٧٢٢حوالى 

الدراس��ة وأن ھ��ذه الزي��ادة  مرحل��ة خ���ل جنيھ��آ ١٣٣٧,١ص��افى العائ��د لف��دان العن��ب يتزاي��د س��نوياً بح��والى ن أ
م��ن المتوس��ط الس��نوى  ٪٩,١وبل��غ مع��دل التغي��ر الس��نوى نح��و , ٠,٠١معنوي��ة إحص��ائياً عن��د مس��توى المعنوي��ة 

م��ن التغي��رات الت��ى تح��دث ف��ى  ٪٩١) أن  R2م��ا يوض��ح معام��ل التحدي��د ( ك لص��افى العائ��د خ���ل نف��س الفت��رة ,
عام��ل ال��زمن م��ع إفت��راض ثب��ات ب��اقى العوام��ل ف��ى العوام��ل الت��ى يعك��س أثرھ��ا  التغي��رص��افى العائ��د ترج��ع إل��ى 

 .على صافى العائد دون تغيرالمؤثرة 
  . ٢٠١٤م عا التكاليف والعائد للفدان من محصول العنب بمحافظة الغربية -نياً :ثا
  إنشاء فدان من العنبتكاليف  -١

 م��ن محص��ول العن��ب حي��ث أنVنش��اء ادراس��ة تك��اليف تتطلب دراسة تك��اليف اVنت��اج لمحص��ول العن��ب 
وتحتاج إلى ش��بكه م��ن الس��لك الص��لب مثبت��ة  اعام ٢٥تمكث فى اHرض نحو  التى ،البستانية المعمرهالمحاصيل 

وي��تم إنش��اء محص��ول الثم��ار، اHف��رع و ريق��ه ھندس��يه لتحم��ل عل��ى دعام��ات م��ن الحدي��د ت��وزع عل��ى اHرض بط
، مم��ا إس��تلزم دراس��ة تك��اليف فى الع��ام الث��انىالعنب فى العام اHول بزراعة الشت�ت وعمل شبكه الحديد والسلك 

) نھ��ا قيم��ة الحدي��د والس��لك (الخ��ردهاVنشاء منفصله عن تكاليف اVنت��اج حي��ث تحس��ب تك��اليف اVنش��اء ويخص��م م
Hفى نھاية العمر ا%نتاجى  شجاروخشب ا Vنتاجويتم قسمتھا على العمر اaقس��ط  وذلك للحصول على شجارى ل

) تكلف��ة إنش��اء ٥, ويوض��ح الج��دول رق��م ( تك��اليف اVنت��اج يض��اف قس��ط اVھ���ك الثاب��ت ال��ىو)  ٢(الثابتاVھ�ك 
العملي��ات تكلف��ة  يتض��ح أنان��ات م��ن البيات الزراعي��ه بمحافظ��ة الغربي��ة ، وعل��ى العملي�� ةف��دان م��ن العن��ب موزع��

وأن  أھ���م  عل���ى الت���والى , ٪٢٨,٢بنس���به  ٪٧١,٨الزراعي���ه ت���وزع ب���ين العم���ل البش���رى والعم���ل اHل���ى بنس���به 
عم��ل الج��ور ، نث��ر الس��ماد البل��دى , ھ��ى وفقا لترتيب اجراؤھ��ا ف��ى الحق��ل  العمليات التى يقوم بھا العمل البشرى 

التقل��يم والت��ربيط   ش��د الس��لك و عمل حفر للحديد ، تثبيت الحديد،يماوى , ونثرالسماد الكرى, لازراعة الشت�ت ، 
على الترتيب ، وكانت جنيھاً  ٣٠٠و  ٣٠٠،٢٠٠، ٤٥٠،  ٦٠،  ١٥٠،  ٥٠٠، ٧٥٠، ٢٥٠حيث بلغت حوالى 

  العزي��قو  ، ال��رىالتس��ويه ب��الليزر نق��ل الس��ماد البل��دى , الح��رث , العم��ل اkل��ى ھ��ى أھ��م العملي��ات الت��ى يق��وم بھ��ا
  .على الترتيب  جنيھاً  ٢٤٠، ١٥٠، ٤٠٠، ٢٥٠، ١٢٠ حيث بلغت نحو
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موزعzzه علzzى العمليzzات  ٢٠١٤الغربيzzة عzzام تكلفه إنشاء فدان من محصول العنب بمحافظzzة   ) ٥جدول رقم ( 
  الزراعيه

 بالجنيه التكاليف  جماليا
  نوع العمل                  العمل اRلى العمل البشرى

 ساعة هجنيبالالتكلفة  ٪ ساعة هجنيبال لفةالتك ٪ العمليات
 البلدى السمادنقل ونثر  ٤ ١٢٠ ٣٢,٤ ١٦ ٢٥٠ ٦٧,٦ ٣٧٠
 *حرث ٣ ٢٥٠ ١٠٠ -  -  -  ٢٥٠
 *تسوية بالليزر ٥ ٤٠٠ ١٠٠ -  -  -  ٤٠٠
 عمل جور -  -  -  ٦٠ ٧٥٠ ١٠٠ ٧٥٠
 زراعه شت�ت -  -  -  ٣٠ ٥٠٠ ١٠٠ ٥٠٠
 رى ١٥ ١٥٠ ٥٠ ١٥ ١٥٠ ٥٠ ٣٠٠
 تسميد كيماوى -  -  -  ٦ ٦٠ ١٠٠ ٦٠
 عزيق ٥ ٢٤٠ ١٠٠ -  -  -  ٢٤٠
 عمل حفر الحديد -  -  -  ١٥ ٤٥٠ ١٠٠ ٤٥٠
 تثبيت الحديد -  -  -  ١٠ ٣٠٠ ١٠٠ ٣٠٠
 شد السلك -  -  -  ٥ ٢٠٠ ١٠٠ ٢٠٠
 تقليم وتربيط -  -  -  ٢٠ ٣٠٠ ١٠٠ ٣٠٠
 اVجمالى ٢٢ ١١٦٠ ٢٨,٢ ١٦١ ٢٩٦٠ ٧١,٨ ٤١٢٠

  بشرى )متضمنة أجر السائق (العمل ال*
  . بيانات عينة الدراسةجمعت وحسبت  المصدر : 

  

) تكلفة إنشاء فدان من محصول العن��ب موزع��ه عل��ى مس��تلزمات اVنت��اج ٦كما يوضح الجدول رقم (   
مث��ل ف��ى الحدي��د ، الس��لك ، ، و من البيانات يتضح أن أھم مستلزمات اVنت��اج ال�زم��ه Vنش��اء ف��دان م��ن العن��ب تت

، ١٧٥٠٠الكيماوي��ه وم��واد البن��اء (أس��منت، زل��ط ورم��ل) حي��ث بلغ��ت ح��والى ،  لدى اHسمده، السماد البالشت�ت
ومم��ا س��بق ف��ان اجم��الى تكلف��ة إنش��اء ف��دان م��ن  ,جنيھ��اً عل��ى الترتي��ب ٤٦٠، ٦٧٥، ١٢٠٠،  ١٥٠٠،  ٣٠٠٠

خش��ب بلغ��ت قيم��ة الخ��ردة م��ن الحدي��د والس��لك ومن بيان��ات عين��ة الدراس��ة , وجنيھاً  ٣٥٣٥٥العنب بلغت حوالى 
وبطرح قيمتھا من اجمالى تك��اليف ا%نش��اء وقس��مة الن��اتج  ,جنيھاً  ١٠٧٣٠نحو فى نھاية العمر ا%نتاجى اHشجار

تض��اف إل��ى التك��اليف  جنيھاً  ٩٨٥ يقدر بنحوقسط اVھ�ك الثابت  فان اعام ٢٥نحوالمقدر بالعمر ا%نتاجى على 
  .اVنتاجية سنوياً 

العنzzب بمحافظzzه الغربيzzه موزعzzه علzzى مسzzتلزمات اtنتzzاج عzzام  ) تكلفzzة إنشzzاء فzzدان مzzن محصzzول٦جzzدول (
٢٠١٤  

 اtجمالي السعر جنيه الكمية الوحدة الصنف
 ١٥٠٠ ١,٥ ١٠٠٠ شتله شت�ت

 ١٢٠٠ ٤٠ ٣٠ ٣م سماد بلدى
 ٣٠٠ ٥٠ ٦ شيكاره سماد فوسفاتى

 ٣٧٥ ٧٥ ٥ شيكاره سماد نيتروجينى
 ١٧٥٠٠ ٥٠٠٠ ٣,٥ طن حديد
 ٣٠٠٠ ٦ ٥٠٠ كيلو جرام سلك

 ٢٨٠ ٣٥ ٨ شيكاره أسمنت
 ١٠٠٠ ١٠٠ ١٠ ٣م زلط
 ٨٠ ٤٠ ٢ ٣م رمل

 ٢٥٢٣٥  إجمالى المستلزمات
 ٤١٢٠  اجمالى تكلفة العمليات

 ٦٠٠٠  ا%يجار
 ٣٥٣٥٥  إجمالى تكلفة الفدان

  . بيانات عينة الدراسة جمعت وحسبت من  المصدر :
  
  
  

  تكاليف اtنتاج لفدان عنب مثمر -٢
) تكاليف إنتاج فدان من محص��ول العن��ب المثم��ر موزع��ه عل��ى العملي��ات ٧ت الجدول رقم (توضح بيانا

وأن أھ��م العملي��ات للعم��ل اkل��ى ،  ٪٣٦,٢للعمل البش��رى و  ٪٦٣,٨الزراعيه تتوزع بأھميه نسبيه بلغت حوالى 
نث��ر الس��ماد  يط ,الت��ى يق��وم بھ��ا العم��ل البش��رى وفق��ا لترتي��ب اجرؤھ��ا ھ��ى نث��ر الس��ماد البل��دى , التقل��يم والت��رب

مقاوم���ة ا%ف���ات , تحب���يس الب���راعم , قط���ف ا%وراق وقط���ف المحص���ول , حي���ث بلغ���ت  ال���رى , الكيم���اوى ,
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جنيھ��ا عل��ى الترتي��ب , ف��ى ح��ين كان��ت أھ��م  ١٢٠٠و  ٤٠٠,  ١٨٠,  ١٨٠,  ١٥٠,  ١٠٠,  ٢٤٠, ٢٥٠ح��والى
ال��رى ومقاوم��ة  ق��ل الس��ماد الكيم��اوى ,نھ��ى نق��ل الس��ماد البل��دى , العزي��ق , العملي��ات الت��ى يق��وم بھ��ا العم��ل ا%ل��ى

  جنيھا على الترتيب ٢٢٥و  ٢٠٠,    ٣٠ ٩٦٠, ١٢٠ا%فات ,حيث بلغت حوالى 
   

  ٢٠١٤ ربيةالغبمحافظة  ) تكاليف اtنتاج لفدان عنب مثمر موزعه على العمليات الزراعية ٧جدول رقم ( 

 اtجمالي
 العمل البشرى

  نوع العمل              العمل اRلى
 عملياتال

 رجال نساء
 ساعة التكلفة ٪ ساعة التكلفة ٪ ساعة التكلفة ٪

 السماد البلدينقل ونثر  ٤ ١٢٠ ٣٢,٤ ١٦ ٢٥٠ ٦٧,٣ -  -  -  ٣٧٠
 تقليم وتربيط -  -  -  ٢٥ ٢٤٠ ١٠٠ -  -  -  ٢٤٠
 يقزع ٢٤ ٩٦٠ ١٠٠ -  -  -  -  -  -  ٩٦٠
 سماد كيماوينقل ونثرال ١ ٣٠ ٢٣ ٢ ١٠٠ ٧٧ -  -  -  ١٣٠
 الري ٢٠ ٢٠٠ ٥٧ ٥ ١٥٠ ٤٣ -  -  -  ٣٥٠
 مقاومةآفات وأمراض ٩ ٢٢٥ ٥٥,٥ ٩ ١٨٠ ٤٣,٥ -  -  -  ٤٠٥
 بيس براعمحت -  -  -  ٩ ١٨٠ ١٠٠ -  -  -  ١٨٠
 قطف أوراق -  -  -  -  -  -  ٤٠ ٤٠٠ ١٠٠ ٤٠٠
 قطف  محصول -  -  -  ٩٠ ٧٥٠ ٦٢,٥ ٤٥ ٤٥٠ ٣٧,٥ ١٢٠٠
 ياVجمال ٥٨ ١٥٣٥ ٣٦,٢ ١٦٥ ١٨٥٠ ٤٣,٧ ٨٥ ٨٥٠ ٢٠,١ ٤٢٣٥

  .بيانات عينة الدراسة   -المصدر :
     

) أن أھم مستلزمات اVنتاج تتمثل فى المبي��دات الحش��ريه والفطري��ه ال�زم��ه ٨وتوضح بيانات الجدول (
لمقاوم��ة اkف��ات والفطري��ات ، اHس��مده البلدي��ه واHس��مده الكيماوي��ه وخاص��ة البوتاس��يوم ، حي��ث بلغ��ت ح��والى 

ومما س��بق يتض��ح أن إجم��الي تكلف��ة العم��ل البش��رى واkل��ى ال���زم ترتيب .جنيھاً على ال ١١٢٥،  ٨٠٠، ١٢٠٠
جنيھ��اً ،  ٣١٢٥جنيھ��اً ، وبلغ��ت إجم��الي قيم��ة مس��تلزمات اVنت��اج نح��و  ٤٢٣٥لف��دان العن��ب المثم��ر بلغ��ت نح��و 

ه جنيھ��اً وبإض��افة قس��ط اVھ���ك ال��ذى ت��م حس��اب V٦٠٠٠يجاريه بل��غ نح��و اوتشير البيانات إلى أن متوسط القيمه 
جنيھاً , ووفقا لمتوس��ط اVنتاجي��ة الب��الغ نح��و  ١٤٣٤٥جنيھاً تصبح إجمالي تكلفة الفدان حوالى  ٩٨٥مسبقاً بنحو 

   جنيھآ . ١٩٧٨,٦طن للفدان فان متوسط تكلفة إنتاج  طن من العنب بمحافظة الغربية يقدر بحوالى  ٧,٢٥
  

  

  ٢٠١٤محافظة الغربية عام ) تكاليف مستلزمات اtنتاج لفدان عنب مثمر ب ٨جدول رقم ( 
 المستلزمات الوحدة الكمية سعر الوحدة اtجمالي

 أسمده بلدية ٣م ٢٠ ٤٠ ٨٠٠
 أسمده فوسفاتية *شيكا ره ٣ ٥٠ ١٥٠
 أسمده نيتروجين *شيكا ره ٥ ٧٥ ٣٧٥
 أسمده بوتاسيه *شيكا ره ٢ ٣٠٠ ٦٠٠
 مبيدات مختلفة مختلفة مختلفة ١٢٠٠
 إجمالي ستلزمات  ٣١٢٥
 اVيجار  ٦٠٠٠
 قسط ا%ھ�ك  ٩٨٥
 تكلفة العمليات  ٤٢٣٥
 إجمالي التكاليف  ١٤٣٤٥

  كيلوجرام. ٥٠الشيكارة * 

  .  بيانات عينه الدراسة جمعت وحسبت -المصدر:  
  

  اجمالى العائد من فدان العنب بمحافظة الغربية -٣
, ، ٢٠١٤بمحافظ��ة الغربي��ة ع��ام ) إجمالي العائد من ف��دان عن��ب مثم��ر  ٩توضح بيانات الجدول رقم ( 

ط��ن تق��در قيمتھ��ا بنح��و  ٧,٢٥ويتض��ح م��ن البيان��ات أن كمي��ة المحص��ول الرئيس��ي وھ��و ثم��ار العن��ب بلغ��ت نح��و 
كيل��و ج��رام , بلغ��ت قيمتھ��ا نح��و  ٧٠٠ جنيھآ , كما بلغ��ت كمي��ة الن��اتج الث��انوي وھ��و أوراق العن��ب نح��و ٢٣٥٦٢
جنيھ��آ ، وحي��ث أن متوس��ط  ٢٥٣١٢د من فدان العنب ح��والي جنيھآ ، وبذلك يصبح متوسط إجمالي العائ ١٧٥٠

  جنيھا . ١٠٩٦٧ألف جنيھاً فإن صافى العائد يقدر بحوالي  ١٤٣٤٥تكلفة الفدان قدر بحوالي 
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   ٢٠١٤إجمالي العائد لفدان عنب مثمر بمحافظة الغربية عام  )٩دول رقم (ج

صافى العائد 
 جنيهبال

اجمالى التكاليف 
 جنيهبال

لعائد إجمالي ا
 هجنيبال

 بالطن (الثمار) الناتج الرئيسي بالكيلو جرام (اgوراق ) الناتج الثانوي

 كميه السعر القيمة الكميه السعر القيمة

٧,٢٥ ٣,٢٥ ٢٣٥٦٢ ٧٠٠ ٢,٥ ١٧٥٠ ٢٥٣١٢ ١٤٣٤٥ ١٠٩٦٧ 

  .  بيانات عينه الدراسة المصدر:  جمعت وحسبت من
  

  نب بمحافظه الغربيةية لمحصول الع: المسالك التسويقالثثا
  :  ھيعدة مسالك  فيتنحصر المسالك التسويقية لمحصول العنب بمحافظه الغربية 

  )تاجر تجزئة , مستھلك  , مزارع , تاجر جملة , سوق جملة  (اgول  التسويقيالمسلك  -١
ار بمعاين��ة المحص��ول وھ��و عل��ى اHش��ج  نووفى ھذا المسلك يذھب تجار الجملة إلى الم��زارع ويقوم��  

عل��ى طريق��ة البي��ع وتحدي��د الس��عر وت��اريخ الش��راء , وي��تم تحدي��د الس��عر ع��ن طري��ق  ا%تف��اقف��ى الحق��ل , وي��تم 
ت��اجر التفاوض بين التاجر والمزارع وذلك وفقا Hسعار سوق الجملة , ويتحمل المزارع تكاليف القطف ويتحم��ل 

أقفاص م��ن الجري��د أو الب�س��تيك  فيالمحصول  ويتم تعبئة ,تكاليف أدوات التعبئة والنقل إلى سوق الجملة الجملة
كيلو جرام على الترتي��ب , ويق��وم ت��اجر  ١٠كيلو جرام و ١٢كجم و ١٧ حوالي ھا أو كراتين ورق , متوسط وزن

الجملة بنق��ل المحص��ول إل��ى س��وق الجمل��ة , وف��ى س��وق الجمل��ة ي��تم بي��ع المحص��ول لتج��ار التجزئ��ة لص��الح ت��اجر 
  .المحصول من سوق الجملة إلى المستھلك , ويقوم تاجر التجزئة بنقل ٪  ٣-٥تتراوح مابين  بعمولةالجملة 

  (مزارع , تاجر جملة , تاجر تجزئة , مستھلك)  الثاني التسويقيالمسلك  -٢
المحص��ول م��ن الم��زارع إل��ى ت��اجر التجزئ��ة مباش��رة دون أن  بنق��لوف��ى ھ��ذه الحال��ة يق��وم ت��اجر الجمل��ة 

يتحم��ل تك��اليف نق��ل إض��افية نظ��را   هتوفير تكاليف البيع بس��وق الجمل��ة , ولكن��يذھب إلى سوق الجملة محققا بذلك 
  . والقرى المختلفةن المدداخل  أينما يوجد لتنقله من محل إلى أخر ومن كشك إلى أخر

       )مستھلك  تجزئة,تاجر  مزارع,(  المسلك الثالث  -٣
ر التجزئة , حيث يذھب مجموع��ة م��ن في ھذا المسلك التسويقي يتم بيع المحصول من المزارع الى تاج
 ١٠-٥ ب��ين التجاريت��راوح ع��دد وغالب��ا تجار التجزئة إلى المزارع ف��ي الحق��ل وي��تم ا%تف��اق عل��ى الس��عر والش��راء

كبي��رة م��ن  االسوق , ويستخدم تجار التجزئة أقفاص�� فيويقوم تجار التجزئة بنقل المحصول إلى المستھلك  ا,تاجر
يتحم��ل ت��اجر التجزئ��ة ف��ى ح��ين كجم , ويتحمل الم��زارع تك��اليف القط��ف ٧٥ – ٦٠ سع الواحد منھا نحويالجريد 

وي��تم تحدي��د الس��عر وفق��ا لحال��ة كج��م فق��ط  ١٥٠يشتريھا التاجر الواحد نحو  التي, وتبلغ متوسط الكمية تكلفة النقل
  .المحصول 

عل��ى رأس الحق��ل  وف��ى ھ��ذه الطريق��ة يق��وم الم��زارع ببي��ع المحص��ول مسzzتھلك )  –المسzzلك الرابzzع (منzzتج -٤
من الطرق الرئيس��ية حت��ى يق��وم الم��زارع بع��رض المحص��ول  اللمستھلك مباشرة إ% أنه يلزم أن يكون الحقل قريب

وعل��ى ال��رغم  , ويتم البيع بسعر المس��تھلك ف��ى الس��وق أو أق��ل من��ه بنس��بة قليل��ة,  على الطريق للمستھلك مباشرة 
  .ه يحتاج الى فترة زمنية طويلة لبيع المحصول من أن المنتج يستفيد من عدم وجود وسطاء إ% أن

  زبيب ) النع امص –تاجر جملة  –المسلك الخامس (منتج -٥
 لواح��د أوأكث��ر م��ن حيث ي��ذھب ت��اجر الجمل��ة لش��راء المحص��ول م��ن الم��زارع ويق��وم بتس��ليم المحص��ول

ا المس��تھلك م��ن حي��ث كون الموصفات الخاصة بالمحصول أقل من التي يطلبھ��تزبيب , وفى ھذه الحالة النع امص
وق تس��ويق المحص��ول ع��وأحيان��ا يك��ون ھن��اك إص��ابات حش��رية وفطري��ة ت, اللون اHصفر الذھبي وكمي��ة الفرط��ة 
,وي��تم  ويتم تحديد السعر فى ھذا المسلك وفقا لحالة المحصول على اHش��جارل�ستھ�ك الطازج بالسعر المناسب 

  .وإرسالھا الى المصنع   كيلوجرام ٥٠تعبئة المحصول فى أقفاص ب�ستيك زنة 
  نع زبيب ) االمسلك السادس (منتج , مص -٦

الحق��ل وي��تم معاين��ة الحق��ل  إل��ىأو يذھب مندوب من المصنع , ھذه الحالة يذھب المنتج إلى المصنع  في
  . القطفعلى السعر ويتحمل المصنع تكاليف النقل إلى المصنع ويتحمل المزارع تكاليف  وا%تفاق

ويتضح م��ن الش��كل أن ) المسالك التسويقية لمحصول العنب بمحافظة الغربية , ١م (يوضح الشكل رقو 
ت��اجر التجزئ��ة الثال��ث مص��نع  الث��انيالمنتج يقوم بتسليم المحصول إلى أربع��ه مس��الك اHول منھ��ا لت��اجر الجمل��ة , 

يق��وم ت��اجر و,  عل��ى الترتي��ب  ٪ ٥و  ٪١٠,  ٪١٥,   ٪٧٠الزبي��ب واHخي��ر للمس��تھلك مباش��رة موزع��ه بنس��به 
 الجمل��ةس��وق  الث��اني,  التجزئ��ةمس��الك اHول منھ��ا ت��اجر  ث�ث��ةيحص��ل علي��ه م��ن المن��تج إل��ى  الجمل��ة بتوزي��ع م��ا

  .على الترتيب  ٪ ٢٠,  ٪ ٣٥,  ٪ ٤٥والثالث مصنع الزبيب موزعه بنسبه 
المس��احة لقزمي��ة بيد أنه تجب ا%شارة الى أن��ه %توج��د تك��اليف حراس��ة لجمي��ع المس��الك التس��ويقية نظ��را 

  من جھة وقرب المزارع من سكن الزراع من جھة أخرى .



Abou Saad, H.N. and  M.A.Elsawy. 
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  حافظه الغربية) المسالك التسويقية لمحصول العنب بم١شكل رقم (

  بيانات عينة الدراسة شكل التخطيطى بمعرفة الباحث منالمصدر : تم اعداد ال
  

  

  العمليات التسويقية اgساسية لمحصول العنب بمحافظة الغربية 
تتزايد أھميه العملي��ات التس��ويقية الت��ى يل��زم إجرائھ��ا عل��ى محص��ول العن��ب لك��ل مرحل��ة تس��ويقية وذل��ك 

تلف وموس��مية اVنت��اج , كم��ا تتع��دد العملي��ات التس��ويقية وتتزاي��د أھميتھ��ا وفق��ا للظ��روف نظرا لقابلية المحصول لل
ا%قتص��ادية وا%جتماعي��ة للمس��تھلكين وم��دى تق��دم أو تخل��ف المجتم��ع , وبالنس��بة لمحص��ول العن��ب ف��إن العملي��ات 

مك��ن تركھ��ا كالتعبئ��ة التسويقية لم تأخذ نصيبا من ا%ھتمام , حي��ث اقتص��رت عل��ى العملي��ات الض��رورية الت��ى % ي
والنقل , إ% أنه فى السنوات اHخيرة حدث تغير كبير فى الظروف ا%قتص��ادية وا%جتماعي��ة وزاد ع��رض النق��ود 
بالمجتمع وتزايد الطلب على السلع عالية الجودة وخاصة فى المناطق الحضرية  , ومن ث��م أص��بح إج��راء بع��ض 

  . )٤(لتغليف وطرق العرضالعمليات التسويقية واجبه كالفرز والتدريج وا
عل��ى الجن��ى فق��ط  المن��تج بالمزرع��ة تقتص��رولقد أوضحت البيانات أن العمليات التسويقية التى يقوم بھ��ا 

اHمر الذى ي��ؤدى  , امن العناقيد لونھا ذھبي ٪ ٧٠عندما يصبح , وذلك فور ظھور ع�مات النضج على العناقيد 
الحب��وب  ا ت��تم عملي��ة الف��رز ف��ى أض��يق الح��دود باس��تبعاد بع��ضإل��ى زي��ادة نس��به الثم��ار غي��ر تام��ة النض��ج , كم��

إل��ى س��وق الجمل��ة أو ت��اجر التجزئ��ة  هنقلبتعبئة المحصول والعناقيد التالفة , أما على مستوى تاجر الجملة فيقوم و
أى تم توزيع وبيع المحصول على تجار التجزئة , وفى النھاية فإن تاجر التجزئ��ة % يق��وم ب��ي, وفى السوق الجملة 

ح��دث عملي��ات تس��ويقية إض��افية ل��دى تج��ار التجزئ��ة ب��المح�ت تعملي��ه غي��ر الع��رض والبي��ع للمس��تھلك , وق��د 
حي��ث ي��تم ف��رز وت��دريج العن��ب وفق��ا لدرج��ه الل��ون وحج��م الثم��ار إل��ى ,  الموج��ودة بالم��دن وتق��ع ف��ى أم��اكن راقي��ة

وعل��ى ال��رغم م��ن  ,بف��رق اHس��عار ف ويس��تفيد منھ��ا ت��اجر التجزئ��ة ي��درجات أولى وثانيه وقد يحدث عملي��ات تغل
أھمية بعض العمليات التسويقية على المحصول إ% أن ذلك يصاحبه ارتفاع نسبه الفاق��د نتيج��ة تزاي��د كمي��ة الف��رط 

  .وخاصة فى نھاية الموسم 
    الغربيةلمحصول العنب بمحافظه  التسويقيةللمسالك  التسويقيةالھوامش 

مس��الك , إ% أن��ه توج��د  س��تةوھ��ى  الغربي��ةالعن��ب بمحافظ��ه المس��الك التس��ويقية لمحص��ول  استعراضتم 
إلى عملي��ة التص��نيع وتحوي��ل العن��ب إل��ى زبي��ب  تنتھيإلى مستھلك للعنب الطازج ولكن  نتھىت % تسويقيةمسالك 

كمي��ات العن��ب  حي��ث أن  الراب��ع مس��لكال ت��م اس��تبعاد , كم��ا  وھى المس��لك الخ��امس والس��ادس ولذلك تم استبعادھا
المنتش��رة بنس��به عالي��ه  ھ��ي تس��ويقيةمس��الك  لث�ث��ة الدراس��ة اس��تكمالتم سيجدا, وبذلك  ضئيلةخ�له  من المسوقة

  .العنب تسويق  في
س��وق  –ت��اجر جمل��ه  –) أن متوس��ط س��عر الط��ن ف��ي المس��لك اHول ( من��تج  ١٠ويوضح الجدول رقم (

/ط��ن للمن��تج , ت��اجر الجمل��ة  جنيھ��آ ٥٧٠٠,  ٤٣٠٠,  ٣٢٥٠مس��تھلك ) بلغ��ت ح��والي  -ت��اجر تجزئ��ه   -  جمل��ة
جنيھ��آ للط��ن تمث��ل ح��والي  ٣٢٥٠وتاجر التجزئة على الترتيب , ويبلغ نصيب المنتج م��ن س��عر المس��تھلك ح��والي

جنيھ��آ للط��ن تمث��ل  ١٠٥٠س��عر المس��تھلك ح��واليمzzن  من سعر المستھلك , كما يبلغ نصيب  تاجر الجمل��ة ٪ ٥٧
جني��ه  ١٤٠٠ب تاجر التجزئة من س��عر المس��تھلك ح��والي حين يبلغ نصيمن سعر المستھلك في  ٪ ١٨,٤حوالي 

جنيھ��آ  ٢٧٥٠من سعر المستھلك وب��ذلك تص��بح إجم��الي الھ��وامش التس��ويقية ح��والي  ٪ ٢٤,٦للطن تمثل حوالي 
  للطن.

  المنتج

تاجر 
 جملة

مصنع  المستھلك
 زبيب

  التجزئة تاجر

سوق 
  الجملة
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   ٢٠١٤فظة الغربية عام محصول العنب بمحا) الھوامش التسويقية للمسالك التسويقية ل ١٠جدول (

المسالك 
 التسويقية

 نصيب المنتج والوسطاء من سعر المستھلك اgسعارجنيه/طنمتوسط 
  إجمالي الھوامش
 منتج التسويقية بالجنية

تاجر 
 جملة

  تاجرتجزئة
 (سعر لمستھلك)

 تاجر تجزئة تاجر جملة منتج
 نسبى مطلق نسبى مطلق نسبى مطلق

 ٢٧٥٠ ٢٤,٦ ١٤٠٠ ١٨,٤ ١٠٥٠ ٥٧ ٣٢٥٠ ٥٧٠٠ ٤٣٠٠ ٣٢٥٠ اHول
 ٢٣٠٠ ٢١,٤ ١٢٠٠ ١٩,٧ ١١٠٠ ٥٨,٩ ٣٣٠٠ ٥٦٠٠ ٤٤٠٠ ٣٣٠٠ الثانى
 ١٧٥٠ ٣١,٨ ١٧٥٠ - - ٦٨,٢ ٣٧٥٠ ٥٥٠٠ - ٣٧٥٠ الثالث

  جمعت وحسبت من بيانات عينة الدراسة الخاصة بمحصول العينة .   -المصدر :
  

 -ت��اجر جمل��ه   -مس��لك الث��اني ( من��تج  الط��ن ف��ى ال سعر) أن متوسط  ١٠الجدول رقم (من ضح كما يت
للط��ن للمن��تج , ت��اجر الجمل��ة وت��اجر  جنيھ��آ ٥٦٠٠و  ٤٤٠٠,  ٣٣٠٠مس��تھلك )  تبل��غ ح��والي  -ر تجزئ��ة  ت��اج

 ٥٨,٩للط��ن تمث��ل ح��والي  جنيھ��آ  ٣٣٠٠التجزئة على الترتيب , ويبلغ نصيب المنتج من سعر المستھلك حوالي 
للط��ن تمث��ل ح��والي  جنيه ١١٠٠سعر المستھلك حواليمن  من سعر المستھلك , كما يبلغ نصيب  تاجر الجملة ٪

للط��ن  جني��ه ١٢٠٠من سعر المستھلك في حين يبلغ نصيب ت��اجر التجزئ��ة م��ن س��عر المس��تھلك ح��والي  ٪ ١٩,٧
  . للطن جنيه ٢٣٠٠من سعر المستھلك وبذلك تصبح إجمالي الھوامش التسويقية حوالي  ٪ ٢١,٨تمثل حوالي 

ت��اجر تجزئ��ة   -ك التسويقى الثالث (منتج المسلسعر الطن فى ) أن متوسط ١٠توضح بيانات الجدول (و
, وبل��غ نص��يب المن��تج والى للطن للمنتج وتاجر التجزئة على الت�� هجنيھ ٥٥٠٠و  ٣٧٥٠مستھلك  ) بلغت نحو  -

من سعر المستھلك , كما بلغ نصيب ت��اجر  ٪  ٦٨,٢للطن تمثل حوالى  هجنيھ ٣٧٥٠من سعر المستھلك حوالى 
من سعر المس��تھلك , وتبل��غ الھ��وامش التس��ويقية ف��ى ھ��ذا  ٪ ٣١,٨مثل حوالى لطن ت هجني ١٧٥٠التجزئة حوالى 
يتحمل تاجر التجزئ��ة , فى حين للطن , وفى ھذا المسلك يتحمل المنتج تكاليف الجنى جنيه ١٧٥٠المسلك حوالى 

لك ارتف��ع تكلفه النقل إلى مح�ته أو الشارع كبائع متجول وي�حظ فى ھ��ذا المس��لك اختف��اء دور ت��اجر الجمل��ة وب��ذ
نصيب المنتج ونصيب تاجر التجزئة عن المسالك السابقة , وعلى ال��رغم م��ن انخف��اض الھ��وامش التس��ويقية بھ��ذا 

ق��ط ب��ين الم��زارعين بعين��ه ف ٪ ٢٠المس��لك مم��ا يعن��ى ارتف��اع الكف��اءة التس��ويقية إ% أن ھ��ذا المس��لك ينتش��ر بنس��به 
كيل��و ج��رام  وأن  ١٥٠يق��وم بتس��ويقھا يومي��ا % تتج��اوز الدراسة حيث أن الكميات التى يستطيع تاجر التجزئة أن 

مم��ا يعن��ى ط��ول فت��رة التس��ويق لتص��ل عش��رة أي��ام  ا ,جرات�� ٧متوسط ع��دد تج��ار التجزئ��ة ف��ى الي��وم يبل��غ ح��والى 
أو الحق��ول القريب��ة م��ن  ف��دان  ٠,٥إ% أن ھذا المس��لك يناس��ب المس��احات الص��غيرة الت��ي تق��ل ع��ن  , لتسويق فدان

  .  الطرق الرئيسية
  للمسالك التسويقية لمحصول العنب بمحافظه الغربية التكاليف التسويقية

, ويوض��ح  )٣(اليھ��ا أرب��اح الوس��طاء اتعرف التكاليف التسويقيه  بأنھ��ا اجم��الى مص��رفات العملي��ات التس��ويقيه مض��اف
وتوص��يل المحص��ول  , وم��ن البيان��ات يتض��ح أن تكلف��ه الجن��يوأرب��اح الوس��طاء التس��ويقية المص��روفات ) ١١الج��دول رق��م (

 جنيھ��آ ٦٠ح��والى تكلف��ه الف��رز والتعبئ��ة بلغ��ت , بينم��ا  فى جميع المسالك التس��ويقية للطن جنيھآ ١٩٥لرأس الحقل تبلغ حوالي 
جنيھ��آ ف��ى المس��الك اHول والث��انى ف��ى  ٢٤٠جنھا فى المسلك الثالث , و بلغت  تكلف��ه العب��وات ٥٥المسلك اHول والثانى و فى

جنيھ��آ ف��ى اHول  ١٥٠و ١٧٥,  ١٤٥جنيھ��آ ف��ى المس��لك الثال��ث , و بلغ��ت  تكلف��ه التحمي��ل والنق��ل  ١٢٥ح��ين بلغ��ت نح��و 
, كم��ا يتض��ح م��ن  جني��ه ١٤٥فق��ط والثانى والثال��ث عل��ى الترتي��ب  , و بلغ��ت  تكلف��ه العم��و%ت و السمس��رة  ف��ى المس��لك اHول

جنيھ��آ ف��ى المس��لك اHول , الث��انى والثال��ث  ٥٢٥و ٦١٠,  ٧٩٠نفس البيانات  أن اجمالى المصروفات  التسويقية بلغ��ت نح��و 
على الترتيب , ولق��د ت��م حس��اب اHرب��اح للوس��طاء  بط��رح  مص��روفات الوس��طاء م��ن نص��يبھم م��ن س��عر المس��تھلك ,و ب��ذلك  

  جنيھآ في المسلك اHول , الثاني والثالث على الترتيب . ١١٢٥و ١٦٣٠,  ١٩٦٠فقد بلغت أرباح الوسطاء  حوالى 
  

  ) التكاليف التسويقية للطن من العنب بمحافظة الغربية وصافي أرباح الوسطاء ١١جدول (
 جنيهتكلفة تسويق الطن بال العملية

 المسلك الثالث المسلك الثاني اgول
 ١٩٥ ١٩٥ ١٩٥ جني ونقل لرأس الحقل

 ٥٥ ٦٠ ٦٠ الفرز والتعبئة
 ١٢٥ ٢٤٠ ٢٤٠ العبوات

 ١٥٠ ١٧٥ ١٤٥ النقل
 - - ١٤٥ وسمسرة عمو%ت

 ٥٢٥ ٦٧٠ ٧٩٠ إجمالي المصروفات
 ١١٢٥ ١٦٣٠ ١٩٦٠ أرباح الوسطاء

 ١٧٥٠ ٢٣٠٠ ٢٧٥٠ التسويقية إجمالي التكاليف
  .بيانات عينه الدراسة  جمعت وحسبت من المصدر :
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  لكفاءة التسويقية للمسالك التسويقية لمحصول العنب بمحافظه الغربيةا

المتمث��ل ف��ى اش��باع رغب��ات  -ن��اتج التس��ويق –معظم��ة النس��بة ب��ين  أنھ��اب) ٣(تع��رف الكف��اءة التس��ويقية
ي��دفعھا المس��تھلك وب��ين اجم��الى عناص��ر ا%نت��اج  الت��ىبا%س��عار  من السلع والخدمات والذى يعب��ر عن��ه المستھلك

النش��اط  وم��دخ�ت ھى معظم��ة النس��بة ب��ين مخرج��ات فى العملية التسويقية  , أى أن الكفاءة التسويقية المستخدمة
  .تسويقى ال
  من المعادلة التالية: تحسب الكفاءة 
  التكاليف التسويقية                                                    

    –  ١٠٠الكفاءة التسويقية  = 
                                                                             ١٠٠×              التكاليف اRنتاجية +التكاليف لتسويقية                                      

  

  
  , ٢٠١٤لعنب بمحافظة الغربية عام ل) الكفاءة التسويقية للمسالك التسويقية ١٢جدول ( 

  التسويقيةالكفاءة
٪ 

إجمالي التكاليف التسويقية 
 واtنتاجية

  تكاليف التسويق
 جنية / طن

  تكاليف اtنتاج
 ة / طنجني

 المسالك التسويقية

 اHول ١٩٧٨,٦ ٢٧٥٠ ٤٧٢٨,٦ ٤١,٨
 الثاني ١٩٧٨,٦ ٢٣٠٠ ٤٢٧٨,٦ ٤٦,٢
 الثالث ١٩٧٨,٦ ١٧٥٠ ٣٧٢٨,٦ ٥٣,١

   . بيانات عينة الدراسة -المصدر:  
  

) الكف��اءة التس��ويقية للمس��الك التس��ويقية لمحص��ول العن��ب بمحافظ��ة الغربي��ة ، و  ١٢ض��ح الج��دول رق��م (وي��و
جنيھ��اً , ف��ى ح��ين تبل��غ  ١٩٧٨,٦المس��لك التس��ويقي اHول أن متوس��ط تكلف��ة إنت��اج ط��ن العن��ب تبل��غ ح��والي  ويتض��ح م��ن

، أم��ا ع��ن  ٪٤١,٨جنيھاً , كما يتض��ح أن الكف��اءة التس��ويقية لھ��ذا المس��لك تبل��غ ح��والي ٢٧٥٠حوالي تكلفة التسويق للطن 
جنيھ��اً عل��ي الترتي��ب ,  ١٧٥٠جنيھ��اً للط��ن  ٢٣٠٠الي متوسط التكاليف التس��ويقية للمس��لك الث��اني والثال��ث فق��د بلغ��ت ح��و

  ، مم��ا س��بق يتض��ح أن المس��لك التس��ويقي الثال��ث ٪٥٣,١و  ٪٤٦,٢وم��ن ث��م ف��ان الكف��اءة التس��ويقية لھم��ا تبل��غ ح��والي 
  مستھلك ) ھو الذي يحقق أعلي كفاءة تسويقية ومن ثم فانه يعتبر أفضل المسالك التسويقية . –تاجر تجزئة  –( منتج 

  المشاكل التى تواجه المنتج والوسطاء فى تسويق محصول العنب بمحافظه الغربيه  أھم
 ًRالمشاكل التى تواجه المنتج  : أو   

  . والحشرات الفطريةالتسويق بسبب اHمراض  القطف وبالتالى عند تأخرالفرط زيادة   -١
 .اوالتعرض للنصب أحيانفى سداد ثمن المحصول  الجملةبعض تجار   مماطلة -٢
وض��عف الق��درة عل��ى اج��راء العملي��ات  ضعف المساومة لدى الزراع %سباب كثيرة أھمھا ص��غر الحي��ازات , -٣

  التسويقية المختلفة  وعدم توافر المعلومات التسويقية .
 .من قبل عند شراء المحصول من المزارعينتاجر الجمله عن السعر الذى حدده تراجع  -٤

    الجملةر المشاكل التى تواجه تاجثانيا : 
  إرتفاع العموله التى يحصلون عليھا . و الجملةتحكم الوك�ء فى سعر المحصول بسوق   -١
 .إرتفاع تكاليف النقل للمحصول إلى سوق الجمله وتجار التجزئة   -٢
  .تأخر بعض المستحقات لدى تجار التجزئه وأصحاب الوكا%ت  -٣

  المشاكل التى تواجه تاجر التجزئة ثالث : 
  .تلف كميات كبيرة من المحصول بدائية أساليب وأدوات التعبئة والنقل وبالتالى ـ ١
 . بيعھا بسعر أقل  يؤدى الى وجود كميات كبيرة من الفرطه وخاصه فى نھايه الموسم مما  -٢
 .قيمه التأمين عليھا  وارتفاعمن أقفاص وخ�فه  التعبئةثمن أدوات  رتفاع ا-٣

     لحل مشاكل التسويقء والوسطا  المنتج مقترحات
  . بسيطة عمولةشراف على عمليات البيع مقابل اV الزراعية تتولى التعاونية بالجمعيةإنشاء مكاتب   -١
نص��يب المن��تج م��ن حدد من خ�لھا السعر المناسب وال��ذى ي��ؤدى إل��ى زي��ادة يإنشاء وك�ء لعرض المحصول  -٢

ويقية واس��تمرار المن��تج ف��ى ا%نت��اج م��ن ناحي��ة وزي��ادة اش��باع  جنيه المستھلك مما يؤدى الى زيادة الكفاءة التس
              رغبات المستھلكين من ناحية اخرى .

  .المحصول بھا  انفراطنسبه  %نخفاضيد والب�ستيك بالكرتون راHقفاص الج استبدال-٣
 .تحت إشراف حكومى لعدم الت�عب باHسعار  الجملةوضع أسواق  -٤
  . السكانيةالجائلين قريبه من التجمعات  والباعة التجزئةعيه لتجار عمل أسواق تجم -٥
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  التوصيات:
 .عمل عبوات تناسب طبيعة المحصول لت�فى خسائر النقل -١
 .دور للجمعيات التعاونية  الزراعية فى العملية التسويقية لحماية المنتج  العمل على احياء -٢
 .وخاصة الفرز والتدريج والتغليف ضرورة اضافة عمليات تسويقية للمحصول  -٣
  لتسويق محصول العنب .مختصة  معيةانشاء ج -٤
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ABSTRACT 
 

 

Egyptian grapes exports are the most important exporting fruits in Egypt. The 
Europeans and Arab countries markets are the main imported markets of the Egyptian 
grapes. The quantity of Egyptian grapes exported estimated of about 80 thousand 
tons, with value of about 123 million dollars in 2012. The research aims mainly at 
studying the marketing channels and marketing efficiency of the grapes in Gharbia 
Governorate 
The main results of research could be summarized as follows;   
1- Increasing the number of brokers leads to increase in marketing cost and decrease 

in marketing efficiency as well as aloe share of producer consumer price. 
 2-The share of the retailer of the consumer price is higher than the share of 

wholesaler for all marketing channels. 
3- The profits of the retailer is higher than the wholesaler in the first channel whereas 

it lower than the whole seller in. 
4- The farm gate price in the first and the second and the third channel were 

estimated of about 3250, 3400 and 3750 LE respectively. 
5- Increasing the number of brokers leads to high price of the consumer, which 

reached about 5700, 5600 and5500 LE respectively for the three channels. 
Recommendation: 
1-Improving and facilitating the marketing services especially packing and transportation. 
2- Activating the role of cooperative and private association for providing the technical 

information and funding which needed for enhancing the processes of production 
and marketing of grapes. 
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3- Improving and enhancing the marketing process especially sorting, grading pacing 
and transportation.    

  


