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 ملخص البحث  

حيث يسهل قراءة المعلومات من خلال تمثيل  ان تصميم المعلومات له دور مهم و فعال في تبسيط المعلومات والبيانات ،

كمية كبيره من المعلومات و البيانات بصرياً ، حيث يتم استخدام الرموز و العلامات لتوصيا لمعلومات بسهولة و بطريقة 

 جذابة تسهل علي المتلقي فهمها و ادراكها .

صرية للمتلقيين المستهدفين لكي تحقق اعلي نسبة تفاعل حيث يتم تصميم المعلومات و البيانات داخل الإعلان وفقاً للثقافة الب

للمتلقي مع الإعلان ، فتصميم المعلومات بصرياً يعتبر لغة رموز و دلالات و هو وسيلة فعالة و مؤثرة في سلوك المتلقي 

 تحمل رسائل ذات معني و دلالات . 

همة لنقل المعلومات و البيانات بصورة مبسطة و حيث ان استخدام الرموز و الاشكال و الصور و الرسومات تُعد وسيلة م

سهلة تسهل علي المتلقي ادراك و فهم المعلومات المعقدة ، حيث تتعدد أسباب انتشار الانفوجرافيك و الذي يعتبر من اهم 

 أنواع تصميم المعلومات و منها : جذب الانتباه و سهولة الاسترجاع و الفهم و الادراك و القدرة علي الانتشار.

كما انه يضم العديد من العناصر  لاستخدامه،و الانفوجرافيك هو شكل من اشكال تصميم المعلومات له عدة أنواع و اشكال 

 صحيحة.التي ليس من السهل الوصول بها الي التمثيل البصري الذي يمكنه توصيل المعلومات بشكل يسهل ادراكه بصورة 

و من المهم ان يتم عرض هذه المعلومات بصورة ممتعة و مرتبة بصرياً لتوجيه الجمهور الي ما يهدف اليه الإعلان ، و 

ان تكون هذه المعلومات ملائمة لثقافة المتلقيين بصرياً ، و ذلك من خلال تحديد الرسالة المراد توصيلها و الفعل الذي يهدف 

 قي علي القيام به .   الانفوجرافيك الي حث الجمهور المتل
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حيث تمثل دراسة ثقافة الجمهور المستهدف خطوة مهمة لنجاح التصميم الإعلاني في تحقيق أهدافه التسويقية ، فالعلاقة بين 

ثقافة الجمهور و العمل التصميمي علاقة لا يمكن تجاهلها ، حيث يختص كل مجتمع بعادات و اتجاهات و اهتمامات مختلفة 

 ند تحديد وتصميم الأفكار الاعلانية.يجب مراعاتها ع

 :كلمات دالة

  الادراك البصري –الثقافة البصرية   -تصميم الانفوجرافيك  -تصميم المعلومات 

 

Abstract 

The design of information has an important and effective role in simplifying information and 

data, as it is easy to read information by representing a large amount of information and data 

visually, where symbols and signs are used to recommend information easily and in an attractive 

way that facilitates the recipient's understanding and awareness. 

Where the information and data inside the advertisement are designed according to the visual 

culture of the intended recipients in order to achieve the highest rate of interaction of the 

recipient with the advertisement. 

As the use of symbols, shapes, pictures and graphics is an important means of transmitting 

information and data in a simple and easy way that makes it easier for the recipient to understand 

and understand complex information, as there are many reasons for the spread of infographics, 

which is one of the most important types of information design, including: attracting attention 

and ease Retrieval, understanding, perception, and the ability to spread. 

An infographic is a form of information design that has several types and forms for its use, and 

it also includes many elements that are not easily accessible to the visual representation that can 

communicate information in a way that is easily perceived correctly. 

It is important that this information is presented in a fun and visually arranged way to direct the 

audience to what the advertisement aims, and that this information is appropriate to the 

recipient's culture visually, and that by defining the message to be conveyed and the action that 

aims infographic to urge the receiving audience to do with it . 

As studying the culture of the target audience is an important step for the success of advertising 

design in achieving its marketing goals, the relationship between the culture of the audience 

and design work is a relationship that cannot be ignored, as each society is concerned with 

different habits, trends and interests that must be taken into account when defining and 

designing advertising ideas. 

Keywords:  

Information’s design – Infographic design – Visual Culture – Visual Perception  

 

 مقدمة 

إن عملية التصميم واحدة من أكثر العمليات الهامة و المؤثره في دفع الحضارة و التكنولوجيا الي الأمام ، و مما لا شك فيه 

أن الممارسات الإعلانيه و صناعه الإعلان أصبحت تتأثر بالتغيرات الإقتصاديه و التكنولوجيه و أهمها بالطبع التغييرات 

ن يعتمد بشكل كبير علي المعلومات في توصيل رسالته و في بناء أفكاره و عناصره ، حيث التكنولوجيه مما جعل الإعلا

 تحتوي هذه الرسائل علي معلومات واضحة تنتقل لنا عبر وسائل الإتصال المختلفه . 
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و مع ظهور علم تصميم  و مع التطور التقني في تكنولوجيا المعلومات اصبح من الضروري العمل وفق هذه التكنولوجيا ،

 المعلومات اصبح هناك حاجه لمعرفه أوجه الاستفادة من هذا العلم في تصميم الإعلان بشكل عام . 

و يعد تصميم المعلومات من العلوم المستحدثه في جميع مجالات التصميم المرئي و من بينها التصميم الإعلاني بما تحمله 

 ها سهله الفهم و الاستقبال . من اهميه في تطوير هذه المجالات و جعل

و تتمثل اهميه الدور الذي يمكن للإعلان ان يقوم به كنشاط اتصالي بصري ليس فقط توصيل الرسالة و تحقيق اهداف 

المُعلن ، و لكن ان يشكل قوي قادره علي التغيير و تشكيل وعي و ثقافه المتلقيين ، حيث يشكل  الإدراك البصري احد ركائز 

صرية ، فيمكن من خلال ما يقدمه الإعلان من رسائل اتصالية ذات دلالات و معاني و رموز تعبر عن الأفكار و الثقافة الب

المفاهيم من خلال المعلومات البصرية ان يجذب المتلقيين نحو المحتوي الاتصالي و يحقق اهداف المعلن و ان يكون اداه 

 . سير الرسائل الاتصاليةن فهم و تفات العقلية و الوجدانية التي يمر بها ملتعزيز و رفع ثقافه و تذوق المتلقي من خلال العملي

حيث تأتي الثقافة البصرية كمنظومه متكاملة من الرموز و الاشكال و العلاقات و المضامين تحمل خبرات و تجارب الشعوب 

حمل فلسفه و طبيعة المجتمع و تطلعاته الحضارية ، و التي تساهم في صنع و إبداع الجديد في مجال الجماليات البصرية و ت

، باعتبارها منظومه هامه في السلوك الفني و إضافة الي مجال المعرفة العامة ، فالرموز و المدركات البصرية الموجودة 

في الإعلان لا يستقبلها المتلقي دون معرفه مسبقه بها و إنما هي معلومة معرفيه تتكون من العناصر المحيطة بنا و هي 

 صيد خبرات و تراكمات المجتمع .ر

و في هذه الورقة البحثية محاولة لقياس مدس فاعلية تصميم المعلومات في الإعلان و مدي تأثيره علي الثقافة البصرية 

للمتلقي ، و رفع مستوي الثقافة البصرية للمتلقي من خلال تصميم المعلومات في الإعلان و من ثم تحقيق إدراك اشمل و 

 ن . اعمق للإعلا

 مشكلة البحث :

مع زيادة المعلومات الذي يتعرض لها الفرد بشكل يومي ، فأصبح من الضروري تقديم هذه المعلومات و البيانات علي 

مختلف أنواعها و الهدف منها في صورة مبسطة و مشوقة تساعد المتلقي علي سرعة فهمه و استيعابه  للمعلومات المقدمة 

، و لتحقيق الأهداف و الغرض من الانفوجرافيك يجب ان يتحقق فيه خصائص مميزة لضمان   في صورة الانفوجرافيك

 سرعة و سهولة استيعابها من خلال التساؤلات الاتية

 تساؤلات البحث :

 ما هي سمات تصميم المعلومات الجيد ؟ 

  هل يتلائم تصميم المعلومات مع ثقافة المتلقي المستهدف بصرياً ؟ 

 الاعلانية؟سرعة و استيعاب المتلقي للرسالة  المستهدف في لثقافة الجمهورالمعلومات الجيد و المناسب تصميم  هل يؤثر 

 أهداف البحث : 

 يهدف البحث الي :

 . الإستفادة من الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف في تصميم المعلومات 

 . دراسة سمات تصميم المعلومات الجيد 

 . دراسة كيفية إدراك المتلقي المستهدف للإعلان من خلال توظيف عناصر تصميم المعلومات فيه 
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  أهمية البحث :

ترجع أهمية البحث في الاستفادة من دور الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف في تصميم المعلومات في الإعلان ، كما ان 

 إدراك المتلقي لتصميم المعلومات في الإعلان يساعد علي نجاح الإعلان . دراسة الثقافة البصرية و العوامل المؤثرة علي
 

  فروض البحث :

يساهم و يساعد  في توضيح و تحقيق التمثيل البصري الناجح للمعلومات و البيانات  يفترض البحث ان تصميم المعلومات  قد

بطريقة سهلة و جذابة ،و صياغة الرسالة الاعلانية بصورة مشوقة و جذابة ، كما يؤثر تصميم المعلومات في إدراك المتلقي 

 بصرياً للمعلومات و البيانات في الإعلان . 

 

 منهج البحث :

علي المنهج الوصفي التحليلي  من خلال بعض الإعلانات التي تعتمد علي تصميم المعلومات بصرياً في ضوء  يعتمد البحث 

 الإطار النظري و التحليلي بصرياً في محاولة للتحقق من فروض البحث . 

 

 : Theoretical Frameworkالإطار النظري 

 : مفهوم تصميم المعلومات

تعددت المفاهيم المرتبطة بماهية تصميم المعلومات حيث يرجع اختلافها نتيجة تعدد استخداماتها فى مجالات حياتية متعددة 

 و من أهم التعريفات التى تتعلق بتصميم المعلومات في الإعلان ما يلي :

عرض المعلومات بشكل  لتصميم المعلومات هو عرض المعلومات بطريقة تسهل من طرق استيعابها وتلقيها، من خلا

جذاب وفنى بفاعلية ، حيث ان تصميم المعلومات يتضمن بذلك العمليات الكلية لتطوير تصميم مرئى ناجح وهو الطريقة 

، التيبوغرافيا  layoutالتى يتم اظهار المعلومات بها على الصفحات المطبوعة او على الشاشة متضمنة )التخطيط 

typography الالوان ،colorغيرها(.، و 

هو طريقة منظمة تهدف الى تلبية الاحتياجات من المعلومات عبر اجهزة الاستقبال المعنية بتصميم المعلومات والتى تضم 

تحليل المعلومات، والتخيطيط، وعرض وفهم محتوى الرسالة واللغة والشكل ، فلابد أن تكون المعلومات مصممة بشكل جيد 

 متطلبات موضوع التصميم ذاته.لتحقيق الراحة المطلوبة، فضلا عن 

فتصميم المعلومات هو اتخاذ قرارات تتعلق بكيفية تقديم المعلومات حتى يستطيع المتلقي  استخدامها او فهمها بصورة أكثر  

سهولة ويسر، وقد يتعلق الأمر فى تصميم المعلومات بترتيبها وتقسيمها لمجموعات، بطريقة تعكس كيفية إدراك المتلقى، 

والأهداف التى يقوم بها، فإذا لم يكن هناك ترتيب منظم منطقى للمعلومات، فلن تحقق وظيفتها، حتى وإن كانت  والمهام

 المعلومات واضحة وجذابة ومكتوبة بشكل جيد.

فتصميم المعلومات يتكون من جزئيين يحمل كل مفهوم معني يمكن تحديد كل منهم علي حده للوصول إلي مفهوم دقيق يحدد 

 صميم المعلومات" علي المستوي اللغوي و الفلسفي .معني " ت

 

 تعريف المعلومات : 

 تشتق كلمة معلومات من " علم " و تعني : أخبار و تحقيقات او كل ما يؤدي الي كشف الحقائق او إيضاح الامور . 

تعني الحقائق المقدمة او المستفادة   informationبمعني يعلم ، و  "  Informو يعرفها قاموس اوكسفورد بأن مصدرها "

 عن شيء او متلقي . 

و تعرف المعلومات بأنها عبارة عن البيانات التي تم تشغيلها و معالجتها بشكل ملائم لتعطي معني كامل ، يتيح استخدامها  

 كنتائج ذات معني مفيد للمتلقي الحاصل عليها .
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ا في سياق او ترتيب معين للحصول علي نتائج ذات معاني مفيدة للمتلقي كما تعرف ايضاً بأنها عبارة عن بيانات يتم وضعه

 الحاصل عليها ، و هي نتيجة لتجهيز و معالجة و تنظيم البيانات بطريقة تضيف الي معرفة المتلقي الحاصل عليها . 

 كالاتي :  حيث يجب ان تتمتع المعلومات بمجموعة من الخصائص حتي يمكن الاعتماد عليها و استخدامها و هي

  : بمعني ان تتلائم المعلومات مع الغرض الذي اعدت من اجله و يمكن الحكم علي مدي ملائمة المعلومات من الملائمة

 خلال " كيفية تأثير هذه المعلومات علي سلوك متلقيها " .

 : بمعني تقديم المعلومات في الوقت المناسب بحيث تكون متوافرة وقت الحاجة إليها .  الوقتية 

  ) بمعني ان تكون المعلومة واضحة و مفهومة لمتلقيها ، فلا يجب ان تتضمن السهولة و الوضوح )المفهومية :

 .  المعلومات أي ألفاظ او رموز او مصطلحات او تعبيرات غير معروفة

  يقصد بها ان تكون المعلومات صحيحة و معبرة عن الشئ بصورة حقيقية و دقيقة . :الصحة و الدقة 

 

 :السمات التي تميز تصميم المعلومات الجيد 

  تحقيق الوظيفةFunction:  حيث ان تصميم المعلومات الجيد يتيح رؤية الاتجاهات و الانماط التصميمية و عناصر

 لتصميم بشكل واضح .ا

 2-  التكوينForm :  حيث ان تصميم المعلومات الجيد يعمل علي خلق المعلومات في صورة جذابة بصرياً ومنظمة

 و بصورة تعمل علي جذب انتباه المتلقي المستهدف وفقاً لخبرته و ثقافته.  

 الأمانة -٣Integrity : .تصوير المعلومات بأمانه و بدقة و صراحة 

 التشويق  -٤Interestingness:  و ذلك من خلال جعل المعلومات المصممة بشكل مشوق و جذاب ، و تكون

 المعلومات ذات مغذي و أهمية، و ان تكشف عن معلومات جديدة .  

 
 يوضح السمات التي تميز تصميم المعلومات الجيد (1)شكل 
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  للمتلقي:تصميم المعلومات  أهمية

 او المنتج او الخدمه المقدمه ، التي تعمل علي زياده فهمه و استيعابه لمكونات  زياده المتلقي بالمعلومات الخاصة بالسلعه

 و خصائص الخدمه او المنتج التي يُقبل عليها. 

  . تساعد المتلقي علي فهم و معرفه غرض المصمم و هدف الرساله الاعلانيه 

 ت، فاصبح حق للعملاء معرفه المعلومات تسهل علي المتلقي المقارنه مع الغرض من الشراء لزيادة المصداقية للمنتجا

 الخاصه بالمنتج .

 
 والمعلوماتالعلاقة بين المصمم والعميل  يوضح( 2شكل )

 

عملية اتخاذ القرار للمتلقي تجاه المنتج او الخدمة من خلال  علىنستنتج ان التصميم الفعال للمعلومات يؤثر  ومما سبق

تلائم   ثقافة المتلقي المستهدف بحيث يسهل عليه تلقي و فهم الهدف المرجو  وبطريقة وسهل عرض المعلومات بشكل مبسط 

 علقاً بذاكرة المتلقي.  من الرسالة و بطريقة تجعل المعلومات اكثر ت

 

 الإعلان:علاقة تصميم المعلومات بتصميم 

من خلال التوجه نحو  فتصميم المعلومات هو عرض المعلومات والبيانات بطريقة تسهل من طرق استيعابها و تلقيها ،

 عرض المعلومات بشكل جذب و مبتكر بفاعلية عن تقزيمها بشكل جذاب فقط دون الوصول الي هدف الرسالة المطلوب . 

حيث ان تصميم المعلومات هو اتخاذ قرارات تتعلق بكيفية تقديم المعلومات حتي يستطيع الجمهور استخدامها او فهمها 

قد يتعلق الامر في تصميم المعلومات بترتيبها و تقسيمها لمجموعات ، بطريقة تعكس كيفية بصورة اكثر سهولة و يسر ، و 

تفكير المتلقي ، و المهام و الأهداف التي يقوم بها ، فان لم يكن هناك ترتيب منظم للمعلومات ، فلن تحقق وظيفتها ، حتي و 

 إن كانت المعلومات واضحة و جذابة ، و مكتوبة بشكل جيد . 

ان تصميم الإعلان يتطور تطوراً ذاتياً و هو مرتبط ارتباطاً وثيقاً بالتطور التقني الذي نصل اليه ، و مع التطور الكبير  حيث

الذي احدثته التكنولوجيا في عصرنا الحالي ، إنعكس ذلك علي  تصميم الإعلان ، حيث اصبح تصميم المعلومات وسيلة و 

 أسلوب مهم في تصميم الإعلان .

يقوم تصميم المعلومات علي معرفة الحاجات و الأهداف التي يسعي متلقي الرسالة الاعلانية لتحقيقها و يقوم المصمم حيث  

 بترتيب أفكاره بهدف تنظيم المحتويات داخل التصميم بشكل يجمع بين عناصر تصميم المعلومات بشكل متكامل بينها  . 
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 مسميات أخرى شائعة لتصميم المعلومات :

 افيك أو اوفوجرافيكسانفوجر  Infographics  

  التصاميم المعلوماتيةInformation Design 

  البيانات التصورية التفاعليةData Visualization  

 

 مفهوم الثقافة البصرية :

عالمنا المعاصر بشكل كبير ومتعاظم، فنحن نتأثر ونفكر ونتعامل مع كل أنواع المعلومات البصرية على  تتواجد الصور فى

فالثقافة  ، اختلاف أشكالها. وتلك العملية التى نستقبل بها المعاني البصرية ونستوعبها هى محور دراسة الثقافة البصرية

 لتكنولوجيا من مجالات كثيرة متنوعةالبصرية مبنية اساسا على التقاء المعرفة والنظرية وا

وتُعرف الثقافة البصرية بأنها إعادة بناء وتنظيم نشطه للخبرات البصرية السابقة مع المعلومات البصرية المدخلة للحصول 

علي المغزى ، و تعرف ايضاً بأنها القدرة علي البحث و تقييم المعلومات البصرية المرسلة من خلال الوسائط البصرية 

 رئية.الم

حيث تمثل الثقافة البصرية جزء من الثقافة العامة وهى مقدرة على فهم النفس والتعبير عنها بدلالة المواد البصرية، والربط 

تختفى وراء هذه الصور، وهى قدرة مكتسبة على تفسير الرسائل البصرية بدقة، وعلى  بين الصور البصرية والمعانى التى

ابداع مثل هذه الرسائل، والقدرة على فهمها واستخدامها، فالثقافة البصرية ترتكز على الاستقبال الفعال للمثيرات المرئية فى 

ت العقلية لتجميع هذه العناصر وتفسيرها وإكسابها المجال المرئى بحيث تكتسب العناصر المرئية معناها من خلال العمليا

 صفات ذات معنى .

وتعد الثقافة البصرية جزءا هاما من النسيج الثقافى العام للفرد تمكنه من فهم أبعاد وجوانب الثقافة فهى تمثل مخزون الخبرة 

القادر على الحصول البصرية والسلوكية للفرد وهى تختلف من شخص لآخر، فالشخص المثقف بصريا هو الشخص 

واستخلاص المعانى مما يتعرض له بصريا والقادر على توصيل المعنى من خلال الصور التى يعرضها أو ينتجها للتعبير 

 عما لديه من مفاهيم وأفكار.

طها، بل فلا يمكن مثلا أن نتصور أى علم من العلوم المختلفة بدون وسائط الفنون وأدواتها فى تسهيل المعرفة العلمية وتبسي

يمكن القول إن هذه الوسائط أصبحت فى الوقت الحاضر هى الأساس الاول لتيسير عمليات الفهم والادراك والاستفادة 

الحسية، والتجريبية، حيث تمثل الثقافة البصرية المقدرة على فهم النفس والتعبير عنها بدلالة المواد البصرية، وعلى الربط 

 تى تختفى وراءها.بين الصور البصرية والمعانى ال

والتى تمثل مجموعة من الكفايات البصرية التى يمتلكها الانسان بواسطة الرؤية، وفى نفس الوقت عن طريق دمج وتكامل 

بعض الخبرات الحسية الاخرى، وتطوير هذه الكفايات يعتبر من أساسيات التعلم الانسانى وعندما يتم هذا التطوير، فإن 

 تمييز وتفسير الاحداث، والعناصر، والرموز البصرية التى يتعرض لها. الفرد المثقف بصريا يمكنه

 فلكى يكون الفرد مثقفا بصريا يجب أن يكون قادرا على :

 استخلاص معنى ما تراه . -١

 تكون قاردا على توصيل المعنى للأخرين من خلال الصور . -٢
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 تعريف الثقافة البصرية يوضح( ٣شكل )

 

 العلاقة بين الثقافة البصرية و تصميم المعلومات: 

فالثقافة البصرية هى القدرة على فهم وصياغة المعلومات البصرية وبذلك تكون أكثر حساسية للعالم المحيط وللنظم والعلاقات 

جتماعية التكنولوجيا التى نحن جزءا منها كما أنها تشتمل على الخبرة الشخصية والمعرفة والخيال بالاضافة الى الخبرات الإ

 الجمالية والثقافية .

حيث تتعلق الثقافة البصرية بالأحداث البصرية التي يبحث متلقي الإعلان  من خلالها عن المعلومات و المعاني  ليقوم 

 .افي لهابتعزيز حالة الرؤية البصرية و إضافة ثقافات جديدة تتعلق بعمليات انتاج الصور و عمليات المتلقي و الاستقبال الثق

حيث يساهم تصميم المعلومات في الاعلان  علي رفع مستوى الثقافة البصرية وذلك من خلال ما تحمله من مضامين و 

بيانات وهنا يمكن ارتفاع مستوى التلقى والثقافة بقوة حيث أمكانية رفع وعى المتلقى فالعناصر التصميمة للحملة بكل ما 

ى تقحم الاحساس الوجدانى للمجتمع وتتدخل فى التكوين العقلى والتوجهات الفكرية تحمله من رموز وايحاءات ودلالات فه

 والثقافية.

        
 تصميم المعلومات بصريا   علىنموذج لحملة إعلانية تعتمد في تصميمها  (٤شكل )
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التجميل ، حيث قام المصمم بتصميم المعلومات بطريقة سهلة و بسيطة و  لمستحضرات  LOREALحملة إعلانية لشركة 

واضحة لكي تسهل علي المتلقي فهم و ادراك الهدف المرجو من الإعلان بسهوله و سرعة حيث قام باستخدام الانفوجرافيك 

 ن العمل و زيادة الإنتاج.الاحصائي في توعية بضرورة عمل المرأة و دمجها في سوق العمل و التي لها دور كبير في تحسي

حيث استخدم المصمم المنتجات الخاصة بالمنتج في تصميم المعلومات لتكون اكثر تشويق و متعة و تحقق الهدف من الرسالة 

 بشكل يناسب طبيعة المنتج  و يناسب أيضا الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف . 

 

 للمتلقي : فاعلية تصميم المعلومات في إثراء الثقافة البصرية

فتصميم المعلومات له دور كبير و فعال في تحقيق ثقافة المتلقي و الارتقاء به ، حيث يبدأ المتلقي بالإحساس ثم التفكير و 

التأمل و إدراك العلاقات و اكتساب المعرفة و تفسير المعلومات والبيانات البصرية و الكشف عن الغرض و الهدف من 

به ثم استعادة الخبرة السابقة المخزونة في فهم و ادراك ما يستقبله ، فمن خلال ذلك يعتبر الإعلان ، و إدراك ما يحيط 

 تصميم المعلومات وسيلة و مجال للارتقاء بثقافة الفرد البصرية .

حيث ان تصميم المعلومات بكل اشكاله و انواعه يثري و يساهم في رفع ثقافة المتلقي البصرية و يحقق له غرضه الثقافي 

ذي ينشده فالإعلان و ذلك من خلال ما تحمله من مضامين و معلومات تمكن من ارتفاع مستوي التلقي و الوعي و الثقافة ال

بقوة  ، بكل ما يحمله الإعلان من معلومات البصرية في شكل صور و اشكال و رموز وفقاً لثقافة و خبرة المتلقي المستهدف 

تدخل في التكوين العقلي و التوجهات الفكرية و الثقافية ، و بذلك يستطيع المتلقي فهي تقتحم الإحساس الوجداني للمتلقي و ت

 ان يعكس ما اكتسبه من الحياه في ادراك هذه المعلومات ، فبذلك يرتقي بثقافته البصرية .

 
 نموذج لحملة إعلانية تعتمد في تصميمها علي تصميم المعلومات بصريا (٥شكل )

 

حيث قام المصمم بتصميم المعلومات بطريقة سهلة و بسيطة و واضحة لكي للعصائر ،  Romanticsحملة إعلانية لمنتج 

تسهل علي المتلقي فهم و ادراك الهدف المرجو من الإعلان بسهوله و سرعة حيث قام باستخدام الانفوجرافيك الاحصائي 

دمة فيه ، و تعريفهم بنسبة و كمية كل نوع من في تعريف المتلقيين المستهدفين بمكونات العصير وأنواع الفاكهه المستخ

 الفاكهه في العصير و تأكيد للمتلقي ان العصير يتكون من فاكهه طبيعية فقط .

حيث استخدم المصمم المنتجات الخاصة بالمنتج في تصميم المعلومات لتكون اكثر تشويق و متعة و تحقق الهدف من الرسالة 

 أيضا الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف .  بشكل يناسب طبيعة المنتج  و يناسب
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 نموذج لحملة إعلانية تعتمد في تصميمها علي تصميم المعلومات بصريا (٦شكل )

 

حيث قام المصمم بتصميم المعلومات بطريقة سهلة و بسيطة حملة إعلانية توعوية للحد من استخدام الشفاطات البلاستيك ، 

و واضحة لكي تسهل علي المتلقي فهم و ادراك الهدف المرجو من الإعلان بسهوله و سرعة حيث قام باستخدام الانفوجرافيك 

ن طريق شرح الاحصائي في تعريف المتلقيين المستهدفين بمدي الوقت الذي تستغرقه الشفاطات البلاستيكية في التحلل ع

عام علي الشفاطة موضحاً ان في هذا الوقت الذي تأخده الشفاط في التحلل وفي ذلك الوقت حدث  ٥٠٠مصار وقتي مدته 

 تطور كبير في هذه المدة الزمنية الطويلة مثل اختراع الطائرة و التطور التكنولوجي الهائل و اختراع السيارة .

 لصور : الإدراك البصري للمعلومات المرئية في ا

يعرف الادراك البصري بانه عملية تفسير و تأويل المثيرات البصرية و إعطائها المعاني و الدلالات و تحويل المثير البصري 

 من صورته الخام الي جشطالت الادراك الذي يختلف في معناه و محتواه عن العناصر الداخلة فيه. 

و مدي الوعي بالمعلومات البصرية المتضمنة و من ثم الأفكار المنبثقة حيث يرتبط  الادراك  البصري بمدي ثقافة  المتلقي 

منها لدي المتلقي . و يعتبر الادراك البصري هو اول مراحل تأثير تصميم الصور في التصميم الإعلاني حيث يتمثل في 

ن المتلقي من انتقاء تكوين البناء الادراكي لدي الفرد بموضوع الإعلان من خلال تصميم المعلومات ، و من ثم يتمك

 المعلومات و استيعابها و تخزينها ثم تذكر و استرجاع الأفكار و الموضوعات التي تم ادراكها من الإعلان .

 

 دور الثقافة البصرية في إدراك المعلومات البصرية :

ثقافة من خلال التفاعل مع تعتمد معرفة الفرد علي مفهوم  الثقافة ، حيث تعتبر المعرفة مدخلاً للمكونات المكتسبة في ال

 المعطيات المستحدثة .

فللثقافة البصرية دور مهم في عملية الإدراك ، حيث تتكون الثقافة من مجموعة من المواقف و الأحداث التي يعيشها الإنسان 

ما في لحظه معينة من عمره سواء كانت خبرات او مواقف ، بحيث يشترط ان تكون أثرت في سلوكه و شخصيته ، فحين

يتعرض الفرد لرؤية أشياء جديدة فإنه يحاول تفسيرها من خلال مقارنتها بما هو معروف لديه من خلال ثقافته البصرية 

 السابقة حتي يتعرف عليها .

 و من ذلك فتعتبر الثقافة البصرية  للفرد مهمه جدا في فهم و إدراك و تفسير كل ما يتعرض له.

 تم نتيجة تفسيره للحدث من خلال الصورة الذهنية التي تكونت نتيجة الثقافة .ففهم الفرد و استقباله للمعلومات ي
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فالثقافة هي ظرف غير ثابت و لكنها متجددة و مستحدثه بتجدد المواقف و الاحداث و هي تتضمن الفعل والنشاط الإيجابي 

و لذلك يمكن النظر إليها من منظور هذا التفاعل بإعتبارها مجموعه الظواهر العقلية  من جانب الفرد في المواقف المتلاحقة ،

 و الانفعالية كما يدركها الفرد في لحظه معينة .

    
 اعتمد في تصميمها علي تصميم المعلومات بصريا   Starbucksنماذج إعلانية لشركة  (٦شكل )

 

اعتمدت هذه الإعلانات علي تصميم المعلومات بصرياً حيث توضح مكونات المشروب و معلومات خاصة بكل مكون و 

نسبة القهوة الموجودة بداخل الكوب . حيث تم استخدام رموز و علامات تناسب الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف و مناسبة 

 ايضاً لطبيعة المنتج المعلن عنه .

 

 :نتائج البحث 

 توصل البحث لتحقيق فرضية البحث كالاتي :

 يساعد تصميم المعلومات في توضيح و تحقيق التمثيل البصري الناجح للمعلومات و البيانات بطريقة سهلة و مشوقة .  -١

 يساهم تصميم المعلومات في صياغة الرسالة الاعلانية و تقديمها بصورة جذابة و مشوقة للمتلقي .  -٢

 ميم المعلومات في إدراك المتلقي بصرياً للمعلومات و البيانات في الإعلان . كما يؤثر تص -٣

مراعاه الثقافة البصرية للمتلقي المستهدف عند تصميم المعلومات يحقق الهدف المرجو من الرسالة الاعلانية بسرعة و  -٤

 سهولة .  

 

 توصيات البحث : 

 تصميم المعلومات وسيلة عصرية يحتاج الي تفعيلها اكثر في مجال الإعلان .  -١

 مراعاة ثقافة المتلقي البصرية عند تصميم المعلومات في الإعلان لكي يحقق الهدف من الرسالة المرجوة .  -٢

 ت . يوصي بتوفير مقررات جديدة في كليات الفنون لتدريس الطرق المختلفة في تصميم المعلوما -٣
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 الأبحاث : 

 -مجلة دراسات في التعليم الجامعي–مي فتحي حسن رشاد أبو بكر : فاعلية تنوع الانشطة ببرامج الكمبيوتر التعليمية  1. 

 .٣٤٨ص  – ٢٠١٧ –العدد السادس و الثلاثون 

Fathy,Mai Hassan Rashad, fa’lya tanawoa alansheta bbrameg al computer al ta’lemya , mgalet 

derasat fe al taalem algameae , al adad sades wl thlathon . 

الجندي ، ريهام محمد فهيم ، توظيف فن الإنفوجرافكٌ المتحرك في الإعلان على مواقع التواصل الاجتماعي ، جامعة 2. 

 كلية فنون تطبيقية ،مجلة العمارة و الفنون ،العدد الرابع وعشر .بنها ، 

El gendi , Riham Mohamed Fahem , tawzef fan el infographic al motaharik fe al aalan ala 

mwaqea al twasol al egtmaee , gameat banha , kolia fnon tatbeqya , magala omara w fnon , al 

add al rabea ashar . 
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